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烟台达盛昌汽车销售服务有限公司总经理于海光

5年迎车型革新大潮

“公司是跟着东风风神这个
品牌一起成长起来的。”烟台达
盛昌汽车销售服务有限公司总
经理于海光介绍，2009年，当东风
风神品牌第一辆车推向市场的
时候，自己公司就开始代理这个
品牌，是全国首批30个东风风神

“种子店”之一。
于海光介绍，按照车企的普

遍做法，一般3年就会有一轮车
型改革，而东风风神显然选择了

“稳扎稳打”的路线，经历品牌创
立5年沉淀之后，终于迎来一轮
车型革新大潮，随着A30上市，未
来东风风神每3个月会推出一个
新车型，而厂家也会给予消费者
丰厚的回馈，相信东风风神在烟
台将迎来一次新的发展机遇。

新上市A30

媲美合资“新三样”

9月2日，东风风神A30在山
东区域市场青岛车展上市。今年
烟台秋季车展，A30将正式登陆
烟台。于海光介绍，A30定位为一
款紧凑级轿车，本次A30共推出
1 . 5L排量的6款车型。其实力与合
资品牌“新三样”(新捷达、新桑塔

纳、新爱丽舍)相当，这个价格可
谓极具竞争力。而作为东风风神
2014年新产品布局的首款全新产
品，A30有望开创东风风神事业
发展的新局面。

于海光认为，A30是东风风
神2014年新产品布局的首款全新
车型，拉开了东风风神新产品布
局的大幕，同时A30也是东风风
神征战A级车市场的又一力作。
随着该车的上市，东风风神在A

级 车 市 场 将 形 成 S 3 0 、A 3 0 、
CROSS、A60的黄金布局，覆盖14

万元以下的价格区间，满足更多
细分市场的要求。

口碑相传

逆势发展仍强劲

在竞争日趋激烈的烟台车
界，烟台达盛昌是屈指可数的一
支“上升股”，凭借不断的大胆尝

试和精细化的服务落实，烟台达
盛昌在充满挑战的市场中逐渐
扎稳了根，树立了良好的口碑。

“在激烈竞争中，我们仍然
把老客户维护作为工作重点，通
过口碑相传打开我们的市场。”
于海光介绍，去年以来汽车市场
增长放缓，但是公司通过口碑相
传的方式，老客户“转介绍”的销
量占到了总销量的30%，在艰难
的市场环境中保证了公司销量

的持续快速增长。
于海光介绍，除了注重老客

户维护，公司还在厂家要求之
余，制定了一套完善的售后服务
体系：定期对客户进行满意度调
查；开展四季活动，为客户赠送
回店礼品；在老客户保养和新客
户装饰方面提供合理的建议和
优质的服务。这些都为公司的发
展奠定了坚实的基础。

(齐金钊)

达达盛盛昌昌汽汽车车驶驶入入发发展展““快快车车道道””
东风风神迎车型革新大潮，代理商迎发展新机遇

在机场路上的烟台达盛昌
汽车销售服务有限公司东风风
神4S店，500多平米的汽车展厅
正进行着新一轮的展厅形象升
级。而这一改变，正是为了应对
东风风神品牌马上要迎来的车
型革新大潮。随着东风风神A30

的上市，达盛昌汽车销售服务有
限公司已经驶入发展“快车道”。
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