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自自主主品品牌牌汽汽车车一一样样可可以以风风生生水水起起
坚守自主汽车品牌销售领域，恒邦汽车崭露头角

坚守自主品牌销售领域

在烟台的汽车销售领域，
恒邦汽车销售服务有限公司是
一个颇具实力的“另类”公司。
在其他汽车销售公司忙着进军
合资品牌和进口产品的时候，
恒邦汽车 5年来却一直坚守几
个国货品牌，并一步步将其做
得风生水起。

2 0 0 9年，烟台恒邦集团开
始从工程机械、商用车进军家
轿销售领域，成立了恒邦汽车
销售服务有限公司，公司先后
代理了一汽奔腾、红旗盛世和
奇瑞等几个轿车品牌，并拥有
一汽奔腾和红旗两个自主品牌
烟台地区的唯一代理权。

“先做好国产品牌，再考虑
进军其他品牌。”恒邦汽车总经
理张春华介绍，在烟台汽车销
售领域，公司进入市场较晚，选
择国产品牌代理，一方面看到
了市场对于国产汽车需求的上
升，另一方面也是源自对民族
品牌的信心，集团董事长和公
司总经理均乘坐红旗等自主品

牌，首先把旗下几个国产自主
品牌的市场做大做强之后，再
考虑引进其他品牌。

后来居上

以服务赢得市场

作为恒邦集团跨行业经营
的一部分，背靠实力雄厚的恒
邦集团，恒邦汽车可谓是“背靠
大树好乘凉”。不过，恒邦汽车
却没有因此而骄傲、懈怠。凭借
扎实贴心的“管家式”服务、过
硬的售后服务技术，恒邦汽车
赢得越来越多烟台消费者的青

睐。
“在汽车销售领域，公司依

然是个新人。”谈到公司的发
展，张春华颇为谦虚地说，恒邦
汽车进入烟台汽车销售领域较
晚，因此恒邦汽车对服务理念
和 技 术 水 准 的 要 求 也 格 外 严
格。张春华介绍，在服务方面，
恒邦汽车一方面按照汽车厂商
的流程要求，严格执行各项服
务、技术标准，另一方面积极拓
展服务网络，将服务网点往烟
台各县、市区渗透覆盖，让客户
不用出远门就能享受到恒邦汽
车的家门口贴心服务。

国产车一样可以“高大上”

“随着国产汽车技术日趋
成熟和市民购车观念的转变，
国产自主品牌汽车的春天已经
到来。”张春华说，在过去相当
长的一段时间里，国内的汽车
市场都是进口车和合资车的天
下，而国产自主品牌往往靠低
价来取胜，如今这种情况正在
悄悄发生变化，以恒邦汽车代
理的几个自主品牌为例，公司
近年来的销售业绩每年都保持
在40%以上，烟台市场对于自主

品牌的青睐度越来越高，特别
是红旗品牌的市场价值更是如
日中天。

对于未来国产自主品牌的
发展，恒邦汽车信心满满。张春
华介绍，随着国产自主品牌市
场的成熟，在各个级别及车型
的家轿市场都不难发现国产车
的身影，目前公司代理的几个
品牌就涵盖了从几万元的低端
车到十几万元的中档车再到上
百万的红旗礼宾车，像很多知
名品牌车一样，自主品牌车如
今一样可以“高大上”。

(齐金钊)

恒邦汽车销售服务有限公司一汽奔腾4S店、奇瑞4S店外景

红旗、奔腾、奇瑞、东风
商务……在机场路上，恒邦
旗下的几个汽车品牌4S店
一字排开，细心的人很快会
发现，与很多汽车销售公司
不同，恒邦旗下的这些汽车
4 S 店 销 售 的 都 是 国 产 汽
车。在当下合资、进口品牌
充斥汽车市场的现状下，恒
邦汽车凭着优质的服务和
不断创新的精神，在烟台汽
车销售领域走出了一条颇
具特色的康庄大道。
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“赶大集”到“进展馆”

2002年的烟台车展，引用那时的一句
说法“把车放那儿就叫车展了”，没有红地
毯，没有大展馆，没有豪车，也没有车模，
那时候老百姓去买车，有点像“赶大集”。

从2000年开始，烟台机场路逐渐形
成汽车销售一条街，到2002年第一届烟
台国际车展时，机场路上已有10余家正
规的4S店。虽然2005年以前，驻烟台的汽
车品牌还不到50个，那时候想买宝马、沃
尔沃还要跑到青岛。但是烟台依靠便利
的交通，以及近几年汽车行业的发展，

“摆摊”卖车已经远远不能满足烟台人的
需求了。2008年，规模迅速膨胀的烟台车
展“落座”到烟台国际博览中心，到2009

年，展会面积已达2 . 8万平方米，销售额
达到1 . 7亿元。到2010年9月举办的第六届
烟台国际车展，展会已经有了相当可观
的规模。这时的烟台车展已经有了全新
定位：国际汽车工业展。

依托烟台城市经济的发展为大背
景，再加上机场路汽车销售一条街的崛
起，烟台车展在飞速发展的同时大有越
演越HIGH的趋势。

豪车、名人、汽车人惊喜不断

2011第七届车展主题为“蓝色、畅想、
腾飞”，首次设立了进口高端豪车展馆，世
爵、宾利、法拉利、劳斯莱斯、兰博基尼、林
肯MKT等亮相车展。这一创举首次让烟

台市民可以在自己家门口欣赏豪车，同时
也拉开了烟台人大量购买豪车的序幕。自
此，烟台马路上行驶的豪车量逐年增长。

2012年的烟台秋季车展因为NBA啦
啦队的到来而人气高涨。NBA啦啦队的
到来不仅拉动了车展现场的气氛，也代
表着烟台的汽车工业正在逐步与世界接
轨，直至现在，仍有不少市民对当年NBA

啦啦队到来的盛况津津乐道。
2013年第9届烟台国际汽车工业展览

会不但为广大市民们准备了赠票活动，
而且还特意为观展市民们准备了一个变
形金刚专区。威震天、擎天柱、大黄蜂、震
荡波、酒架五个超高仿机器人给市民们
的观展生活增添了极大的乐趣。那次秋
季车展之后，很多市民家中的相册里都
增加了一张与车展上机器人的合影。

期待本届秋季车展

回顾烟台秋季车展的发展史，不难
看出，烟台秋季车展正在逐年向着规模更
大、品牌更多、档次更高的方向发展着。

从“摆摊”到“进馆”，烟台车展完成了
质的飞跃。烟台市民期待着秋季车展，不
但因为烟台秋季车展上汽车品牌更齐全、
汽车价格更优惠，更是因为每年的秋季车
展都给市民带来不一样的视觉体验。豪车
馆的成立、NBA啦啦队的出现、汽车人的
加入，每年都有新惊喜。

2014年秋季车展在即，不知道今年
又会有怎样的活动在等着观展市民呢？
让我们一起期待吧！

专刊记者 张潇匀

时光荏苒，转眼间，烟台车展已经走过了13个年头。这13年里，烟台车展从无
到有，从“赶大集”到“进展馆”，已经蜕变成了烟台车界文化的象征。

2012年秋季车展观展市民争睹NBA啦啦队的激情表演

2013年秋季车展汽车人展区
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