
雨后一定洗车

泰城连续下了一周的雨，终于等
到天晴，却看到一些车脏兮兮的在路
上跑。可能有司机认为路面还有积水，
在路上跑还会弄脏车身，索性不去洗
车了。殊不知，这样对车漆会有很大的
损伤。

这不，雨停之后，笔者就赶紧找洗
车店洗车，没想到洗车队伍已经排起
了长队。雨后及时洗车不只是为了让
车身看起来漂亮，更重要的是为了保
护车漆。现在空气污染严重，雨水中还
含有很多酸性物质，这些物质对车身
和漆面都有严重伤害，尤其对新车漆
损害更明显。如果不及时处理，久而久
之，车身会失去光泽影响美观。

因此，下雨时如果老天帮你“洗”
了车，最好雨停后自己再清洗一遍，防
止酸性雨水对车身的伤害。

另外一个简单有效的方法是打
蜡，封釉，甚至镀膜。它可以让车漆上
形成一层保护膜，让雨水不能和车漆
直接接触，达到防止雨水腐蚀的目的。
要想达到更持久的保护效果，还可以
封釉，它和打蜡的效果类似，时间更长
久，防止漆面褪色老化的效果更强。而
再长久一些，效果再好一些，就是镀膜
了。尤其是对白色车漆的新车，镀膜是
防止白漆氧化衰老的最好方式。当然，
价格也是一个比一个贵。

打蜡最便宜，一般保护2个月左
右，封釉贵一些，一般保护3-6个月；镀
膜最贵，但可以保护6-18个月。不论哪
种，总比什么都不做强。雨过天晴后，
记得洗车哦。

(本报记者 曹剑)

新帝豪上市脱销又逢入
选新一轮国家惠民工程目
录，好事成双。据悉，吉利新
帝豪上市短短一个月订单已
过万辆，特别是1 . 3T车型供
不应求，热销势头势不可挡。
而日前国家发展改革委、工
业和信息化部、财政部发布
的“节能产品惠民工程节能
环保汽车(1 . 6升及以下乘用
车 )推广目录 (第一批 )车型
中，吉利新帝豪1 . 5L、1 . 3T手
自动挡车型全面入选。对于
即将来临的销售旺季以及新
帝豪来说，无疑是再添国家
政策红利，助力新帝豪市场
旺销。

近年来从“汽车下乡”
到“节能汽车补贴”，国家通
过政策引导汽车生产及消
费力度一直不减。而本次节
能惠民目录共有28个车企业
入 围 ，其 中 吉 利 新 帝 豪
1 . 5L、1 . 3T手自动挡车型全
面入选，用户购买新帝豪车
型将享受到 3 0 0 0元节能补
贴。

该消息之于新帝豪而言
无疑是重大利好。这是因为，
今年以来自主品牌市场份额
连降，即便新帝豪上市以来
一枝独秀，逆市上扬，但上行
压力也较大。进入节能环保
目录无疑将进一步增强帝豪
的市场竞争力，使这款已创
造淡季逆势佳绩的车型再度
如虎添翼。

此次节能惠民目录还释
放出另一个重要信息——— 就
是油耗门槛儿正在提高。因
为从入围车型的平均油耗要
求可以看出，本次入围车型

的油耗门槛儿已由2010年节
能惠民政策中的6 . 9L以下提
高到5 . 9L以下。

显然，车企也要达到国
家政策标准才能受益。众所
周知，在继承现款车型优良
基因的基础上，新帝豪的一
大亮点就是搭载吉利自主
研发的首款1 . 3T涡轮增压
发动机。该发动机集成尖端
涡 轮 增 压 技 术 ，进 排 气 双
VVT技术，正时链条免维护
技 术 等 于 一 身 ，具 备 高 性
能、轻量化、超耐久的优异
特质，最大功率98kW，峰值
扭矩达到185Nm，最高车速
可达195km/h，高效的动力
输出远超同级。而1 . 5L传统
自然吸气发动机表现也丝
毫不逊色，两款发动机搭配
手动变速箱和CVT变速箱
还具有低油耗优势，其中新

帝豪手动挡百公里油耗为
5 . 7L，自动挡为5 . 9L，全部满
足最新节能惠民政策指标。

当然入选节能补贴目录
对于新帝豪而言不仅是促进
终端销售。一直以来自主品
牌上行乏力的根源就是大众
对其产品力缺乏信心。而帝
豪上市5年来用户累计突破
60万，并创造了11个月连续
增长的令业界赞叹的帝豪速
度，进入了细分市场一直以
来被合资车型占据的销量前
十的排名榜单。

对于新帝豪，浙江吉利
控股集团总裁安聪慧曾表
示：“作为首款悬挂新标识的
车型，新帝豪是吉利汽车承
前启后的一款核心产品，将
推动吉利在技术、品质、和品
牌上实现‘三级跳’，从而打
造出吉利汽车全新的形象和

地位。”
事实上，新帝豪自上市

以来，已经凭借无出其右的
动力和智能核心技术的突破
成功赢得市场认同，此次再
进节能环保目录无疑是对其
产品力的再度肯定。

除外观、动力等优势之
外，新帝豪的科技配置也不
容忽视。以吉利新开发的G-
Netlink吉利智能车载系统和
G-link吉利手机交互系统为
例，其中G-Netlink吉利智能
车载系统基于安卓系统开
发，全面优化界面后操作更
加便捷清晰。而G-Link吉利
手机互联系统则是一个可以
将用户手机与车载屏幕无缝
互 联 的 一 套 系 统 ，通 过
HDMI、USB或蓝牙等连接方
式，安卓和苹果手机都能够
直接与车载屏幕连接起来，
操控十分便捷。

这两大科技配置无疑更
好地满足时下消费者追求科
技感的需求，但实际上有诸
多优势的新帝豪最初市场切
入价格并不高。吉利新帝豪
售价区间6 . 98-10 . 08万元，横
向对比可以发现，新帝豪这
一售价区间尽管跨度较大，
但单一车型与同级别车型相
比而言均优势显著。

也正是因此，新帝豪自
上市以来连创佳绩。来自吉
利汽车官方数据显示，上市
一个月新帝豪订单已过万
辆。目前位于泰安市泰东路
国际汽车城的吉利汽车泰
安宏亚旗舰店的新帝豪已
发售，恭迎各界朋友到店赏
车试驾。

好事成双 如虎添翼

新新帝帝豪豪入入选选节节能能惠惠民民目目录录
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轻轻卡卡升升级级换换代代正正当当时时 福福田田奥奥铃铃国国IIVV军军团团全全面面出出击击

8月26日，福田汽车奥铃品牌
2014年中商务会在郑州黄河迎宾
馆举行，会议期间还举行了以“科
技奥铃 绿动中国”为主题的福田
奥铃国IV系列产品发布会，福田奥
铃经销商、服务商、专用车厂近300

人以及近30家新闻媒体参加了新
品发布。在国IV法规全面实施之
际，奥铃国IV军团的集结亮相，引
发了行业的广泛关注，也表明奥铃
品牌要以持续的技术进步推动中
国轻卡的升级换代。

据悉本次发布的奥铃国IV系
列产品有奥铃CTX、奥铃TX、奥铃
捷运以及奥铃CNG国V产品。奥铃
系列国IV产品配装有世界级康明
斯动力、4JB1TDi五十铃动力、雷沃
动力以及朝柴、扬柴、大柴动力和
纯CNG动力，轴距从2490、2800、
3360、3800、4200、4500、4700、5200和
5600,货厢长度从3米-10米，车身宽
度有1695、1800、1995和2200mm,是
目前国内动力最丰富、品种最全的
中高端轻卡品牌，随着国IV的全面
实施，预示着奥铃品牌会迎来又一
次的快速发展契机。

科技领先 产品制胜

在强大的技术研发能力和制
造能力支撑下，奥铃此次上市的国
IV系列产品阵容堪称强大。

奥铃CTX国IV高端轻卡是福
田汽车与康明斯、采埃孚、莲花等
全球合作伙伴深度联合定向开发，
是福田先进技术水平和自主创新
能力的代表之作，利用动力系统的
升级带动整车整体性能、功能及品
质全面升级。奥铃CTX国IV轻卡匹
配福康ISF2 . 8/ISF3 . 8动力，具有节
油、环保、可靠、总质量轻等特点，
发动机2万公里间隔保养，50万公
里 无 大 修 ，发 动 机 覆 盖 8 7 k w、
96kw、105kw、115kw、125kw5种功
率，后处理技术路线有SCR和EGR
+DOC/POC两种，轻松实现国IV，
并具备升级到国V的技术能力。

奥铃TX-4JB1TDi五十铃升级
动力国IV轻卡，奥铃TX雷沃4D系
列动力国IV新品，是欧洲创新技术
应用的典范。

奥铃捷运国IV新品，分别同扬
柴、大柴、朝柴、云内、全柴等动力
厂家合作开发国IV产品，该产品覆
盖奥铃全系列，主要满足城郊客户
对高速重载类产品的需求。

奥铃CNG天然气动力国V产
品，是中国第一款达到国Ⅴ排放标
准的天然气轻卡产品，奥铃CNG国
V新品树立了中国量产轻卡环保
新坐标，具有节能、环保和安全三
大竞争优势，是满足城市绿色物流
发展需求的最佳物流运输工具。

客户为本，品质体验

2014年，奥铃品牌提出了“中
国中高端轻卡领军品牌”的战略目

标，在市场层面确立了全年9万台
的销售目标。为推行绿色物流，奥
铃品牌为客户打造中国勒芒轻卡
耐力赛、绿色物流论坛、国IV轻卡
品质体验万里行活动，宣讲绿色物
流，关爱普通的卡车司机，让客户
亲身体验奥铃产品的卓越品质。

中国勒芒轻卡耐力赛是奥铃
品牌最为持久和创新的体验营销
平台，2014(第六届)福田奥铃中国
勒芒轻卡耐力赛东部大区决赛在
苏州盛大举行，中国城市绿色物流
战略发展联盟2014危险品运输发
展论坛也同步举办，得到了行业客
户的高度认可。

基于对市场趋势的把握和用
户需求的深入洞察，奥铃将在一手
抓“技术革新”，一手抓“用户需求”
的营销战略指导下，以绿色科技，
引领绿色高效物流新时代。
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