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国国庆庆出出游游系系好好““保保险险””带带
几十块钱可买数十万元保障

今 日 滨 州

下周就要迎来国庆黄金周，
旅游也列入很多人的过节打算。
出门在外，在欣赏美景的同时，
意外也无处不在。一份旅游险也
就显得尤为重要。

据了解，国庆来临，不少保
险公司也推出了专门针对游客
的专项旅游险。记者从某家保险
公司的旅游险产品了解到，保障
内容范围非常广，大到旅行交通
意外，小到酒店住宿意外、行李
物品证件损失，均被包含在内。
价格十几元到几十块钱，保额都
在20-50万左右。

在旅行社报名组团旅游的
时候，往往会有一份保险。那么
是不是参团的个人就不用再购
买保险了呢？

业内人士提醒，旅行社责任
保险的投保人为旅行社，投保
后，一旦因旅行社组织的旅游活
动对旅客造成了责任事故，将由
保险公司对受害旅客进行赔偿，
而对于旅客因个人外出等原因
造成的意外事故、医疗费用支出
并不承担赔偿责任。因此旅客有
必要为自己购买一份旅游意外
险。一般来说，国内游的团费不

包括旅游意外险，需要旅客自行
购买。

国庆期间，高速免费也给开
车出行提供了自驾游的便利。保
险界人士提示，有此类打算的一
定要做好人和车的双重保险准
备。自驾游一般属于短期旅游，
因此可购买相应的短期旅游保
险产品。保险业内人士建议，保
险期最好等于或大于出行期。一
般情况下，保险期是从一天的零
时开始，只要确保在整个假期内
都得到保障即可，多出的时间不
用过长。 (记者 李婷婷)

为了帮助广大市民维护自身的合法权益,本报将长期开通“银行保险维

权热线”。欢迎广大读者拨打热线：0543-3210007,说说您与银行和保险

公司打交道过程中的那些烦心事儿,同时欢迎金融保险业内人士对市民的
疑问进行解答,也欢迎律师界朋友加盟,从法律角度为市民解忧排难。

兴业银行滨州分行于即
日起至9月29日发售多款理财
产品 ,产品涵盖私人银行、天
天万利宝系列、现金宝系列等
种类丰富的产品,帮助投资者
获取更多投资收益。

据悉,即日起至9月29日期
间 ,兴业银行在售多款“天天
万利宝”系列理财产品，5万起
点，14天-365天多种理财期限
任您选，预期年化收益最高可
达5 . 8%，是您财富保值增值的
良好选择。

同期兴业银行推出智盈

宝系列人民币结构性存款理
财产品，本产品属于保本浮动
性产品，5万起点，期限1个月-
12个月不等，预期收益3 . 92%-
4 . 21%，值得追求稳健收益客
户的关注。

为满足高端客户需求，兴
业银行推出高净值产品，30万
起点，181天，预期年化收益达
6 . 1%；同时值得大家关注的是
兴业银行私人银行专属高收
益产品，50万起点,365天，预期
收益最高可达6 . 4%，值得大家
广泛关注。

十年前，太平人寿首次
推出保额100万起保、上不封
顶的卓越人生保险产品。如
今，卓越系列十周年之际，太
平人寿高端客户保障计划完
美升级为“卓越尊享”。

根据招商银行和贝恩公
司联手推出的《2 0 1 3中国私
人财富报告》，2012年我国高
净值人群数量超过70万人，
与2010年相比，增加了约20万
人。就规模而言，高净值人群
共持有可投资资产 2 2 万亿
元，人均持有可投资资产约
3100万元人民币。

相对于井喷的富人群
体，内地保险业的服务则相
对落后。有新闻显示，越来越
多的富人选择在香港购买保
险。据香港特区政府保险业
监理处数据显示，2013年前

三季度，内地人赴港购买的
投连险新单趸交件均保费高
达450万港元，折合人民币约
352万元；即便是稳健增长的
人寿及年金，其新单趸交件
均保费332万港元，折合人民
币约260万元。

如此高的件均保费正说
明高端市场保险需求旺盛。

“卓越3 . 0—卓越尊享”的推
出可谓顺势而为。

据了解，太平人寿为“卓
越3 . 0”的客户配置了更丰富
的增值服务，如：慢病基因检
测、私人医生、住院体检，以及
中国太平国际健康颐养社区
的入住资格等，在提供保险保
障及服务的同时，通过系统化
的健康管理，帮助客户建立高
品质的健康生活模式。

(刘学静)

兴业银行推多款理财产品

太平人寿十年升级“卓越尊享”

金融知识进校园

近日，无棣农合行开展以“金融知
识早接触，走向社会有帮助”为主题的

“金融知识进万家”宣传服务月活动，
本次活动以青少年为主，着力扩大金
融知识受众群体，全力推动金融知识
进校园。组织员工向学生面对面讲解
手机银行、网上银行、个人手机银行、
自助设备使用、假币识别等金融知识，
引导青少年群体主动了解金融知识，
科学使用金融产品与服务，增强自身
权益保护意识，活动受到了师生的欢
迎。 (吴玉洁)

银行保险烦心事 请您拨打热线

大大气气天天成成 尊尊享享““新新经经典典””时时代代
——— 东风悦达起亚K4典雅上市

2014年9月8日，东风悦达起亚K4于邹平地
区典雅上市。东风悦达起亚厂家代表、邹平地
区经销商代表及省内各主流媒体参加了上市
发布会。作为企业专为中国市场研发打造的全
新力作，K4结合了品牌领先的设计理念与国内
消费者的审美观及实际需求，必将引领潮流，
颠覆国内中高级车市的现有格局。K4售价区间
为12 . 88万~18 . 98万，推出1 . 8L、2 . 0L和1 . 6T(年
底上市)三种排量共计9款车型。

为了适应中国市场的需求，K4着力在安全
性、设计、动力和便捷性四个方面，以全面突破
的姿态，树立行业新标杆。通过车身材质和结
构的优化与强化、超长轴距设计、领先同侪的
高效动力总成及一应俱全的人性化高端科技
配置的适用等，K4将为用户带来超越期待的惊
喜体验。

“新经典”风范

驱动中高级轿车新时代

K4定位于“新经典中
高级座驾”，是东风悦达起
亚在“顾客感动”战略下，
谋求超越顾客期待的又一
献礼。中国社会经济的高
速发展促成了人们在消费
理念上的改变，汽车行业
也整体呈现出趋于理性的
消费倾向。K4的上市，正是
顺应时代潮流，在价值感
极强的中高级车型领域开
辟出新兴价值市场，提供

最适合中国消费者的贴心
座驾。

K4的核心目标客户锁
定为注重名誉、家庭、安全
及生活品质的8 0后年轻实
用主义城市精英。他们注
重体面及社会地位，喜好
高科技，憧憬成功并乐于
挑战。外表惊艳并充满内
涵的新经典K4将会与他们
的潜在需求形成完美的契
合。

领先品质 铸就超越期待的全新价值典范
作为东风悦达起亚首款专为中

国消费者研发打造的中高级座驾，
K4以C-NCAP超五星标准理念打
造，车身大幅适用超高张力钢板，远
超行业竞品水准，创领车辆安全新
境界。超高张力钢板轻质地、高强
度、高韧性的特质，不仅能在车辆碰
撞时很好的保护驾乘人员的安全，
更可带来燃油经济性的显著提升。
结合6方位安全气囊、VSM车辆姿态
稳定控制系统、TPMS高级胎压监测
系统、弯道转向辅助照明灯、宽幅式

外后视镜和大灯断线提醒等面面俱
到的领先安全科技配置，K4正以无
可争议的实力表现，树立起国内同
级别车型的安全典范。

K4继承了已获全球认知的起亚
设计，融合中国消费者对中高级商
务型轿车的审美倾向，凸显出大气、
高档的产品形象。同时，K 4 配备
Nu1 . 8、Nu2 . 0和1 . 6T三套动力总成。
其中，1 . 8L和2 . 0L车型的最大功率分
别达到143马力和155马力，动力强劲
且燃油经济性突出。而将于年底问

世的1 . 6T涡轮增压发动机车型，兼
具高性能、高输出、高耐久性的优
势，最大功率更达到175高马力，在动
力 上 傲 视 同 侪 。此 外 ，K 4 长 达 2 ,
770mm的轴距更提供了同级别最大
的乘用空间，带来令人惊喜的实用
性和舒适性；并搭载众多人性化高
端科技配置，包括电动真皮座椅带
通风及记忆功能，前后排座椅加热，
方向盘加热等，凡在中高级车上该
有的配置都一应俱全，为消费者带
来尊贵驾乘体验。

作为东风悦达起亚继K5之后征
战中高级车市的又一款战略车型，
K4的推出，不仅进一步丰富和完善
了东风悦达起亚的产品矩阵，更将
品牌的受众定位从原先25至35岁的
人群，扩大到35岁以上在经济、阅历
和思想上都更为成熟的人群。K4上
市后，将与K5搭档，以差异化的产品
特征并行出击，瞄准不同细分市场
和客户群体：K4将以低调、稳练的商
务特质，面向中高级车型市场中具
有商务需求的消费人群，而K5则继
续个性化精英格调的市场路线，两
者将充分发挥东风悦达起亚产品组
合优势，增强其在中高级车型领域
的竞争力和市场地位。

K4的上市，正是企业从产品层
面出发，深化实施“顾客感动”第二

阶段经营方针的一项重要举措。出
于对品质的信心，以及对服务价值
的进一步提升，K4以“5年10万公里”
的整车保修期远高于国家规定的“3

年6万公里”的标准。今年，东风悦达
起亚通过持续强化以顾客为中心的
经营战略，实现顾客价值、产品价值
和品牌价值的全面提升。1-7月，企
业累计销量近 3 6 万辆，同比增长
13%；而在J.D.Power亚太公司发布的
2014年销售满意度(SSI)和售后满意
度(CSI)行业调研中，东风悦达起亚
均列第四，经销商满意度指数(DAS)

研究中排名第二。年初，企业第三工
厂正式投产，在盐城形成了80万辆
基础产能，并将逐步提高到100万辆，
稳居中国乘用车行业前十；而7月
底，东风悦达起亚产量更成功突破

300万辆，实现了新的历史跨越。
现在，K4征战中高级车市的旅

程已正式开启。未来，面对日益复杂
的市场环境和庞大的客户群体，东
风悦达起亚将继续深耕各个细分市
场，满足各类消费群体的差异化需
求，为企业品牌力的持续提升提供
支撑。同时，通过强化以顾客为中心
的价值经营战略和差异化的竞争
力，持续助力企业发展，实现在2017

年年销突破百万，市占率超过5%，并
成功跻身中国乘用车行业一流企业
的目标。

东风悦达起亚邹平白云4S店
销售热线：0543-5065666 4296999

售后热线：0543-5065668 4296998

地址：邹平汽车站向北1 . 2公里路西

强势出击 助力品牌再展宏图
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