
经济2014年9月30日 星期二 编辑：冯荣达 美编/组版：孙雪娇今 日 烟 台 <<<< C15

核心商圈中寻求差异化定位谋发展

壹壹百百货货转转型型成成““淘淘宝宝实实体体店店””
果蔬会最后一天

商家降价甩“累赘”

本报9月29日讯(记者 李静)
29日是果蔬会的最后一天。当日

上午，展会现场商家纷纷将商品降
价狂甩，有市民花费上千元扫货。
为期4天的果蔬会圆满结束，不少
商家说效果不错，不仅卖了不少商
品，也做了宣传。

半价、3折、原价50元现在10元
一斤、给钱就卖……29日上午，在
烟台国际博览中心果蔬会现场，各
商家纷纷打出降价牌子。在C馆食
品区，商家卖力地吆喝着，市民纷
纷抢购，大包小包，十分热闹，有市
民说场面像赶年货大集。

“也就这一上午了，下午就没有
人了，得赶紧把货处理了，剩下就是
累赘。”来自哈尔滨的一名商家说，
他们这次带来的有哈尔滨红肠、风
干肠、黑木耳等东北特产。“所有的
货都是通过物流运来的，要是卖不
完再运回去还得往里搭成本，还不
如降价卖了图个利索。”老板说。

大部分商家都想在展会上把
商品消化掉，以减少压力。

不少市民也抓住这个机会，纷
纷前来淘货。“这个时候买便宜，趁
机会多买点。”61岁的张老先生一
大早就坐公交车赶来，而且还叫上
了平时一起打牌的邻居。张老先生
说，前几天都没来，特意等到结束
这天来买，在家走的时候带了1000

多元，现在基本没怎么剩，“都是一
些干货，还有一些礼盒，还有不少
吃的。”张老先生举起手中的多个
包裹说。

本报9月29日讯 (记者
李娜 ) “品牌服装 4折起”、

“ 超 市 购 物 满 6 9 元 即 可 换
购”……在壹百货商场转一
圈，就像进了淘宝线下实体
店。29日，阳光100集团旗下的
壹百货商场重装开业，在烟台
重要的海港路商圈差异化定
位，谋求发展。

当天上午10点半，市民李
青峰拎着4个购物袋走出壹百
货。“比我想象中的还要便宜。
买了两双阿迪达斯经典款的

鞋，一件耐克的卫衣和一件运
动裤。”李青峰说，国庆节正好
要出去玩，打算从网上买这些
衣物的，来这里看了看，没犹豫
就买了。“这两双都是原价900

多元的鞋，我4折买的，还能试
款式挑大小，感觉赚到了。”

负一楼的超市也吸引了众
多市民采购。和之前相比，壹百
货内的超市格局变新，价格更
亲民。

壹百货商场是阳光100集
团旗下的首个商业零售项目，

商场采用自营模式。南临振华
商厦，北临大悦城，地处核心商
圈内的壹佰货商场，可以说是
摸着石头过河，求生存谋发展。
商场的一名负责人曾说，越来
越多的商业大鳄来到烟台，让
烟台的商业环境多了竞争也多
了活力。壹百货从2010年开始
营业到现在，积累了大量经验，
定位越来越清晰，必须做出差
异化。

“壹百货商场蜕变后，以销
售国内一、二线品牌折扣商品

为主，给消费者一种淘宝实体
体验店的感觉。一、二楼卖男女
名品折扣服饰，三楼卖儿童名
品折扣服饰，四楼卖运动名品
折扣服饰等多个品类的商品，
五楼则有电玩城、密室逃脱、影
院等大众喜爱的娱乐项目。”壹
百货商场一名工作人员说，商
场会借助自采自销的优势，不
定期更新品牌授权，确保商品
的更新速度，让爱时尚的年轻
人既能得实惠又能有好的体
验。

原 味 鸡 块 、生 煎 汉 堡
饼……在刚刚举行的春雪食
品转型升级新闻发布会上，
一名工作人员向来自各地的
供货商详细地介绍推介新产
品，下一步，这些调理系新产
品将进驻到农贸市场、中小
超市、大卖场、便利店内销
售，市民购买后在家中经过
简单的油炸、微波之后，便可
以享用这些“洋快餐”。

推介会现场，工作人员
在介绍新产品时也是面面俱
到，不仅涉及产品特点，还给
出 了 适 宜 的 食 用 场 合 的 参
考。

“之所以转型升级，推出
调理鸡肉新产品，也是为了
应对当下的行业形势。”春雪
食品一名企业负责人介绍，
今 年 ，公 司 投 资 2 亿 元 人 民
币，重点建设新调理品工厂，
全面启动转型升级战略，也
希望通过产业升级、增加深
加工产品销量，来振奋团队
士气，以应对不利的行业形
势。

2014年是春雪公司实现
由农牧企业向食品企业转型
的关键一年，规划调理鸡肉
制品比重达到50%以上。相比
其他企业，春雪食品拥有转

型升级的内在和外在优势，
构架起饲料生产、种鸡繁殖、
雏鸡孵化、商品鸡扩养、分割
加工、调理品深加工、调味品
研发与生产、国内外销售与
服务等为一体的全产业链经
营模式。

受2012年底“速生鸡”和
2013年4月份H7N9流感事件
影响，近年来，肉鸡行业比较
低迷，很多单一环节的中小
肉鸡企业举步维艰。春雪食
品在全产业链的基础上，更
注重消费者的体验，也是今
后 肉 鸡 行 业 发 展 的 一 个 趋
势。

市市民民在在家家就就可可制制作作““洋洋快快餐餐””
春雪食品实现转型升级，注重消费体验，推出调理新产品

本报记者 秦雪丽

近两年来，受世界
经济大气候和行业本身
因素的影响，国内禽肉
加工业市场低迷、效益
下滑。如何寻求未来发
展出路？近日，业内龙头
企业——— 山东春雪食品
有限公司启动了转型升
级战略，立足全产业链
和精深加工，在做好出
口的同时，加大内销市
场，并推出了新产品。
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