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全省“文艺精品工程”表彰座谈会举行

电电视视剧剧《《父父母母爱爱情情》》等等获获特特别别奖奖
《蓝色骨头》首映

崔健再现经典摇滚

本报讯（见习记者 刘雨涵）
崔健执导的电影处女作《蓝色骨头》
14日在北京工人体育馆举行了首映
礼。导演崔健、主演倪虹洁、尹昉、黄
幻等主创出席，著名导演徐克、宁
浩、李少红、高群书等影坛大腕也亲
临现场助阵。1986年崔健在北京工
体演唱的《一无所有》成为中国摇滚
乐开启的标志，时隔28年，崔健重返
工体举行自己电影处女作的首映
礼，并且献唱了自己的经典曲目。

在当晚的首映礼上，崔健携乐
队以一首《不是我不明白》开场，瞬
间点燃了全场气氛，接下来更是高
潮不断。一向以温婉形象示人的主
演倪虹洁，此次勇敢地挑战了自
我，她演绎了崔健改编版的《新长
征路上的摇滚》。作为崔健多年挚
友的姜文，则特别制作了一段视
频作为首映礼的彩蛋。他从二人
早期合作的作品《太阳照常升起》回
忆起，用最特别的方式完成了对好
友作品的祝福。

明星版越剧

《孔雀东南飞》来济

本报讯（记者 霍晓蕙） 被誉
为中国版“罗密欧与朱丽叶”的越剧
明星版《孔雀东南飞》即将在26日登
上历山剧院舞台。明星版越剧《孔雀
东南飞》由绍兴小百花越剧团联合
绍兴市演出公司共同打造，是继明
星版《梁祝》、明星版《五女拜寿》之
后制作的第三部“明星版”剧目。

越剧明星版《孔雀东南飞》汇集
了当今越剧最具人气的各大流派和
越剧舞台上最优秀的演员以及国内
一流的创作队伍。吴凤花、吴素英、
李敏、陈飞、陈雪萍、张学芬等国家
一级演员、梅花奖演员等国家一级
演员、梅花奖演员担纲主演，这些越
剧界鼎鼎大名的人物都会在这版

《孔雀东南飞》中一一亮相，届时5位
以上国家一级演员和“梅花奖”获得
者将联袂带来精彩表演。

景德镇·济南陶瓷

绘画交流展举办

本报讯（记者 霍晓蕙） 由山
东省文物收藏与保护协会、山东省
文物局、山东省博物馆、济南市文物
收藏与保护协会、山东省文物总店
主办，山东电视台体育频道《艺术大
观》栏目组和济南象上文化传播有
限公司承办，中国济南大师光补车
漆快修体验中心冠名，济南太阳金
店 赞 助 的“ 千 年 瓷 韵 陶 醉 济
南——— 首届景德镇·济南陶瓷绘画
交流展”，将于10月12日在山东观象
美术馆开幕。

此次展览汇聚景德镇与山东省
最具市场价值与升值潜力的艺术家：
王锡良、余少石、喻明福、程飞、冯祥、
江长峄、刘德功、黄海根、魏庆立、韩
斌、李兴杰十一人作品六十余件（幅）。

本报讯（记者 师文静）
10月16日下午，山东省第十一
届精神文明建设“文艺精品工
程”表彰座谈会在济南举行，传
达学习习近平总书记在文艺
工作座谈会上的重要讲话精
神，表彰获奖先进集体和优
秀作品，安排部署文艺精品
创作工作。

会议指出，要认真学习领
会习近平总书记在文艺工作座

谈会上的重要讲话精神，切实
增强做好文艺工作的使命感
和责任感。全省宣传文化战
线和广大文艺工作者要坚持
以人民为中心的创作导向，
坚持以社会主义核心价值观
为引领，坚持把社会效益放
在首位、社会效益和经济效
益相统一，坚持传承和弘扬
中华优秀传统文化，坚持以
健康的文艺评论引导文艺创

作，推动文艺精品创作产生全
面繁荣。

会议要求，要加强对文艺
工作的组织领导，以提高文艺
创作组织化程度为突破口，加
强对文艺创作生产的统筹规
划，以重大精品创作工程为龙
头，完善工作机制，强化政策支
持，加强文艺人才队伍建设，锐
意进取、改革创新，多出精品、
多出人才，共同谱写我省文艺

事业繁荣发展新篇章。
会上，省委宣传部决定，授

予中共青岛市委宣传部、中共
济南市委宣传部等12个单位

“组织工作奖”；授予电影《世界
屋脊的歌声》、电视剧《父母爱
情》、戏剧《红高粱》等6部作品

“特别奖”；授予《瑞蚨祥》《我和
我的伙伴》《永远的新娘》《哨所
的兵哥哥》等共87部作品“优秀
作品奖”。

本报记者 倪自放

◎电影众筹泡沫

目前还只是营销手段

从投资角度上讲，《黄金时
代》被打上了众筹的印记。所谓众
筹拍电影，就是大家凑钱拍电影。

百度众筹平台“百发有戏”
的首个影视理财产品《黄金时
代》于9月底上线，呼吁支持者们
一起创造票房神话，并邀请支持
者分票房。“百发有戏”将《黄金
时代》票房情况分为“低于2亿
元、3亿元、4亿元、5亿元、6亿元、
高于6亿元”六档，分别对应年化
收益为8%、9%、10%、11%、12%、
16%，票房越高，收益越高。不到
两分钟，有超过3300人付款，最
终募集超过1800万元。

作为众筹产品的《黄金时
代》的票房没有火，原因何在？
有业内人士认为，“众筹能吸引
更多人走进影院”是个伪命题。

“我们首先要弄清楚，抢购上述
众筹产品的到底是些什么人？
据我的判断，其中的多数都是
该部影片制作团队的粉丝。就
是说，无论拍摄方推不推众筹
产品，他们都会去看这部电影。
至于其他人，你推众筹也好，不
推众筹也好，他们都不会对这
部片子产生过多关注。就算是
参与众筹的粉丝们去游说推
动，实际效果也是十分有限。”

按照互联网大佬们的说
法，国内众筹的最大作用不是
集资，而只是一种营销。百发有
戏最终卖出了1800 . 236万元，
总计3301人参与。按照8%的收
益率算，最终用户得到的收益
总计约72万元。相对于以亿计
的电影拍摄成本，以及以千万
计的宣发成本，72万可谓很小
的宣发构成。

对于普通投资者来说，电
影众筹也不是什么好的投资产
品，因为众筹有投资金额的上
限（百发有戏10000元，娱乐宝
2000元），8%的收益率，超过半
年的投资时限，电影众筹，并没
有宣传中的那么美好。

◎大数据陷阱

关注度不等于买票观影

作为一个产品，《黄金时
代》票房远低于预期，参与众筹
的网民没有赚到大钱，但起码
不赔钱，赔钱的是出品方。但各
方不解的是，《黄金时代》从上
映到现在关注度一直超高，为
什么票房惨淡？

在百发有戏的发布会上，
百度大数据部产品规划负责人
祖峥介绍了百度票房预测产
品，通过百度搜索数据、新浪微

博数据以及10年来电影行业数
据、同类电影数据等，以及电影
受众分析，预测《黄金时代》票
房将在2亿至2 . 3亿之间。

大数据，这是目前许多电
影人爱挂在嘴边的词语，但这
一次，大数据狠狠忽悠了一把

《黄金时代》。中关村大数据产
业联盟秘书长赵国栋对此分析
称：“问题可能在数据源、算法
上。比如选取微博上的评论不
具有代表性，或者有人刷评论，
再或者人群分类选取不准确。
但是反过来，不要神化大数据，
以为大数据事事可以未卜先
知，不是这样的。”

业内专家表示：“应该辩证
去看百度指数，它代表的是关
注度，不代表转化。”也就是说，
一个观众关注了这一现象，并
不代表他要买票观影。

◎题材硬伤

不要与文艺片谈高票房

除了投资和营销领域，《黄
金时代》票房折戟的根本原因，
被认为是其自身的题材硬伤。民
国女作家的往事这样的题材，决
定了《黄金时代》的文艺片定位，
而片中故事片叙事与纪录片讲
述的穿插，则更是艺术片的表现
形式，挑战了观众的观影习惯，
三小时的片长，更让这部电影在
排片时不占优势。正如受访的
一位业内人士所言，“艺术片
就不是以大众市场作为成
本回收的方式的，产品本
身不是为市场去准备
的，做的就是一个
拧巴的事。”

《黄金时
代》此次在市
场表现上的雷声大
雨点小，让记者记起此前
在上海电影节上的一次论
坛，论坛嘉宾有星美董事长
覃宏和华谊总裁王中磊，当
时覃宏自嘲说，自己是反面
典型，因为他投资的《王的
盛宴》赔钱了，而王中磊安
慰他说，“文艺片是可以投资
的，只是《王的盛宴》这样的
文艺片投资太大了。”

巧合的是，《黄金时代》的
主要投资方依然是覃宏的星
美，并且是投资超过7000万的
文艺片，而文艺片的投资上限，
业内认为一般是2000万至3000
万。即使是市场表现尚好的《白
日焰火》《归来》，票房也远不是
如一般的商业片那么好，而且

《白日焰火》《归来》在市场营销
上，前者主打犯罪爱情片这样的
纯商业片包装，接了地气，后者
主打“张艺谋巩俐再牵手”这样
的大噱头，主打明星牌，已经摒
弃了一般文艺片的营销手段。

《《黄黄金金时时代代》》票票房房折折戟戟
大数据忽悠不了电影观众

刚刚过去的国庆电影档期，收获了超过10个亿的票房，但此前号称国内首批众筹电影之一、关注度指数
爆棚的电影《黄金时代》，上映超过10日，票房却只有4000多万，票房收入不仅远低于该片7000万左右的投资，
更远低于百度对其票房预测（2亿至2 . 3亿元）。一部关注度爆棚的电影，为什么票房惨败？
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