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到期不缴费

视自动报停

新源热力加紧学校供热管网施工

七七千千名名学学生生可可享享集集中中供供暖暖

本报10月20日讯 (记者 贺莹
莹) 20日，记者从德州市各热力公
司获悉，随着供暖期的临近，德州
市出现供暖缴费高峰，缴纳采暖费
的市民除了到各热力公司网点或
物业缴纳外，持有供热缴费卡的用
户，还可选择在银行的营业网点进
行缴纳，到期不缴费的用户视为报
停。

记者了解到，目前，供暖费缴
纳大体分为物业代收与网点缴纳
两种方式，市民可根据自己小区的
情况进行取暖费缴纳。居民取暖费
为每平方米22元，非居民取暖费为
每平方米30元，城市低保户取暖费
为每平方米15元。

记者在德州市热力公司了解
到，为方便市民缴费，德州市热力
公司已开通银企联网代收缴费业
务，凡持有供热缴费卡的用热户，
可选择在农村信用社、建设银行、
农业银行的市内任一网点进行缴
费。享受低保优惠政策的热用户
需 提 供 身 份 证 、房 产证 ( 购房 合
同 )、户口簿、低保证、领取低保金
存折原件及复印件，到德州市各
供热企业客服中心办理缴费。自11

月15日起每逾期一日按缴费总额
的5‰加收滞纳金。另外记者还了
解到，需要办理报停的用户，不需
要前去热力公司办理，可以去物
业报备，或者到期不缴费的用户
视为报停。

本报10月20日讯
(记者 贺莹莹 ) 20
日，记者了解到，今年
德州市新源热力公司
惠及供热区域内的商
业、教育、民生各个方
面。其中，今年新增
17 . 6万平方米德州学
院新建校区及新生宿
舍供暖面积，将惠及
3300多名学生供暖，
加上去年的3000余名
已供暖的学生，共为
7000余学生解决供暖
问题。

“我是在湖南考
过来的大一新生，除
了担心北方这边寒冷
以外，更担心刚入住
的新公寓楼没有暖气
供应。”大一新生小胡
说。

20日，记者在新
建东校区公寓楼附
近看到，工作人员正
在进行新建换热站
的调试工作。据新源
热力公司工作人员介
绍，为了保证供暖今
年早开工抓工期，8月
份开始，供暖管道与
公寓楼建设同期施
工，保证新入住学生
不挨冻。据悉，去年新
入住的一栋公寓楼已
实现集体供暖，面积
约3 . 8万平方米，为
3000余名学生供暖，
今年新增了5 . 7万平
方米公寓楼与11 . 9万
平方米办公楼和附属
设施，主管网长度达

到了2300余米，二网
长度达到了3000米。

“去年已经建设了一
个换热站，但是由于
面积增加，为了保证
供暖质量，除了把去
年的换热站进行改
造，增加了 4台换热
器以外，还新建了一
座换热站，目前由于
新建办公楼仍在施
工，不具备管网作业
面，还剩下5 0 0余米
主管网没有施工，其
余的工作基本已经
接近尾声，供暖管道
铺 设 完 成 后 将 有
7 0 0 0余名学生可享
受到集中供暖。”

与此同时，德州
市新源热力公司为德
州职业技术学院新建
学生公寓铺设供热主
管网300多米，二级管
网1000多米，供热面
积为3 . 7万平方米。并
为其修建一所换热
站，保证该学校4000
多名学生可以享受到
集中供暖。

目前德州市新
源热力公司的工作
人员正在紧锣密鼓
地施工中，两所学校
的供热主管网修建
工作已接近尾声，二
级管网已经全部完
成，工作人员正在加
紧对换热站的建设。
整个工程预计在月
底前全部完成，保证
学生温暖过冬。

10月20日，德州学院东区宿舍楼院内，施工人员在新增的供热站内
拆装供暖管道。 本报记者 王小会 摄

无论是全球还是国内，各大汽
车厂商都在不断揣摩、迎合主流消
费群体的喜好，在竞争尤为激烈的
中级车市场更是如此，不少车型因
产品过于“保守”，或是缺乏创意营
销而被消费者遗忘，逐渐淡出市
场。而作为中级车市场的明星车
型，东风标致308上市三年，销量一
直稳步增长，今年9月销量再创历
史新高，达到9060台，向月销过万
发起强烈的攻势。

【外更有型 内更有质】

外形是吸引消费者的第一因
素，它是与消费者沟通的第一印
象，而内饰则是勾起消费者买车欲
望的关键，在定价都相差无几的中
级车市场，这两点也就成为了一款
车型吸引消费者的关键因素。

用“外有型内有质”来形容308
这款车型的整体魅力可谓恰到好
处。外观设计大走雕塑感路线，并
将曲线和直线完美运用，在柔美与
硬朗之间，动感与优雅之间，时尚
与品质之间，找到了平衡。而细节
亦不可忽视，C型LED光导带尾灯
设计显现了和谐的比例感，与侧腰
线相互呼应，尽显时尚的同时又增
添柔媚的视觉感官。内饰上，308中

控台整体采用软性塑
胶材质，无论是装配
工艺还是用料都处同
级车型的上等水平。
此外，空调出风口以
及门内饰板上，多处
采用镀铬镶边处理，
突显品质的出色用料
证明308拒绝平庸。在
如此高品质做工的内

饰环境下，东风标致308还搭配了全
新体感舒适座舱，拥有独具怀抱式包
裹感，为消费者带来最舒心的享受。

【“乐”相随 越出色】

除了强大的产品外，308自上
市以来便用创新的音乐营销理念
在中级车市场奠定了良好的口碑，
也受到了消费者的一致认可。

选择音乐作为营销的主题正
是成功的关键因素之一，首先我们
来做一个简单的算术题，中国的80
后人口达到2 . 4亿人，其中有五成
以上的人有听音乐的习惯，也就是
说至少有1 . 2亿的80后人群有可能
会对308“乐行动”感兴趣。有了强
大的关注群体，308音乐营销接着
要做的就是与时俱进，在不同的时
间抓住消费者不同的喜好。在第一
季和第二季取得了成功的前提下，
今年308“乐行动”第三季加入了全
新的音乐元素，再次吸引更多人群
关注。首先，东风标致308与草莓音
乐节合作。近两年，草莓音乐节已
经成为年轻人潮人的一种生活方
式，参与者都是那些喜欢音乐并走
在时尚最前端的社会精英，这与
308的消费人群完全相符。此外，308

“乐行动”第三季还瞄准了年轻人较
为关心的公益活动，由陈坤发起的

“行走的力量”也成为“乐行动”第三
季的另一个亮点。在音乐中享受激
情，在公益行走中净化心灵，一动一
静的“出色”活动为这一季的“乐行
动”带来了不一样的成功。

上市三年，在东风标致308身
上我们可以看到，最出色的产品与
最创新的音乐营销理念合二为一，
不断碰撞出更“出色”的火花，使其
稳步成为中级车市场最受欢迎车
型。自今年10月起，东风标致308再
次推出“周年感享季，乐享出彩好
礼”促销活动，3重大礼、0负担、8重
惊喜的“给利”优惠势必又将吸引
一大批消费者的关注。年底将近，
308向着月销过万的目标发起了最
强势的攻势。

东东风风标标致致330088月月销销近近万万““明明星星产产品品””再再创创新新高高
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