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菏泽家居行业20多年发展，卖场圈风起云涌格局将变

行行业业大大洗洗牌牌，，迎迎统统一一经经营营新新时时代代
本报记者 陈晨

2014年下半年，居然之家、银座家居、森博家居、
红星美凯龙四大连锁家居卖场强势袭来，菏泽家居
行业格局巨变，业内人士预测，菏泽家居行业将经历
三到五年的洗牌期，经过优胜劣汰的激烈竞争，才会
逐渐进入平稳发展态势。

从买木头打家具进化至到商场买家具，菏泽人
民用了十多年的时间，而从单一的卖方市场到品牌
选择多样化的买方市场，菏泽家居行业又经历了十
年的发展。四大连锁家居卖场的进驻，表明菏泽家居
建材行业洗牌加速，一些卓越的市场与品牌逐渐水
落石出，大量虚浮的市场与品牌到达淘汰边缘。

随着改革开放的发展，
菏泽人民兜里的钱多了起
来，虽然还住着单位统一的
宿舍楼，但对家里的布置开
始上了心。上世纪90年代，出
现了第一家贩卖家具的卖
场，菏泽家居行业进入初期
转型阶段，从自己买木头打
家具转而到商场选购家具。

“那时候完全是卖方市
场，摆放的商品消费者挑了
就走。”菏泽鸿翔家居有限
公司，在菏泽家居行业发展
初期，供需相对稳定，即使
市场上提供的商品较少，消
费者也不做过多要求，不太
注重家居的品牌。

而自2000年起菏泽房地
产市场的蓬勃发展，直接带
动了下游行业即家居行业的

迅猛扩张，几年内菏泽家居
卖场增长五六家，消费者的
要求越来越高，不仅对品牌、
价格、质量做出要求，对卖场
的售后服务也十分注重。

家居行业的迅猛发展
吸引了大批商家进驻，而家
居行业的发展并不像表面
那么风平浪静，有新店开
张，也有品牌出现撤店风
波，当然还有一些老牌卖场
及商圈，在城市建设与规划
的不断推进下，渐渐地淡出
人们的视线……在不少消
费者与业内人士眼中，传统
家居卖场的魅力不断被削
弱，一些具有新思维与强大
整合力的卖场正颠覆着我
们对于传统“家居卖场”的
印象。

“菏泽的家居行业，家居与建材
分离经营，没有形成一站式的综合
经营模式。”业内人士分析，在这一
模式下，菏泽的家居业发展始终处
于一种低水平的状态。

“作为木地板商家来说，还是希
望菏泽能有一个集家居与建材于一

体的综合卖场，这样也能互相带动
发展。”九州商城林昌木地板老板程
燕说。

“一站式的综合家居卖场是发
展趋势，菏泽没有，但消费者有需
求，他们就去周边城市消费。”爱依
瑞斯沙发老板葛总认为，菏泽建立

综合家居卖场后，有可能拉回一部
分高端消费群体，促进商家的销售。

四大连锁家居卖场的进驻让菏
泽家居商家看到了希望。据统计，家
居建材行业的30%商家纷纷入驻新
家居卖场，期望在家居行业的洗牌
期中争得一寸市场。

家居、建材分离经营，商家期盼综合卖场来菏

长期以来，菏泽家居行业热衷
于打价格战，促销活动一场接一场，
低价产品一个赛一个。这样的直接
后果就是，不但商家利润越来越薄，
行业信誉停滞不前，消费者也得不
到好产品、好服务，享受不到高品质
的家居生活，继而形成恶性循环。

而居然之家、银座家居、森博家
居、红星美凯龙四大连锁家居卖场
的入驻将给菏泽家居行业带来新的
竞争规则。业内人士称，品牌、服务、
售后、定位乃至卖场的一些贴心服
务都将成为抢夺消费者的砝码。

“银座家居和居然之家开业的

时候都去看了，从建材、厨房卫浴、
墙纸、家具什么都有，装修的话来这
里就能一站式购齐，确实比较方
便。”准备年底装修的刘女士告诉记
者，多家卖场对比还能看出性价比
高的产品，“而且有商场的品牌知名
度，更加信任产品的售后维修。”

新卖场有望带来良性循环，利好消费者

居然之家开业当日消费者反应热烈。 本报记者 陈晨 摄
历经20多年发展
从卖方市场转变成买方市场
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