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“三公”钱不好赚了，高端白酒到了醒酒时

白白酒酒业业““醉醉””后后开开始始发发““小小””财财

一时间，市场上已消失多
年的以现榨现卖为特点的“油
坊”又在集市街头悄然流行，同
时，家庭榨油机也开始大规模
走进消费者厨房。

退休在家的济南市民栾女
士认为现榨油质量可靠，没有
添加剂，绿色安全，于是去农贸
市场采购花生，拿到油坊现榨。
现榨就是放心油？眼见未必为
实。专家看法：“现榨现吃还真
不一定放心！”

“以花生、大豆为原料，直接
压榨出的油含有很多杂质，达不

到国家一级油的食用要求，并非
纯天然的放心油。”西王集团食
品公司技术部部长王少振从事
食用油工艺生产多年，他告诉记
者，毛油是没有经过精炼加工的
初级油，因为现场制作的环境卫
生没法保证，在压榨过程中混入
的粉末、泥沙和一些固体性杂质
属于机械性杂质，这些物质有利
于微生物的繁殖，导致毛油酸
败、变质。

“食用自榨油的老百姓会
有一个相同的感觉，自榨油在
烹饪加热时泡沫多、有异味、油

烟大。”王少振说，烹调时产生
的白色泡沫，是由现榨油中的
水溶性杂质引起的，这些杂质
的存在，也会使得现榨油被氧
化酸败，导致食用者呼吸道、肠
道不适，这些未经过精炼加工
的初级油称为毛油，“国家对成
品油加工企业的要求很严格，
毛油要经过四道工序，将杂质
分离精炼，达到国家一级精炼
油标准才能上市。”

从事食品安全研究的业内
专家说，消费者没有专业的检
测设备，无法检验原料中重金

属、黄曲霉素等有害物质含量，
如果原材料本身就已经发生霉
变，含有致癌物黄曲霉素的风
险就很高。

相比花生大豆，橄榄油直
接压榨产生的有害物质要少
些，如果是作为一种生活乐趣，
消费者可以尝试压榨。专家建
议，消费者在自榨油时要尽量
保障原料的安全以及榨油机的
清洁卫生，少量压榨不要长期
存放。此外，作为家庭食用最好
选用符合国家标准的成品油，
自榨油不宜长期食用。

自2012年国家加强对“三公”消费的控制以来，白酒业一路跌“醉”，但
身处寒冬的白酒企业正找寻新市场。

本报见习记者 付连兴

自备花生大豆亲眼盯住现榨

现现榨榨鲜鲜油油不不等等于于放放心心油油

舌尖上的惑与证

是是真真
的的吗吗？？

大陆“地沟油”阴影未去，台湾又冒出“饲料油”事件，再加上对添加剂、防腐剂的
担心，近几年问题频出的“黑油”问题引发公众对“纯天然、无添加”食用油的热捧。
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价格一降再降

商超内，白酒买一赠三、买
一赠五促销活动不停歇。广播里
电视上，白酒企业的高管在和主
持人一唱一和推“特价限量款”。
在天猫“双十一”白酒名酒爆款
清单上，53度飞天茅台抢购价
699元/瓶、52度五粮液499元/
瓶……多数名酒跌破出厂价。

以53度的飞天茅台为例，从
2005年到2011年六年间，它的价
格上涨了10倍。2012年春节前
后，每瓶茅台零售价要2000元，
批发价也要近1800元。到2014年
底，天猫上53度飞天茅台抢购价
已经降至699元/瓶。

实际上，白酒全盘降价已
非一朝一夕，而这始于2012年
底中央出台了关于改进工作作
风的“八项规定”，随后一系列
遏制公款消费、反对铺张浪费
的举措相继出台。

山东省白酒行业协会秘书
长蒋彬表示，高端公务消费受
到限制，致使一直以来价格居
高不下的高端白酒销售惨淡，
而不少企业都有销售量等硬性
指标，无奈之下，他们选择降价
走量来应对，“这样一来，企业
通过走量也可以摊薄销售成
本。”

在有些行业人士看来，传统
白酒经销商因为既得利益太多，
所以不愿意创新，对企业而言，
简单降价或许可以减少库存、回
笼资金，“但一味简单降价，市场
上就会出现白酒产品同质化问
题。”高端白酒降价会冲击中端
市场，中端白酒下调则会冲击低
端市场，如此一来就会引发产品
在口感、价位等方面同质化的问
题，引发价格竞争等问题，“从长
远来看是行不通的。”

瞄准年轻人推“小酒”

在高端白酒进入冬季的时
候，小酒市场因为受到“80后”、

“90后”年轻消费者的喜爱却火
了，不少酒企纷纷加入中低端
市场的争夺。

“目前行业正在转型，中高
端白酒受到打压，在这种情况下
如果降低品质则对企业的长期

发展不利，不如将大酒分成小酒
来卖。我们的酒20元-30元一瓶，
比普通的小酒略贵，但对于普通
消费者来说是能够接受的。”贵
州中心酿酒集团董事长周杰明
向记者表示，“未来小酒可能成
为主流，十年的黄金时间已经过
去了，小酒是亲民的。”

泸州老窖目前也在力推旗
下小瓶装酒产品，全面升级旗下
小酒，以期大力拓展中低档酒市
场。“在南方，以成都为盛，消夜
比较多，痛风的不能喝啤酒，点
大酒喝不完，此时会出现个性化
的需求。我们一开始对小酒比较
忽视，小酒的繁荣给我们的启示
是白酒这个大市场还是有很多
的缝隙空间，不要放弃挖掘潜在
的消费者。”泸州老窖销售公司
副总经理、泸州老酒坊公司总经
理李光杰告诉记者。

记者在济南的几家大超市
发现，五粮液、西凤、川源、衡水
老白干、双沟等都推出了自己
的新款小酒，售价在15元至50
元之间。

白酒营销专家铁犁表示，
小酒在未来十年有很大的空
间，可以占到10%的份额。以后
的流行趋势是高端市场绝对是
全国性品牌，中端必须走特色
化道路，中低端以小酒为主。

发力中低端

景芝酒业今年推出“老友·
景芝”则是发力中低端的又一
个典型。据景芝高层透露，“老
友·景芝”是针对新的市场形势
和年轻化的消费者需求而开发
的全国化、全省化的战略大单
品。在未来的白酒消费市场，喝
酒将变得更加个人化，品牌代
表的文化将决定消费人群的归
属，“老友·景芝”力邀金马影帝
黄渤为产品代言，更是符合了
大众酒时代的潮流。

山东白酒行业协会秘书长
蒋彬表示，未来的白酒市场，主
流消费群体逐渐由原来的“50
后”、“60后”、“70后”向“80后”、

“90后”群体转移，这部分消费者
的个性化更强，喝酒将变得更加
个人化。白酒专家肖竹青认为，

“未来的白酒应重视消费者的体
验，传递产品性价比的价值感。”

食安汇

山东食安

“百日严打”
酒类等八类产品成重点

自2014年11月5日起至2015年
2月底，山东省食安办、省公安厅
等决定在全省范围内开展打击食
品安全违法犯罪“百日行动”，其
中，肉制品、酒类、调味品等八类
产品的违法犯罪行为成为“严打”
重点。

“酒水一直在搞促销，而且折
扣很高，也不知道这些酒水质量
能不能信得过？”面对冷市行情，
商超里、电商上，酒水“疯狂”促销
让不少消费者眼花缭乱，质疑之
声也随之而来，走访中，有消费者
表示，降价前后酒水价格差得离
谱，原来两三百元的酒，现在不过
几十块，“到底是之前利润空间
大，即使大幅降价仍有利可图呢，
还是因为卖不动无奈降价？如果
是后者，酒水质量是否过关，会不
会存在掺假造假行为呢？”

消费者的质疑不无道理，从
“三聚氰胺牛奶”到“药残鸡”，从
“毒大米”到“地沟油”，食品安全
事件频发一次又一次重创消费者
的信任。不过，相关部门对食品安
全违法犯罪行为的打击毫不手
软。

日前山东省食安办、省公安
厅等决定在全省范围内开展打击
食品安全违法犯罪“百日行动”。
针对食品安全违法犯罪多发的领
域，本次行动确定了肉制品、酒水
等八类产品为打击重点。以酒水
为例，将严查假冒注册商标制售
假劣白酒、啤酒、葡萄酒，使用工
业二氧化碳制售啤酒，使用柠檬
黄、日落黄等勾兑假劣葡萄酒，国
内灌装冒充原瓶进口的假劣葡萄
酒，通过网络销售假劣酒水等问
题。

至于肉制品，主要打击使用
病死、毒死、死因不明或者检验检
疫不合格的畜、禽等制售生鲜(熟)

肉制品，饲喂、注射“瘦肉精”以及
非法注水的有毒有害生鲜肉；非
法屠宰并制售未经检验检疫的生
鲜猪肉。另外，调味品、火锅食品、
蜂产品、水产品以及桶装饮用水
也都有明确的重点打击范围。

据悉，此次“百日行动”时间
为2014年11月5日至2015年2月底。
行动将根据秋冬季节和元旦、春
节食品安全消费特点，重点针对
全省食品安全治理整顿期间，通
过监督检查、抽检监测，以及群众
举报、案件线索摸排等渠道发现
掌握的涉嫌食品安全违法犯罪突
出问题，进行集中打击，最大限度
地减少食品安全风险隐患。

消费者如发现食品安全违法
犯罪行为，可以拨打12331进行举
报。举报一旦查实，还可获得现金
奖励，最高达30万元。

本报见习记者 付连兴

本报记者 高雯

市场不景气，从白酒三季报中更能直观感受。观16家白酒
上市公司2014年三季报业绩，12家营收均同比下降，甚至有的
处于亏损状态。泸州老窖公告宣称，公司三季度每股收益同比
下降67 . 67%。

对此，泸州老窖股份公司董事长谢明认为：“目前，国内白
酒产业的集中度不高，食品安全形势不容乐观，缺乏国际化的
营销方式和包装水准等都是影响白酒产业国际化的障碍，产
业深度调整和转型成为一大机遇，但需要及时抓住。”

在酒类电子商务网站酒仙网董事长郝鸿峰看来，“酒类行
业的调整刚刚开始，到明年这个时候才会进入深度调整。白酒
行业这次遇到的困难是最根本的，正面临三重危机：第一是

‘三公’消费控制的打击，第二是产能过剩严重，第三是整个行
业服务意识欠缺。”

他说，“这个行业要走出低谷，我觉得需要五年时间。因为
每一次调整危机的本质，就是将效率低的产能挤掉，这就意味
着白酒行业一部分低效能、生存能力差的企业被淘汰和整合
之后，这个行业才能走出去。”

众多酒企联姻酒类电商或是自己设置电商部门，然而这
些行为，在郝鸿峰看来是表面化的，“整个行业现在还没有反
思，要等到有切肤之痛的时候才会有真正的反思。”郝鸿峰大
胆预测称，调整结束后白酒行业的销量、利润均会有大幅度压
缩，目前白酒行业销售盘子是五千亿左右，如果销售额压缩五
成，这个行业会有大批的人失业，会有大批经销商倒掉，甚至
会有大批酒企倒掉。

白白酒酒整整体体销销售售额额将将大大幅幅压压缩缩

记者观察

白酒各种买赠各种降价。 本报见习记者 付连兴 摄
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