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谁谁在在淘淘金金

““双双十十一一””
□赵清华

又到一年“剁手节”，每年
这时候，好多人都会禁不住诱
惑捂不住钱袋子，感叹：“为双
十一消得人憔悴，钱包渐瘪也
无悔！”正是这个时候，也有不
少人瞅准“双十一”带来的巨大
商机，老早做好准备，到时赚得
个盆满钵满。

从2009年淘宝发起“双十
一”购物狂欢节以来，已经有五
个年头，尽管“双十一”已成为
阿里集团注册商标，但仍阻挡
不了它变成电商消费节的大趋
势，甚至对非网购人群和线下
商城也产生较大影响力。

钱，有人花，有人赚。买家
紧张而忙碌地解开钱袋子，卖
家快乐而忙碌地装满钱袋子。
同样是忙碌，双方各得其所。

上期，我们细数了网友们
五年“双十一”的狂欢购物路，
本期，我们将带大家一起看看
哪些人在玩赚“双十一”，他们
又是如何使出浑身解数从节日
经济中分得一杯羹。

其实，“双十一”全民购物
狂欢大战中淘金者队伍越来越
壮大，不仅原有的网络电商，还

有网店摄影师、网拍模特、快递
员，也包括线下实体店的各大
卖场等。

平时月薪在六七千元的网
络摄影师，赶上“双十一”月薪
翻番不是梦；网拍模特(又称

“淘女郎”)节前最繁忙，一天换
装150套，日薪竟过万；“双十
一”主角之一淘宝网店长节前
为自己造势，冲量就等这一天；
商场收银员在“双十一”期间数
钱到手软，也能多赚几百块；快
递投递员因为快件太多，全家
总动员一起来赚钱。显然，“双
十一”带来众多商机。

对此，专家分析说，一开
始淘宝商城发起的这一网购
活动，带动了线上相关产业的
发展，到后来，声势越来越大，
直接影响到消费者形成新的
消费诉求，单独的网络平台已
经满足不了他们，于是，线下
卖场也被卷入“双十一”购物
狂欢节，这也难怪“双十一”淘
金部队的规模越来越大。但从
目前经济发展整体走向来看，
商家盈利均朝微利方向发展，
非节假日商家的促销也会越
来越多，“双十一”活动热度或
将降温。
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