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酒喝七两多不多，不多！

““我我在在找找奋奋斗斗者者的的见见证证””
本报讯 “双十一”来袭，在天

猫白酒名酒爆款清单上,53度飞天
茅台抢购价699元/瓶、52度五粮液
499元/瓶……多数名酒跌破出厂
价。而在临邑县，一款名为七两不多
的酒，却悄然受到年轻人的追捧。

小酒受捧

近日，在临邑县街头，一款蓝
色的小瓶装的白酒悄悄在微信朋
友圈内蔓延开来。

只要在微信圈内转发到一定
的数量，或者积赞7个，就能免费获
得一瓶这款小瓶装的“七两不多”
小酒。

除了每天数千人前来排队领
酒，饭店内的饭桌上，也清一色地
被带进去好多这种蓝瓶装的小酒。

这让洛北春酒业集团有限公
司董事长赵海山乐在心头，因为这
款酒还没有正式在各大饭店上柜，
而只是在年轻人喜欢的微信圈子
里传播，导致好多饭店催着他们赶
紧把酒推向市场。

“现在大家都爱玩手机，动动
手指就能领瓶白酒，以前还没体验
过。”现场领奖的张先生说，他跟朋
友人手一瓶。而现场的销售人员
说，他们每天限量送出去777瓶，不
到中午就被抢光。

年底前，这款“七两不多”酒就
将走进千家万户，以及临邑、德州、
济南等地各大酒店餐桌。

跟高档白酒频频降价来迎合
消费者不同，这款“七两不多”虽然
很受追捧，但价格一开始走得就是

“小酒”亲民的路线，每瓶七两装，
售价21元。

对此，赵海山认为，未来小酒
可能成为主流,小酒是亲民的，七
两不多就是亲近年轻人的酒。

只喝七两

山东白酒行业协会秘书长蒋彬
在接受本报采访时表示,未来的白酒
市场,主流消费群体逐渐由原来的

“50后”、“60后”、“70后”向“80后”、
“90后”群体转移,这部分消费者的个
性化更强,喝酒将变得更加个人化。

白酒专家肖竹青也认为,“未
来的白酒应重视消费者的体验,传
递产品性价比的价值感。”如今，

“三公”钱不好赚了,高端白酒到了
醒酒时，反倒是崇尚健康的小酒更
有贴近性。

据赵海山介绍，七两不多不仅
是酒中尚品，而且包装时尚，更引
领酒界潮流。七两不多酒将市场定
位于年轻一代的80、90后，“我们要
自由，我们要奋斗奋斗路上的酒，
奋斗者的酒”是对他们的阐释，其
外观注入时尚元素，与主打潮流相
结合，充分满足80、90后的追求。

赵海山指出：“面对现在正处
于转型时期的白酒市场，唯有革陈
除旧，方能推陈出新，唯有将现代
元素注入传统工艺，才能与目标群
体达成共鸣。由此，我们将七两不
多酒的市场定位于社会新一代年
轻主流80、90后的热血文艺青年，
我们对其市场充满信心。”

不多不多

据介绍，38度七两不多浓香型
白酒，酒质香浓、醇厚、绵柔甘洌、尾
净余长，给人以回味无穷的余香。

另外，新品七两不多充分贯彻
“快乐饮酒，健康饮酒”的原则，它
不但继承了洛北春酒质的香浓醇
厚、绵柔甘洌、尾净余长的特点，还
在包装上与时俱进、大胆创新，与
时代主流相结合，充分满足新一代
年轻消费主体对新、奇、特的追求，
充分挖掘年轻一代的消费潜力。

七两不多酒将市场定位于年轻
一代的80、90后，其外观注入时尚元
素，与主打潮流相结合，充分满足
80、90后对新奇特的追求。包装新、
奇、特，采用无外包装盒的方式。

在有些行业人士看来,传统白
酒经销商因为既得利益太多,所以
不愿意创新,对企业而言,简单降价
或许可以减少库存、回笼资金,但
一味简单降价,市场上就会出现白
酒产品同质化问题。

高端白酒降价会冲击中端市
场,中端白酒下调则会冲击低端市
场 ,如此一来就会引发产品在口
感、价位等方面同质化的问题,引
发价格竞争等问题,从长远来看是
行不通的。

七两不多，奋斗者七种状态不

能没有。成功要喝：分享在路上的
艰辛和快乐；失败要喝：勇敢的心
七上八下，七就是雄起；恋爱要喝：
七七鹊桥从她心架到你的心；失恋
要喝：男人胸怀就是酸甜苦辣撑大
的；高兴要喝：人手一瓶，七两不多
朋友多；浪漫要喝：和饮品搭配，男
女好友畅饮情爱；郁闷要喝：喝醉
了，放下了，从头再来……

跟从高价降到低价、高档将为
低档不同，这款价低质优的“小酒”
就是冲着年轻人来的，七两不多朋
友多，你抵挡得住么？（王金强）

今年以来，乐陵联社立足地
方实际，念好“改、新、广”三字
经，加大支农支企及农村支付环
境建设力度，以实际行动支持地
方经济发展。截至目前，该联社
小微企业贷款余额较年初增长3
亿元、新增占比67%；涉农贷款
余额较年初增长4 . 2亿元、新增
占比93%；电子银行产品开户
4 . 5万户，业务替代率接近70%。

围绕“改”字加大小微企业
信贷支持力度。一是改变模式。
通过组织开展小微企业“覆盖式
走访调研”活动，班子成员带队
深入辖内小微企业了解信贷需
求及承贷能力，切实深入到企业
深挖客户需求、根据其生产特点
及生产周期为其量身定做信贷
产品。目前已经形成了以钢结构
抵押贷款、房地产抵押循环融资
贷款、“仓单质押+财务监管”第

三方动产质押贷款为主的企业
贷款产品体系，有效解决了当地
企业的融资难题。二是改进流
程。为进一步提高企业贷款的办
理效率，明确专人负责企业类贷
款的审查工作，对办贷时限进行
了明确规定，对新客户在初步贷
前调查结束受理开始，在资料齐
全的前提下1-2天内提交审批
流程，3-5天内完成贷款投放工
作，对收回再贷的企业贷款，不
需要做抵押登记手续的当天归
还当天发放，手续较为繁琐的最
多不超过3天办理完毕，通过流
程的改造不断提高服务效能。三
是改善服务。通过进一步完善服
务体系不断提高服务质效，从以
前单一的提供信贷服务拓展为

“信贷服务、支付结算、金融顾问”
一整套的服务体系，在生产技术、
投资、产品销售前景等方面为企

业提供全方位的信息咨询服务。
围绕“新”字加大信贷资金支

农发展力度。一是明确工作方向。
确立了支持三农为主的工作方
向，重点面对新农村建设、涉农小
微企业、规模化农业发展信贷业
务，大力支持县域经济发展。二是
积极做好信贷产品创新。面对当
地实际及农民的信贷需求，当前
已经形成了以农民住房贷款、农
民专业合作社贷款及土地承包
经营收益权抵押贷款的“新农村
建设贷款”体系，能够为当地的新
农村建设工作提供充足的信贷
支持。截至目前已累计投放上述
三类贷款2 .8亿元，余额8000余万
元。三是完善信贷审批流程。抽调
精干力量建立了“个人贷款审查
审批中心”，专职负责个人类贷款
的审查审批，通过分层授权形成
了完善的个人贷款审查审批体

系，从受理到实地调查到贷款发
放严格控制在3个工作日以内，进
一步提高了工作效率。

围绕“广”字加大农村支付
环境建设力度。一是积极打造

“一公里服务圈”。通过加大银行
卡发行、电子机具布设及电子银
行产品营销力度，不断提高基础
金融服务质量。二是分流柜台压
力。通过农金通、ATM机具的布
设及宣传，促进基础金融服务质
量的提高。三是积极开展金融知
识宣传活动，确保农村支付环境
建设的效用得以最大化的发挥。
截至目前已累计投入建设资金
1000余万元，实现了电子机具村
庄全覆盖、ATM机具乡镇全覆
盖、农金通偏远村庄全覆盖、银
行卡农户全覆盖的格局，农村支
付环境建设取得积极成效。

(郑海波)

乐陵联社：念好支农支企“三字经”

充充分分发发挥挥农农村村金金融融主主力力军军作作用用
今年以来，齐河农商银

行不断贴合农民实际需求投
入信贷资金。在全县合村并
建、土地流转的大形势下，该
行制定了“不让失地农民失
业”的帮扶计划，并逐步在22

个乡镇网点开展了“农民住
房贷款”、“青年创业贷款”等
帮扶项目，在农村土地流转
过程中，该行为失地农民开
通绿色贷款通道。如齐河县
晏城镇南北社区失地农民李
学东和她的妻子利用在农商
行提供的3万元贷款，在社区
经营一间小型超市，收入可
观。截至目前，该行扶持农民
专业合作社、涉农企业和种
养大户500余家，帮扶失地农
民1000多人，投入信贷资金
近2亿元。 (张河山 高茜)

齐河农商银行

化解失地
农民忧虑

联社资讯
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