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在“双十一”的概念慢慢
成型后，更多的购物网站加入
了这个网推节日的火爆促销
潮流里，发展到今年，不但是
各主流购物网站参与“双十
一”，各商场也不甘寂寞的投
入这个节日，折扣礼赠活动不
断。这样的狂欢购物节，汽车
市场岂能错过，1 1月1 1日这
天，各大汽车品牌“双11”营销
战也在打响，济宁市的各汽车
经销商纷纷推出了有关“双
11”优惠活动，更有商家打出
了“‘双11’购车，一降到底”的
口号。对于车商大力推动“双
11”活动，有汽车专业人士表
示，虽然只是一个噱头，但是
却能为商家带来人气以及销
量，为年底冲量做热身运动。

“双十一”各出奇招

笔者从济宁的汽车市场
里了解到，临近“双11”，各汽
车商家就推出了有关“双11”
的促销活动，比如说一家经销

商推出“双11”优惠活动里，商
家将原来已经很优惠的车型
在“双11”的这一天再优惠3千
元至1万元不等，而且还送大
礼包。据这家经销商的负责人
表示，这个优惠仅此一天，过
了“双11”又恢复原价。

据一家4S店的负责人就
表示，他们在“双11”推出的优
惠活动绝对是便宜。凡是当天
到现场购车的消费者，0元购
车，0利润直销，还有各种惠民
补贴、利息补贴、置换补贴政
策等。另外，在活动期间买车
还送2 0 0 0元油卡、音响等豪
礼。还有汽车品牌在这天喊出
了买车半价的口号。

是促销还是噱头

虽然说众多汽车商家都
在大推“双11”的活动，但是有
汽车专业人士则表示，从往年
的情况来看，这个所谓的“双
11”带给汽车经销商的惊喜不
是很大。

一位汽车销售人士分析
认为，汽车是一件大宗物品，
消费者在购买时除了看价格、
品牌、质量以及其他方面之
外，还要看自己的钱袋子是否
宽余。而且现在也只是11月，
按以往购车的消费习惯，大部
分的消费者喜欢在春节前买
车。虽然说现在有一个“双11”
的噱头，但是能吸引到的消费
者并不会太多。最重要的是，
很多消费者认为汽车的价格
只会越来越低，所以等到元旦
时购买也不迟。

“其实就是借‘双11’吆喝

一下，因为大家都在做这个活
动，所以也算是跟风吧。”有汽
车经销商表示。

闭着眼睛也能卖车的时
代已经过去，现在的汽车消费
市场趋于成熟，人们在选购车
辆时会更多的考虑品牌价值、
售后服务、安全性等因素，价
格不再是传说中的销售“杀手
锏”，选对消费层面，选对消费
对象，细分销售市场，也许是
汽车品牌最好的促销手段。

11月11日，这个本来很普通不过的日子，首先被网络热炒为光棍节，随后被
淘宝包装成购物节，记得淘宝刚开始打造这个节日的时候，我尝试着当天在网上
买东西，还能挑挑拣拣，但是现在，已经是要下手抢还嫌慢的节奏了。
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