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继“十一”国庆降价促销、“双十一”价格大战之后，空调行业三巨头格力、
美的、海尔再次掀起变频空调价格战，业内人士认为，空调企业库存高企压力巨
大，为了清理库存不得已打出价格战，消费者直接享受到降价红利，变频空调也将
获得极大普及，而对于二、三线品牌来说，市场压力将会大增。

近日，山东格力正式启动“格力大惠战，0元换新机”大型活动，凡
在2000年前购买格力空调的个人用户(按报名顺序的前1500名)，可凭发票
和身份证到格力专卖店申请换购任何一款1赫兹变频空调，立减1000元，
这标志着格力“推动中国进入全变频时代”系列活动进入第二阶段。

在此之前，格力电器董事长董明珠曾表示，格力现在每年有200亿增
长，我们的规模在变大，我们可以把这部分利润让给消费者，让消费者来
共同分享这个效益。2014年中国空调进入“换新年”，全年市场待换新空
调量将突破1200万台。

紧接着山东美的空调宣布，在全省范围内开展“变频空调再升级，全
民普及1度电”的活动，认筹早已开始，现在认筹交50元现金不仅获得超
值大礼，更是有机会翻倍100翻最高抵5000元使用，活动集中在12月5日至7

日三天。其中，美的“一晚低至1度电”变频空调全部参与优惠活动，直
接将主流变频空调的能效等级从三级提升到一二级水平，并提出变频空调
从“产品节能”向“使用节能”全面升级。

随后，海尔空调对外宣布“20年老用户免费换智能空调”、“8年旧
空调全线换智能”大型活动，并呼吁消费者空调换新选智能，一步到位，
参加海尔空调感恩30年免单风暴活动。至此，三大空调品牌在空调销售淡
季大力促销，宣告了空调大战提前上演。

业内人士表示，2008年到2013年上半年，空调行业一直有家电下乡、
以旧换新、节能产品惠民工程等财政补贴政策的扶持，行业市场容量发展
比较快。但是2013年5月底家电下乡政策退出之后，受房地产市场增长缓
慢等因素影响，消费者对大家电空调的需求增长放缓，进而导致中国空调
行业发展亦趋于缓慢，直接导致的后果就是企业库存积压，对于空调行业
领军企业来说，库存问题反而压力更大。

“十一黄金周”价格大战过后，摆在空调企业及经销商面前的问题已
经显露无疑——— 难以扭转的需求低迷，无论是一二级市场，还是2014冷年
表现较好的三四级市场均是如此，市场一片惨淡。但是利好的一点是变频
空调获得了普及。

据了解，“十一”价格战虽然“去库存”作用并不明显，但变频空调
的普及率和关注度被大幅提高。奥维咨询数据显示，“十一黄金周”期
间，变频空调销量份额持续增长，达71 . 6%。厂家借促销期大力推广变频产
品，引导变频概念深入人心。

此次空调大战，格力大声呼吁为了实现天天“APEC蓝”定频换变频
立减1000元，美的是要全民普及“一晚一度电”空调，海尔则是一步到位
换智能，均提出普及变频空调的相关促销，这必将进一步推动变频空调的
普及。

而消费者直接成为这场促销战的受益者。市民刘先生表示，以前变频
空调挂机没有低于3000元的，好一点的要4000多，现在2000多块就能买到，
甚至还有低于2000块的，确实是便宜了。

对于变频空调的市场份额增长，或许是“十一”大促销过后，令空调
企业唯一感到欣慰的地方了。业内人士认为，以旧换新的优惠活动对消费
者刺激力度或不会太大，真正有需要换新的消费者才会去换新，此轮以旧
换新的优惠政策，其实是在透支未来的行业消费，2015冷年已过一个季
度，真正的难题还在后面。

新品空调推荐：

美的儿童空调：美的儿童空调“小天使”睡眠监护系统开
启后，将同时启动“智能舒适控温”和“智能防踢被”等功能，
空调会根据孩子的睡眠特点，自动调控温度、风速和风向，为孩
子的安心睡眠提供智能守护。从此妈妈们再也不用担心孩子会吹
空调受凉，尽可放心休息。

海尔天樽空调：创新环形出风口，独树一帜的圆形外观，
独有的空气射流技术，出风时即达到最佳舒适温度，智能远程控
制技术，即便不在家中也可以通过手机、Pad等移动终端，实现
开关机、温度调节、空气优化等功能。

美的天行空调：这款天行柜机
不仅有突破性的外形，更是革命性地
将挂机的出风方式应用到柜机上来，
让风直接穿过大直径贯流风轮，比普
通柜机噪音更低，无级调速功能实现1
-100%之间的精确选择。

海尔帝铂空调：智能一键技术集智能调
温、智能静音、智能调速、智能除湿、智能除霜于
一身，聪明风模式能有效预防“空调病”，人性化
睡眠模式，可根据您睡眠时体温的变化，自动调
整运行状态和温度，让您安享深度睡眠。

格力玫瑰空调：外观上手绘的3D玫瑰象
征着爱情，采用第二代双级变频压缩机，制冷
制热性能更出众，还可以用手机云平台实现远
程控制，独有的人体感知系统可以智能送风，
被誉为新一代浪漫主义空调。 近日，冰箱巨头容声宣布进军

洗衣机领域，正式升级为包括冰箱、
洗衣机、冷柜的“大容声”。容声洗衣
机发布了清新、纯净、3D劲浪洗等
系列滚筒、波轮新品，吸引了现场众
多媒体与经销商的目光。

海信容声冰箱营销公司总经理
王云利在讲话中表示，上市后的洗
衣机将继承容声专业、品质、节能
的基因，借助冰箱已拥有的生产、
研发、渠道等优势快速发展，为更
多中国家庭提供高品质的洗衣机产
品。

此次发布会上亮相的4大系列
新品充分体现了容声对品质和技术
的追求。记者从现场了解到，容声洗
衣机新品是国际一流自动化生产

线、严格的质量把关体系及国际一
流研发资源共同努力的产物。例如，
其 驱 动 、平 衡 等 核 心 技 术 是 与
AKO、AMOTECH、松下等共同完
成的，解决了诸多家庭在洗净、耗
能、噪音等多方面的困扰和难题。

新品洗衣机采用了韩国进口设
备生产出的晶钻按摩内筒，筒壁采
用晶钻形设计，加大了与衣物的接
触面积，洗净度大大增强；脱水孔
设置在晶钻底部，减少与衣物的摩
擦，进而避免损伤。此外，新品洗
衣机的外观是与德国、韩国的团队
共同完成的，其优质彩钢外箱设计
使外筒色彩更鲜艳且质量坚固，充
分体现了容声对用户使用体验的重
视和对高品质的追求。

容声洗衣机上市 致力为中国家庭提供高品质产品

又到了北方人嘚瑟、南方人哆嗦
的冬季。中国的南北供暖差异随着
ACPE会议的召开，引起了国外媒体
的关注。家电业内人士表示，南方供
暖难争论已久，集中供暖已并非唯一
选择，居民“分户采暖”更符合南方市
场。

11月15日美国《洛杉矶时报》刊
登文章“给中国供暖分界线是‘时代
错误’”。该文指出：中国最初搞供暖
分界线是因为能源短缺压力。随着中
国经济增长，中国民众生活水平改
善，南北供暖分界线正日益被视为

“时代错误”或“不合事宜”。而中美领
导人在ACPE会议上宣布的遏制温
室气体排放协议，或许使该问题解决
变得更为艰难。清华大学教授江忆表
示，政府不太可能为南方所有城市居
民提供集中供暖，否则中国每年将多
烧5000万吨煤炭。

据了解，尽管不能依赖政府支持

集中供暖，不过目前市面上已有较为
成熟的供暖设备供消费者选择，其中
壁挂炉产品更受业内人士的推崇及
消费者青睐。笔者走访市场发现，万
家乐、小松鼠、威能、AO史密斯、博世
等十多个品牌均有多款壁挂炉产品
供消费者选择。

“壁挂炉是外国舶来产品，欧美
壁挂炉品牌一直以来在我国的壁挂
炉市场上占据着主要份额。”有行业
人士向笔者透露，国外壁挂炉的导管
设计得较为精细，这样的壁挂炉在欧
美等水质较好(不易结垢)的地区使
用时，其实际使用寿命达到其8至10

年的设计使用寿命，是没什么问题
的。但中国的水质较差(易结垢)，欧
美品牌的壁挂炉在国内使用时，尽管
其设计的使用寿命是8至10年，但可
能只使用两三年就堵塞了。“消费者
需要谨慎选择更适合中国环境的壁
挂炉产品。”该人士建议道。

南方市场可采用“分户供暖”
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