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揽获全球“宠爱”最懂女人

女性专属座驾——— 新玛驰

一一车车幸幸福福一一家家 豪豪情情硬硬汉汉也也柔柔情情

80/90已崛起成为新
一代购车主力军，作为

“首购族”的他们把目光
纷纷瞄准SUV车型，哪款
才是他 们 心 中 理 想 的
SUV呢？为此，小编调查
了几位车主，听他们讲述
了自己的购车故事。

受访车主：张先生
身份：应届毕业生
驾驶车型：景逸X3

1 . 5L MT豪华型(珍珠白)

张先生今年刚刚步
入社会，本以为是那种还
没有褪去校园青涩的大
学生，但第一次见到他和
他的白色景逸X3，就让
我感到他那由内而外散
发着的成熟与坚定。

“在大学期间，我就
一直喜欢车甚至到了痴
迷 的 程 度 ，尤 其 钟 爱
SUV，拥有一辆属于自己
的SUV是我一直的梦想”
张先生说，“作为首购族，
景逸X3的超高性价比给
了我不悔的选择，因为当
时我的买车预算也就七
八万块钱，也不打算贷
款。但是我又想买一辆空
间大、视野好、乘坐舒适、
驾驶便利的SUV。景逸
X 3完全能满足我的要
求，而且它在空间方面的
表现比我的预期还要好，
确实是一辆比较理想的
车。”

“风尘仆仆，一路荆
棘，感性与理性的碰撞，
让我和它最终能在此刻
相视一笑。”张先生说，

“现在我在一家汽车公司
上班，对汽车有了更加专
业的认识，回过头审视我
当初的选择，景逸X3的

越级表现给了我无悔的
决定”。

受访车主：董小姐
身份：公司白领
驾驶车型：景逸X3

1 . 5L MT舒适型(俊雅红)

董小姐是一名公司
白领，如今是四个月大宝
宝的妈妈，今年的8月份
购入了眼前的这辆红色
景逸X3 1 . 5升MT舒适
型，“这辆车是我们的首
购车，也是老公送给我和
宝宝的礼物”董小姐满脸
幸福的对我说，“本来主
要考虑买一辆偏商务型
车，方便工作，但现在有
了宝宝，在家庭使用上可
能有更多的需求，所以既
要兼顾家庭使用，又可以
用来满足工作上的需求，
SUV就成为我们对第一
辆车的定位”。

“作为妈妈，身上多
了一份责任，安全对我来
说就更加重要，景逸X3
除了宽大的车身给我家
人带来宽适驾乘享受，也
通过在安全性上的用心
打造许诺了我安全”。景
逸X3 3H安全结构车身、
一次性冲压成型、博世
ABS+EBD+BA、双安全
气囊、ISO FIX儿童安全
座椅固定装置等全面的
安全防护设计，都成为打
动董小姐的重要因素，同
时董小姐也自豪地说：

“在朋友圈里，比我空间
大的车，没有我的舒适安
全；比我舒适安全的车，
没有我的空间大，现在经
过几个月实际用车过程
中景逸X3的表现，我觉
得可以赠予它‘中国好

SUV’的美誉了”。

受访车主：陈先生
身份：注册会计师
驾驶车型：景逸X3

1 . 5L MT尊享型(钻石银)

陈先生给笔者的感
觉是那种精明、干练的大
男孩。“由于工作的性质，
要经常到外地出差，景逸
X3为我的工作带来很多
方便，买车前我已经把好
几台车做了详细对比，景
逸X3的最小离地间隙为
200毫米，接近角22°、离
去角33°，在这几款车中
离地距离是最大的，完全
不用担心遇上城市积水、
频繁的道路施工以及郊
外复杂多变的路况，价格
还很实惠，试驾当天我就
买了”陈先生得意的说
到。

“除了通过性以外，我还
看好了它的宽适空间，完
全符合我自驾游的要求，
因为我一般自驾游会去
相对较远的地方，带的行
李、装备等物品非常多，
有了景逸X3我根本不用
担心行李的问题，我的生
活半径也越来越大”同
时，陈先生还透露；“用车
成本也是我购车时考虑
的一个重要因素，景逸
X3的低油耗为我节省了
很多油费支出，像我这样
经常出差又喜欢自驾游，
一年下来油费可以节省
不少呢，另外五年10万公
里的整车质保等完善的
售后服务也为我降低了
用车成本”交谈之间，精
明与干练就浮现在这位
以“钱”为职业的注册会
计师脸上。

景逸X3成80/90理想SUV

如果你三四十岁，如果你
事业有成，如果你有个大家庭，
那你就摊上事了！如果你的车
只能装下5个人，那你就摊上大
事了。怎么能一次满足全家人
对你的期望？

老婆会说：你的承诺呢，
说好的浪漫呢？老爸老妈说：
儿子，再忙也得回家看看啊！
丈母娘老丈人说：什么时候能
凑一桌麻将？儿子说：爸比好
久都没带我去玩啦！作为一个
男人，听到家人这么说你还能
淡定吗？问题来了，怎样一举
解决家人的所有要求？答案在
此：男人有豪情，全家自由行！
大七座大尺寸，七口人一辆
车，不！费！劲！

什么叫真七座？第三排不
再是摆设！老人坐在后面一点

也不会局促，巴适得很！马上出
发！开上豪情感受青山秀水，一
起在大自然里享受幸福，再准
备个小惊喜给她，你就是那个
天底下最浪漫的男人！全家七
口齐出动，老丈人再也不用担
心搓麻人手不够了！想跟谁打

跟谁打，连伺候牌局的人都有。
你要问我全七口出行的好

处啊，那就是家庭和谐了，老婆
开心了，老爸老妈老丈人丈母
娘，能凑一桌打麻将了。开豪
情，家商两用，家用宽敞，商用
有面儿！

拥有靓丽时尚的身姿，
动作灵敏地穿梭于繁华的城
市道路上，带着我们游弋于
一 条 条 交 错 的 城市风 景 线
中，同时也成为他人眼中的
风景，这便是玛驰。作为紧凑
型轿车市场上最知名的车型
之一，东风日产玛驰凭借精
致可人的外形、敏捷灵动的
操控、小巧但宽裕的空间，给
人们留下无法磨灭的潮流印
记。

三十多年来，玛驰以自身
对女性消费者的关注，俘获不
少女性消费者的芳心。截止
2011年，玛驰在全球范围内销
量已经超过600万辆。如今，这
位城市中的魅力精灵将再次
袭来。赏车请到泰安嘉信专营
店。

小个头有大能量 玛驰
传承“全球血统”

玛驰以小巧可人著称，看

似“迷你”的身姿，却拥有全世
界无数粉丝的认可与喜爱。它
不单是日产全球战略部署的
重要一环，超过600万的累计
销量使其成为日产全球最畅
销的车型之一。与此同时，这
款日产全球战略车型结合了
各个国家消费者的喜好，融入
特色功能，拥有备受好评的

“全球血统”。
数据显示，在玛驰突破

6 0 0万的销量之中，有将近
4 0 0万辆玛驰销往除了日本
本土以外的160多个国家，足
迹遍布全球亚、欧、美、非等
各大洲。在英国、德国、意大
利、墨西哥、巴西、澳大利亚
等 国 家 ，玛 驰 都 深受欢 迎 。
2013年，除去日本本土外，其
在墨西哥、巴西、英国收获了
无数的忠实粉丝，高居紧凑
型热销车型榜，可见玛驰在
全球市场上的不俗影响力。

省油、省钱、省心才是硬道
理，嘉信汽贸让您更省油、省
钱、省心，东风日产汽车城旗舰
店, 三重惊喜等您来拿，一、购
车礼(到店购车即享2500元感
恩礼包)；二、置换礼——— 金秋
感恩置换礼；三保养礼(到店保
养即有机会享4999大礼包)。

大空间、长轴距已成为中
级家轿发展的趋势与共识。但
是，仅靠加长轴距来求取大空
间并不足以满足消费者，极具
舒适性的大空间才是中级家轿
获得市场青睐的关键。从中级
家轿“舒适大空间”的代表车型
新轩逸成功模式可看出，唯有
兼顾“大”、“适”脱颖而出。

中国车市对空间“大“的需

求是和基本的用车国情分不开
的。与西方人手一车的情况相
比，国人购车时格外重视家人
意见，这致使车企在造车时普
遍要考虑后排乘客的感受，对
家轿市场提出“大”空间要求。

任何一款经典车型都是开
先河性的。2006年，轩逸率先将
轴距增至2700mm。在当时，这
个轴距长度已触及到中高级轿
车的轴距区间。轩逸的轴距加
长将开创中级家轿的新时代。
2700mm的超长轴距不仅为后
排乘客带来了前所未有的充裕
空间，让轩逸一“大”成名。

新轩逸在空间上的成功转
型，让众多中级家轿品牌开始
群起效仿，并把换代升级的重

点都放在了车身尺寸上。如新
卡罗拉不仅车身长度增加了
95mm，轴距也增至2700mm；以
动力和操控见长的大众系车型
全新明锐也转向家用，并将轴
距加长到2686mm……长、宽、
高以及轴距的全面增大成为中
级家轿品牌的共识。

伴随着中级家轿市场对于
2700mm轴距门槛共识的确立，
消费者的注意力随之又转移到
对大空间的舒适性的关注上。
从求“大”到求“适”，反映出我
国消费者在购车行为上正逐渐
走向成熟。而这也导致以新轩
逸为代表的中级家轿开始了由

“大”向“大适”的蜕变。

新新轩轩逸逸：：中中级级家家轿轿““大大””““适适””
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