
在 中 国
车市上，没有
哪 款 车 能 像
赛欧这样，成
为量产的“概
念车”——— 14
年 前 ，它 因

“ 1 0 万 元 家
轿”概念一举
成名；4年前，
它因“全民理
想家轿”、“5万
元 国 际 品 牌
家轿”概念在小型车市场上一举称王。如
今，即将换代的它还会有什么新概念？

小季：两代赛欧的成功证明上海通用
不愧是概念营销大师。不知道这次赛欧换
代，上海通用还能玩出什么新概念。

老边：我看不出赛欧还能有什么新概
念。赛欧是小车王，月销量“2万辆俱乐部”
里唯一的小型车会员，年度单一车型出口
销量冠军，唯一一个合资企业完全自主开
发并拥有完整知识产权的车型，加上以往
那些概念，再玩一个新概念，就有些花哨
了。

小季：没有新概念，赛欧还能称王吗？
老边：一款车的成功不是单玩概念就

能玩出来的。在“概念”的背后，是一个企
业对市场的理解和一整套反应机制。

比如，在一个竞争比较充分的市场
上，企业投放一款新车，最重要的就是定
价，主要是参照目前同级别竞争车型的价
格和自己以往的价格，还有未来3年左右市
场销量和价格趋势，以及这款新车的销量
目标、目标用户的需求变化等等。不同的
是，别的企业主要是瞄着直接竞争对手定
价，而赛欧则是超越直接竞争对手，瞄着
自主品牌同级车型定价。

而这款车
型 的“ 项 目 总
监 ”率 领 一 帮

“成本杀手”，
专职在各个环
节 砍 杀 成 本 ，
连一颗螺丝钉
也 不 会 放 过 ，
更不用说速腾
那样的后悬架
了 ，同 时 在 这
款车的标准上
还 不 能 打 折

扣，这与厚道不厚道无关。所以，要实现那
样的定价，是一个复杂的系统工程，是一
个市场需求拉动型的工程，而上海通用是
最强调市场的，本土研发实力和零部件采
购体系强，也是降成本的一个关键因素。

小季：记得4年前新赛欧上市时，入门
级车型没有ABS，估计是成本实在降不下
来了。这次据说ABS是标配，还加上了CBC
弯道控制系统和HS坡道辅助系统；车身长
度加大到4 . 3米，宽度超过1 . 73米，轴距加
长到2 . 5米；配有1 . 3L和1 . 5L 发动机，排
量有所增加，但油耗降低了10%-20%，综
合油耗百公里5 . 3L，号称同级最低，全系
车型享受3000元节能补贴。总体看，竞争力
进一步提升。

老边：小型车市场是价格最敏感的
地带，如果一款车定价在5万元，对手比
你多5000元，就是贵10%，一个门槛；多1
万元，就是贵20%，一个大门槛。所以，只
要新赛欧价格基本不变，压力就不会很
大。当然，如果其他一些主流合资品牌的
小型车也闯进5万元的价格区间，那可就
热闹了，这片自主品牌的“天然领地”就
会发生质变。

(谭立想)

新新赛赛欧欧定定价价

不不是是玩玩概概念念那那样样简简单单
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