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都都打打三三折折了了，，还还是是人人气气不不太太旺旺
店商PK电商，这个圣诞真拼了

历山路一些商家打出折扣价。

又到一年年底打折
季，圣诞节、元旦双节档一
向是各大商场营收的高峰
期。为了比拼电商，济南各
大商场纷纷推出大力度的
打折活动，不少品牌店推
出最低3—5折的折扣，历
山路某商场还在全场五折
起折上折。而为了PK电商，
部分线下品牌的商品价格
与电商实行统一价。

文/片 本报记者 任磊磊

距离圣诞节还有两天，济南各
大商场却提前开始了圣诞节打折。

“今年商品打折力度挺大的，
不少商品都是五折起，真是太划
算了。”近日，在泉城路某大型商
场内，市民周女士在血拼，手里拎
了七八件“战利品”。周女士称，她
买的商品都是之前看好了的，但
是价格一直比较高，自己也没舍
得买。可是圣诞节期间，她发现自
己看好的几件商品都在打折，例
如原价1000元的某品牌女装，只要
500元就可以买到。“趁着打折，我
一次买了好几千块钱的商品，比
正价省了一半，真是太划算了。”

记者采访了济南几家大型商
场发现，各大商场内的品牌商店

均推出了自己的打折活动，最低
三五折起的招牌随处可见。商场
还推出了各类活动。比如，经四路
的某购物广场，购物满199元可抽
奖两次、满399元抽奖四次。泺源
大街一购物商城则推出穿着类品
牌全场四五六折起、化妆品类满
1000返160元购物券活动。

而历山路某折扣店则推出折
上折的活动。在某品牌男装店里，
原本全场产品已经是折扣商品，
商家在折扣基础上再打半折出
售，这样原来四五百的商品，现在
只要一百多元就能买到。另外，不
少商场采取平安夜当天延长闭店
的策略。即消费者购物到几点，商
场就营业到几点。

为圣诞业绩 商场真拼了

市民王女士是网购爱好
者。不过，她喜爱的几个女性
的服装品牌价格都比较贵，
所以王女士习惯在实体店试
穿后，记下品牌款式和尺码，
再 到 网 上 购 买 正 版 低 价 产
品。

最近，王女士看到各大商
场品牌女装都在打折，就盘算
着趁此时机到网上“捡漏”。她
在某商场看好了一款品牌女

装。谁知上网一搜，竟然发现该
女装品牌的网购价格和实体店
打折后的商品价格一致。

“网购这么多年，很少觉得
网购如此没优势。”王女士对此
很诧异。某女装品牌服务员告
诉记者，为了提高实体店的客
源和业绩，今年公司决定在圣
诞节期间，全场产品线上线下
价格保持一致，以此提高实体
店对消费者的吸引力。

线上线下价格统一

记者发现，在经历了双十
一、双十二的血拼后。在圣诞节
前的周末，各大商场并未出现
人气爆棚的景象。

“周末时间来商场购物消
费的市民明显多了，但是并没
有像前几年那种‘抢’的情景。”
泉城路某商场经理告诉记者，
前几年每到圣诞节，各大商场
购物的市民就非常多，商场里
非常热闹。有时候商场就像菜
市场一样，大家争着试衣服、抢
着排队买单、忙着兑换礼券。可
是今年，商场里市民购物消费
呈现一种很理性的状态，扎堆
争抢的现象少了。

记者随机采访了数名市
民，他们告诉记者在“双十一”
和“双十二”后，面对线上线下
的各种促销活动，他们感到很
疲惫。张先生称，自己在“双十
一”花了几千元购买商品，现在
圣诞和元旦又接踵而来，几乎

每天都有促销，他已经疲惫不
堪、囊中羞涩了。高女士则称

“有些商品本来定价就很贵，打
完折后还要一千多，所以即使
打完折我也不舍得买。”

对此，济南社会科学院经
济研究所所长王征分析说，随
着市民生活水平的提高和社会
的开放程度增大，市民对洋节
的推崇热情反而降低，消费也
趋于理性。“大家不再觉得洋人
的东西都是好的，很多人开始
推崇国学和传统文化，中国的
节日习俗也日渐被重视。”

而加上这几年，市民购物
的途径越来越多样化，济南大
商场扎堆建成开业。往年，济南
人买衣服都扎堆往泉城路跑，
可是这种现象已经不再可能出
现了。不管市民生活在城市的
哪个位置，都能在最近的商圈
购买到喜爱的商品，又何必自
己给自己添堵呢。

消费者热情并不高涨
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