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金融股杀跌重创A股 沪指失守３０００点

市市场场虽虽有有起起伏伏 牛牛市市还还在在前前方方

四因素或致大盘跳水

“以往年底，都会来一波小
的上涨行情，谁承想今天却给我
们来个下马威，真是超出了心理
的承受能力。”有股民在网上如
此发牢骚。

相信很多股民也有此疑惑，
沪指一改前几日劲头十足的冲
劲，出现下跌走势，盘中一度跌
逾3%，金融股更是成了众矢之

的，大盘为何出现如此大幅度的
跳水，初现端倪的牛市行情又要
结束了吗？

有业内人士分析，在当前点
位，大盘大幅跳水主要由四大因
素所致：第一，年底临近各方资
金都面临年终结账，短期流动性
趋紧直接让权重股熄火；第二，
期指多方大幅减仓净多单，直接

助长了空方的杀跌气焰；第三，
大盘短期涨幅巨大，且3186点一
带是近几年重要的成交密集区，
万亿套牢盘与获利盘严重打压
指数；第四，无论是券商保险还
是银行石油等大市值品种，均
被多方轮番炒作，短期多方缺少
主攻的权重板块，使其持续跳
水。

２４日金融股大幅杀跌，对Ａ
股形成重创。沪深股指盘中现
剧烈波动，前者失守３０００点整
数位，后者跌幅超过２％。

当日上证综指以３０３９.２１点
小幅高开，早盘上摸３０５０.５１点
后开始震荡下行，３０００点整数
位被轻易击穿。盘中沪指一度
大跌近百点，下探２９３４.９１点后
企稳回升，跌幅迅速收窄，尾盘
收报２９７２.５３点，跌６０.０８点，跌
幅为１.９８％

深证成指表现略弱于沪指，

收盘报１０２９２.５２点，跌２７８.２６点，跌
幅为２.６３％。

创业板指数走势再度背离
大盘，涨１.５５％后，以１５１９.８０点
报收。

在前一交易日基础上，沪
深两市成交继续萎缩，分别为
３７８７亿元和２０５２亿元，总量不
足５９００亿元。

券商保险、银行两大金融
板块双双出现在跌幅榜前列，
且 整 体 跌 幅 分 别 超 过５％ 和
４％。

蓝筹股仍是投资重点

一家公募投资总监认为，近
期市场热点较少，前期踏空资金
和近期获利资金均比较茫然，大
量资金寻找不到出路或导致疯
狂乱窜拉抬超级权重股。但此种
状况预计不会持续太久，可待市
场企稳后再行介入。

“前期谁涨得多现在谁就调
得多，白酒、消费、高端制造等前
期没怎么涨的板块在这轮回调
中不会调得太深，甚至可能在调
整中创新高。但调整不影响对大
牛市的判断，最看好一线蓝筹尤
其是中字头蓝筹，其上涨的基础

不会因为单日下跌而改变。二线
蓝筹也相对看好，不看好中小
板，如果买了创业板要赶紧卖。”
市场资深人士说。

近期的诸多政策面因素成
为了中字头个股轮动的导火索，
昔日甚少有资金问津的二线蓝
筹股在近日也都表现不错。南方
基金首席策略分析师杨德龙认
为，小盘股涨了一年多，大盘股
又涨了几个月，二线蓝筹前期涨
幅落后，现在处于市场板块频繁
轮动的格局中，二线蓝筹有可能
成为新的热点。

调整“有组织、有纪律”

24日大盘失守3000点着实
让不少股民倒吸了一口凉气，但
是多位公私募人士认为，这次的
调整不同于9日的“恐慌式暴
跌”，而是一次“有组织、有纪律”
的健康回调，未来一线蓝筹仍然
有较大反弹机会，其中金融股最
有可能再次成为上涨龙头，前期
煤炭、电力、钢铁、金融、工程建
筑“五朵金花”轮动局面或变成
金融股一枝独秀。

近期星石投资首席策略师
杨玲也发表观点表示，坚定看好
后市。其分析表示，近期市场波
动较大，主要原因是A股市场指
标股短期涨得过快，短期市场内
在有盘整需要，“但我们坚定看
好后市，因为我们判断蓝筹股大
牛市根本性逻辑并没有发生变

化，估值较低、大类资产配置转
移、改革良好预期等因素仍然存
在。”其表示，仍然坚定看好非银
金融等蓝筹股，依然保持周期股
为主、消费股为辅的配置。

银河策略孙建波分析称，
在成长股进入分化期的时候，
沪港通带动了大盘股的估值
提升，降息带来了牛市妄想，
从而掀起了一个月的低估值
暴动，“银行股估值长期低于5
倍，而坏账却迟迟没有出现，
这说明中国式宏观经济出清
不同于欧美，所以银行直奔8
倍而来，如今，银行已经7倍，
为经济兜底的建筑已经大涨，
各类概念相对疲弱，说明两年
来的成长股牛市和一个月的
低估值暴升，已经临近尾声。”

企企业业创创新新，，

要要不不要要借借助助““外外脑脑””？？

本报记者 马绍栋

“创新是企业的生命。”相信没有
哪家企业会怀疑这一观点，不过，究竟
是企业内部人还是外来者更容易承担
起创新重任，似乎还没有定论。

上周，省内食品领域一家大型品牌
企业正陷入决策尴尬：眼看销售旺季来
临，而关于企业整体的品牌推广和市场
营销方案仍然没有着落。究其根源，整
个品牌工作一直由公司内设的品牌文
化部负责，从去年开始，为了突破自身
部门的局限，品牌部尝试寻找了北京的
一家公关公司，从品牌理念到传播执行
全线外包，可从年终实际效果看并不理
想。于是公司今年再度把工作收归品牌
部，然而时至年末，整个品牌部的方案
跟以前相比并没有太大创新，眼看市场
旺季稍纵即逝，不得已老板再次拍板引
进外部的公关公司，所谓“借脑创新”。

“这家公关策划公司也是业内很大
牌的，刚开始交流时对方确实提出不少
新主意，但经过一段时间磨合，最终拿
出的方案还是差强人意。”该公司品牌
部一名人士告诉记者，刚接手时，对方
对于整个公司的文化积淀、品牌特色都
表露出浓厚的兴趣，富有新意的想法频
出，可落实到具体执行方案后，仔细一
分析，还是逃不过公司原来的传播框
架，所谓创新，与新瓶装旧酒无异，而且
越细看下去越觉得是之前“玩剩下的”。

到底内部人和外来者谁更容易创
新？恐怕各有千秋、难分伯仲。公司“土
生土长”的员工更熟悉企业运作，企业
发展的每一步、领导人的每次决策部
署、品牌传播走过的点点滴滴，乃至当
前面临的困境，他们都了然于胸。可正

是这种熟悉却很容易演变成为僵化、
封闭的惯性思维，囿于固定的程式和
既有的利益格局难以创新，所谓海尔
张瑞敏所说的“烤熟的鹅”，此时确乎
需要外界来一条鲇鱼进行“刺激”。

这种例子在商界随时上演。面对
几大股东强烈反对和“等上市后再免
费”的妥协，靠代理杀毒软件销售模式
已走到尽头的360董事长周鸿祎以不容
置疑的语气说：“我等不及了，必须免
费。”结果横亘在前方几家杀毒软件巨
头的市场份额迅速流失，360产品横空
出世，彻底颠覆了整个信息安全行业
的游戏规则；而余额宝的鲇鱼故事更
为典型，在传统金融的逻辑里：理财必
须要有门槛，资金账户变动得有时效。
而携互联网思维杀入的余额宝根本不
理会这些“金融铁律”：至少5万元起的
门槛让互联网的“屌丝们”怎么玩？果断
降为1块钱！资金转出还要次日到账？那
还谈什么互联网体验，果断即时到账！
这种无视旧有规则终于创造了互联网
金融的奇迹，事后正如一些金融业界
资深大佬们的自嘲：一堆金融专家业
内浸淫了这么多年，反而被一个外来
者三下五除二颠覆了。

当然这也需要具体分析。如开头
所述，外来公司一开始也并不了解企
业的文化、历史，因而听到什么都是新
鲜的，然而随着熟悉了解的深入，他们
同样陷入了公司内部人的创新尴尬，
因而仍然无法突破旧有的藩篱。

那么“儿子”和“姑爷”哪个更能创
新？其实问题还应回归创新本身。当下
以互联网为代表的颠覆式创新攻城略
地，横扫各个传统行业，首先当然是互
联网本身降低了信息获取和沟通成
本，更重要的是互联网思维回归了创
新的本质：集合所有资源自我否定、自
我颠覆。所谓不破不立，既然旧有的习
惯和思维模式总是跳出来拦住去路，
那干脆推倒重来，刷新思想，从头开
始。至此，方能跳出内部人和外来者的
界限，真正推动实质性创新。

“这都是什么
行情呀，沪指好不
容易爬上3000点，
谁知一天就又回到
了解放前。”24日收
盘，股民刘先生就
抱怨道。确实，24日
A股大盘着实让不
少股民唏嘘不已。
截至收盘，沪综指
下 跌 1 . 9 8 % 报
2972 . 53点，深成指
报10292 . 52点，跌幅
为2 . 63%，成交明显
缩量。

券商银行双双大跌
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