
全市旅游产业不断壮大，旅游产业迎来了重大机遇

三三年年打打造造中中国国
养养生生首首选选目目的的地地

旅游龙头中华水上古城开门迎客、乡村游如雨后春笋……2014
年，聊城旅游业发展暗潮涌动，仿佛顷刻就能石破天惊。这一年，问计
国内行业翘楚，新机遇下，温泉养生、运河休闲正书写浓墨重彩。未来
三年，聊城将重点实施“1543”工程，打造中国养生首选目的地。

本报记者 杨淑君

今年十一期间，中国唯一、世界罕见的
中华水上古城隆重开街，旅游人流出现了

“井喷”现象，再现了非凡的热闹盛景，开街
当天包括晚间接待游客十余万人次。

记者了解到，近年来，聊城建设文化旅
游休闲度假目的地和“中国养生首选地”为
目标，加快旅游项目的顶层设计和专项规
划编制，推进项目建设，实施创意营销推
广，完善旅游功能设施等，全市旅游大项目
建设取得了很大发展。目前，全市重点旅游
项目54个，计划总投资1270亿元，今年完成
投资总额56亿元。其中待建项目16个，在建
项目38个，完工项目10个，新开工建设项目
10个。

除了中华水上古城，聊城还有多个重
点项目取得突破性进展：依托丰富的地热
温泉、阿胶养生等资源，聊城相继开发建设
了天沐温泉旅游渡假区、阿尔卡迪亚国际
温泉度假酒店；按照国家5A级景区标准，拓
展建设了阿胶养生文化苑、阿胶生物科技
园、黑毛驴基地等三个板块内容的东阿阿
胶养生休闲旅游产业园。目前全市开放景
(区)点38处，A级景区达28家，其中4A级景
区4家，3A级6家。另外，还有一批重点项目

正在加速建设中，如：东昌古郡游憩区综合
体，现已与采禾国际集团签订了运河文化
项目投资协议；凤凰绿岛养生休闲区。欢乐
南湖文娱综合体项目已经签署协议，公共
服务设施正在加快建设中……

此外，聊城有着鲁西平原罕见的温泉
和湿地资源，其中温泉资源覆盖地域广、面
积大、存贮量丰富、品味高、质量优，东昌府
区、冠县、东阿县、莘县、临清市等已开发利
用或准备开发利用温泉资源。今年为突出

“游水城、泡温泉、做好汉、吃阿胶宴”特色
内容，整合推出江北水城一日游、二日游、
多日游等产品。另外，在省旅游局的大力支
持下，聊城成功进入了“山水圣人”黄金旅
游线，整合推出了“山泉水圣”旅游线，打造
济南赏泉、泰安登山、曲阜拜圣、水城休闲
的旅游产品。利用济南泉水和聊城水文化
资源，共同打造“泉城”和“水城”旅游品牌，
推出济南赏泉、水城泡汤的特色休闲游。今
后全力打造四张旅游名片:回味悠久历史，
品读英雄故事让男士更豪迈；内服阿胶，外
泡温泉让女士更美丽；居天然氧吧，生态之
城让鸟儿更欢快；梵呗养心，听天籁之音让
心灵更纯净。

中华水上古城开街运营

温泉旅游迎来新机遇

京杭大运河历史悠久，始凿于春秋，奔
流了2400多年，是世界上开凿最早、里程最
长、工程最大、最古老的人工大运河。

申遗成功后的第二天，，包括聊城在内
的大运河沿线18个城市旅游部门成立了“京
杭大运河城市旅游推广联盟”，联盟将成为
中国旅游对外展示、优势互补、互惠互利的
全新区域合作平台，力争推出具有较高品
牌知名度，市场吸引力强的国际旅游专线。

聊城有众多的古建筑、历史遗迹、自然
景色等旅游资源分布在京杭运河沿岸附
近。如：有与黄鹤楼、岳阳楼齐名的光岳楼，
建造精美的山陕会馆，清代四大私人藏书
楼之一的海源阁，具有宋代建筑风格的舍
利塔，宋、元年间的铁塔，全国著名的清真
寺以及鳌头矶、钞关等名胜古迹。古代京杭
运河水运发达时期的临清市，当时被誉为
江北五大商埠之一，素有“小天津”之称，市
区至今保留着当年的历史特色，是运河文
化极好的载体。

针对这些旅游资源，聊城旅游部门在
原有运河文化体验一日游、二日游等系列
产品的基础上，又创新推出了运河美食体

验二日游、生态水城自驾三日游等产品。目
前，聊城又积极推出“逛逛运河·聊聊聊城”
这一新品牌，吃着运河沿岸的美食，逛着
运河上的闸口、岔道、历史文物点，听着山
东快书、唱折子戏，在聊城来体验慢生活，
高端休闲与大众体验兼具，做成运河沿线
上重要的目的地项目。

另外，聊城以全省乡村旅游大发展为
契机，加快乡村旅游示范项目建设，推出
乡村旅游休闲产品，打造运河人家等乡村
旅游品牌，有力实施农旅结合，提升品质，
促进发展，带动农民致富。

今年聊城旅游迎来了重大机遇，旅游
产业的发展壮大，也对人次提出了更高的
需求。为了拓宽人才渠道，搭建成长平台，
先后举办聊城市导游服务技能大赛、聊城
市旅游形象大使大赛。6月份，又联合市人
力资源社会保障厅、市总工会、团市委、市
妇联、市旅游饭店协会举办聊城首届旅游
饭店行业服务技能大赛，就是为了加快旅
游饭店行业高技能人才建设，提高顾客及
游客满意度。同时，先后举办旅游服务与管
理培训、餐饮培训等各类培训。

入选世界“非遗”

聊城推出运河休闲新品牌

日前，《聊城市乡村旅游发展规划纲
要》编制完成，明确了聊城乡村旅游定位和
发展目标，确定了“一心四带七区”的乡村
旅游空间立体开发格局。

“一心”即聊城城郊乡村游憩带—水城
风情之乡，主要依托市游客集散中心、东昌
湖旅游度假区、江北水城旅游度假区、古漯
河生态温泉旅游度假区等，打造湖滨人家、
水城人家、湖上船家农家乐品牌和滨湖渔
村乡村旅游特色村品牌。

“四带”即黄河文化带、运河文化带、徒
骇河自然风光带和马颊河生态观光带。依
托沿黄河、运河、徒骇河、马颊河、水浒历史
文化及生态旅游景区等资源，四个河流带
按“一带两用”打造，其一是成为外地游人
增加历史文化知识的旅游休憩带，其二是
成为聊城居民日常休闲的游憩带。

“七区”规划即七个独具特色的乡村旅
游风情区：临清—运河风情之乡，打造运河
人家农家乐品牌和运河水湾乡村旅游特色

村品牌，冠县—梨园温泉之乡，打造梨园人
家农家乐品牌和梨园戏庄乡村游特色村品
牌，莘县—平原风情之乡，打造森林人家农
家乐品牌和绿色农庄乡村旅游特色村品
牌，阳谷—水浒风情之乡，打造水浒人家
农家乐品牌和水浒村寨乡村旅游特色村
品牌，东阿—黄河风情之乡，打造黄河人
家农家乐品牌和黄河村落乡村旅游特色
村品牌，茌平—剪纸文化之乡，打造鲁艺
人家农家乐品牌和鲁艺古村乡村旅游特
色村品牌，高唐—书画艺术之乡，打造书
画名村乡村旅游特色村品牌。

今年上半年，聊城共组织100余名村干
部，参加全省千名村干部赴台考察乡村旅游
工作，专题考察学习台湾的乡村旅游产品建
设、农民的自我管理及市场化培育等先进做
法与模式。目前，全市已建成省级旅游强县3
个、强乡镇9个、特色村9个、农业旅游示范点8
个工业旅游示范点2个；全市现有农家乐经营
户3000余家，从业人员1.3万多人。

“一心四带七区”

乡村旅游发展格局确定

为了实现建设文化旅游休闲
度假目的地和“中国养生首选地”
的目标，今年5月，聊城召开中国·
聊城旅游目的地建设高层研讨
会。邀请来自北京、天津、上海等
全国各地的著名旅游专家和旅游
企业家。各位专家为聊城旅游发
展提出最中肯的建议，最先进的
发展理念、最前沿的发展思路和
最切实当紧的工作抓手。于冲局
长代表省旅游局与聊城市签订战
略合作框架协议。林峰海书记、王
忠林市长阐明了聊城旅游业的发
展优势和机遇，对旅游工作提出
明确要求，并对下步旅游重点工
作进行安排部署。

今年6月份又专题研究“旅游
三年营销策划思路”，王忠林市长
突出强调要切实做好旅游业的营
销策划，尽快将聊城打造成为旅
游目的地城市。

同时，聊城旅游部门还加大
招商引资力度。落地项目3个，总
投资2亿多元，其中最佳西方御润
酒店和伊文化主题酒店正在试营
业。在旅游目的地高层研讨会暨
项目签约仪式上，有14个重点旅
游 项 目 签 约 ，签 约 金 额 高 达
217 . 3亿元。在11月初举办的省
重点旅游项目建设现场会暨招商
洽谈会上，又达成134亿的投资
意向。

创意产品营销方面，设计开
发了阿胶桃花姬、武大郎烧饼、
风干驴肉等120余种特色旅游商

品，非物质文化遗产设计开发转
化旅游工艺品30余种，目前，阳
谷武大郎烧饼已初步形成一个
产业，每次参加展览会都成为会
上最大亮点；“金瓶梅宴”、“水浒
宴”、“阿胶养生宴”、“运河文化
风情宴”、“水城全席宴”、“全驴
宴”等特色美食已名扬省内外。

今后一个时期，旅游工作将
围绕“东融西借、跨越赶超，建设
冀鲁豫三省交界科学发展先行
区”的大局，以建设旅游大市和
江北文化旅游和休闲度假目的
地城市，实现鲁西经济隆起带旅
游产业率先崛起为总体目标，谋
划建设旅游大项目，重点实施

“1543”工程，打好旅游产业跨越
发展三年攻坚战，一年见成效，
两年大变样，后年基本形成“中
国养生首选地”旅游品牌形象，
构建“大水城”旅游格局，全力打
造无障碍、无边界旅游区。“1”，
即“中国养生首选地”。整合温泉
休闲疗养、阿胶养生养颜、梵呗
音乐养心等资源，打造养生环
境、养生品牌、养生产品。“5”，即
东昌古郡游憩区、凤凰绿岛养生
休闲区、马颊林海度假区、黄河
天音旅游度假区、古漯河湿地生
态旅游区5个大型旅游综合体。

“4”，即运河旅游线、水浒旅游
线、徒骇河旅游线、红色旅游线

“四条特色旅游文脉”。“3”，即城
区旅游、工业旅游和乡村旅游

“三个重点突破口”。

实施“1543”工程

三年攻坚打造养生首选

改造后的运河风光秀丽。 本报记者 杨淑君 摄

今年5月，来自全国各地的专家对聊城旅游把脉。
本报记者 李军 摄

今年“十一”开街当天，中华水上古城四条大街大街游人如织。(资
料片) 本报记者 杨淑君 摄
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