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本报记者 刘相华

14日，顶着“院线第一股”的万
达院线同时启动网上网下申购。与
其他10只新股相比，万达院线因为
笼罩着万达商业地产的光环，而备
受投资市场的特别关注以及众多机
构极力推荐。不过，按照1月13日晚
间万达院线公布的数据，最终确定
的发行价为每股 2 1 . 3 5元，对应
2013年的静态市盈率为22 . 96倍，
远低于中证指数公司公布的行业平
均65倍市盈率，将近3倍的溢价空
间。

受益于文化消费的升级，文化
传媒板块在过去一度受到资本市场
大肆追捧，华谊兄弟、光线传媒等牛
股相继诞生，然而作为票房收入一
半去向的院线类股票在A股市场则
奇缺。万达院线的上市将在很大程
度上弥补机构配置传媒股的种类。
而由于院线又往往和地产、文化
消费等概念关系紧密，因此被大
多数资金方看好。因此，卖方分析
师预测，参照行业正常的估值水平，
万达院线上市后的合理股价应该在
65元/股—80元/股之间，总市值或
将超过500亿元，因此，一旦上市或
引发投资者追捧。

新华社济南１月１４日专电（记者
席敏） 近日，山东省财政厅、发

改委、国土资源厅和住建厅等部门
联合出台意见，将加快支持电影发
展的投入力度，鼓励社会资本通过
独资、合作等途径进入电影产业。

据山东省财政厅介绍，山东将
加大省级财政专项资金对电影发展
的投入。按照电影发展的总体规划、
年度实施计划和有关奖励政策，山
东省财政从支持文化产业、文化宣
传事业发展的专项资金中，每年专
门安排资金，对各级各部门申报的
项目优先给予支持。

价格不再昂贵 购买渠道众多

进进口口日日用用品品走走入入寻寻常常百百姓姓家家

一盒产自比利时的巧克
力、一瓶产自法国的沙拉酱、
一包产自日本的儿童纸尿
裤……这是济南市民韩先生
的购物清单。海关的统计数
据显示，2014年，山东省进口
美 容 化 妆 品（ 含 护 肤 品 ）
4075 . 4万元，增长59%；乳制
品131927 . 9万元，增长19 . 5%。
把进口商品作为日常消费选
择的普通工薪家庭，正越来
越多地出现在我们身边。

在国内，“Ole”是比较早
大规模销售进口食品的精品
超市。从进口葡萄酒到各类
食品，从进口牛肉到厨房调
味料，从厨卫用具到家居小
家电，基本上家庭日常所需
都可以买到。不少进口日常
消费品的价格都很亲民。只
需12 . 8元，就能买到一款产
自比利时的啤酒，花上2 . 5
元就能买到一支进口棒棒
糖，一个产自泰国的牛油果，

也不过10元左右。
“Ole”超市销售人员告诉

记者，进口商品能占到该超市
商品70%左右的比重，而她也
发现，如今进口商品越来越多
地受到省城市民欢迎。“比如
这款菲律宾的菠萝，就有挺多
人买，一来确实口感、品质很
不错，二来价格也不算贵，普
通家庭就可以消费得起。”这
位销售人员介绍。

1月5日晚，省城马女士在

这里买了一盒400g包装的进口
巧克力，买了两盒菠萝，还有
一些蛋糕、点心，又给女儿买
了几支棒棒糖，结账时一看，
刚超过100元。马女士说，自己
和老公都是普通工薪阶层，家
庭月收入在8000元左右，到超
市来买进口食品对她来说并不
是什么负担。记者当天随机采
访了十几位来超市购物的市
民，发现他们当中有七成左右
来自普通工薪家庭。

除了像“Ole”这类大规
模销售进口商品的超市，在
普通济南市民更经常前往消
费的银座、家乐福、华联、大
润发等超市，一般也设有进
口商品专区。

记者走访了济南多家超
市和商场，发现其中进口食品
成为了进口商品中的主角，占
据了大部分货架和柜台，中、
低档的进口食品最受消费者

青睐，虽然进口食品销量占商
超总量不大，不过近年来持续
保持小幅上涨的趋势。

济南一家国内大型连锁
超市的李经理告诉记者，她
所在的超市进口商品销量一
直不错。最受欢迎的进口食
品便是各种小吃、巧克力、柚
子茶和牛奶，尤其是牛奶，
1 . 5L的进口奶仅比一般的
国产奶稍微贵一点，消费者

很买账。
“夏天的时候，柚子茶卖

得特别好，中端的巧克力也一
直卖得不错。”李经理说，一般
购买进口食品的顾客消费能
力都比较强，对于价格不是特
别在意，更加注重产品的产地
和品质，中低档的进口食品比
较贴近一般市民的需求和承
受能力，近年来进口食品的销
量一直有小幅上涨。

除了从超市买到进口商
品，通过代购渠道买到进口
商品如今对市民来说也不陌
生。青岛市民张女士两年前
就做起了代购的生意，在众
多朋友圈开微店的人士中，
她的德国原产地商品非常受
欢迎。“我哥哥和嫂子刚好在
德国，像我卖的奶粉、母婴用
品、文具、瘦身产品等等，也
都是他们亲自去当地超市买
到的。”张女士介绍，比如一

支 从 德 国 捎 回 来 的 白 色
LAMY钢笔，国内专柜的售
价高达380元，而她卖给朋友
就只需要200元。

在德国读博的吉先生
则告诉记者，国人最爱的外
国品牌婴幼儿奶粉，从德国
捎回国内，一罐同款同样克
数的奶粉，买家可以享受到
比国内便宜上百元的优惠，
而他自己本身也能赚到五
六十元。

“我们家孩子用的奶粉、
奶瓶、玩具、尿不湿、安全座椅，
穿的衣服等等，所有涉及到母
婴用品的基本上全是进口的，
当中大部分是代购来的。”省
城市民韩先生告诉记者。

除了代购，韩先生还从
Amazon、淘宝、京东等大的
网购平台买进口商品，这些
网站涉及的代购商品类别几
乎涵盖了所有的日常消费
品，商品也来自全球各地。

“尽管有些进口的东西确实
稍微贵点儿，比如一包进口纸尿
裤可能就贵几块钱，但是我发现
即使国内比较有名的牌子，在产
品的设计、细节这些方面跟国外
确实是有差别的。给孩子用的，家
长们还是想尽量安全、好用，也就
不在乎那几块钱了。”省城市民韩
先生接受记者采访时说。

韩先生表示，就拿母婴用品
来说，实际上大家热衷购买进口
的，并不是因为崇洋媚外、盲目追
求进口消费，而是因为在实际的
产品体验中，确实能感受到不少
进口商品从外包装到产品设计和
服务体验都更为用心。“他们很注
重细节，我觉得这些细微处很能
体现他们的产品理念，就很容易
被接受，这是我们国产商品应该
学习的东西。”

“中国加入WTO，必须要把
关税降下来，打开国门，和许多国
家签订自由贸易协定，这就要求
国内的企业必须要用自身实力说
话，不能一味地指望政府保护。”
山东大学经济研究院院长黄少安
说道。

“并不是说国产商品的质量
不如进口商品，甚至有些商品国
产货的品质要优于进口商品或者
水平接近，但是层出不穷的问题
商品给消费者留下了‘国货质量
不如进口货’的不好印象。”山东
社科院国际经济研究所研究员顾
春太告诉记者。

本报记者 王茂林 徐瀚云
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14日，济南一家超市，市民在选购进口食品。曾经高不可攀的进口食品正走入寻常百姓家。
本报记者 周青先 摄
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