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置置办办年年货货就就来来滨滨州州华华天天商商城城
2月7日—9日，2015中国·滨州首届名优土特产直销会暨年货大集邀您来

C06 >>>> 今 日 滨 州

本报1月14日讯(记者 韩志
伟) 吃的、喝的、穿的、用的，样
样都有，厂家、商家、店家、卖家，
家家实惠由本报主办的2015中
国·滨州首届名优土特产直销会
暨年货大集招商工作已全面启
动，力争为滨州消费者打造真正
的一站式年货采购平台。

自2015中国·滨州首届名优
土特产直销会暨年货大集招商

工作启动以来，引发了商家和市
民的关注，众多商家打电话来咨
询直销会的相关信息，并预订展
位，有的商家还预定了多个展位
的情况，以期在年货大集期间华
丽亮相。

本届年货大集将在黄河六
路渤海三路滨州华天商城广场
举行，直销会期间，每日推出限
时购、团购等优惠活动。只要来

就送抽奖券，还有丰厚奖品作答
谢。

本届直销会暨年货大集招商
范围广泛，包括滨州地方特产、礼
品保健品、营养品、乳制品、各类
高中档红酒、白酒、保健酒，粮油
食品、水产品、调味品以及省内外
名优特产区、粮油及农产品、饮料
及酒类等各种饮品。家政服务机
构、年夜饭餐饮机构、旅游机构等

均可参与此次活动。
直销会将整合资源，全方位

对年货大集的进度及参展品牌
进行推荐与介绍，及时有效让更
多的消费者做到心中有数。本报
将开辟专栏对参与商家进行报
道，网站、微信微博实时跟踪。多
方合作媒体和栏目、网络媒体的
倾情加盟，更是让全市消费者能
随时随地了解到年货大集的最

新消息。想在年货大集上买什
么，提前做到心里有数。

为了更好地保证市民省心省
力购齐年货，在年货大集举办期
间，主办方还专门提供大型停车
场，1000个车位任你选停。“即购即
邮”特色服务，为顾客提供邮寄年
货便民服务，既解决了市民携带
和邮寄不便，也为展商提供了一
个打开全国销售及宣传的渠道。

老楼长“退休”

无人愿意接任

本报1月14日讯(记者 王昊)

在一些老居民楼，跑上跑下，及
时向居民沟通、传达服务信息，都
是一些热心的“楼长”在为大家服
务。但是近日，家住滨城区馨苑小
区的王先生通过电话热线向本报
反映，自己所居住的单元内楼“老
楼长”退休，却没有人愿意接任

“新楼长”，为此住户之间还起了
争执。

13日上午，记者来到馨苑小
区，就听到居民谈起了“老楼长”
王大爷。“老爷子是个热心人，上
传下达，调解纠纷，很多事都离不
了他。”住户王先生对记者。

“老楼长”王大爷告诉记者，
他已60多岁了，当了多年楼长，由
于患有高血压，他想卸任，却没有
人肯接班。“本来住户们想在2014

年12月选出新楼长，可是住户们
都表示不想接收这份‘工作’。”

随后，记者采访了本来被住
户们推荐为候选人的胡先生。胡
先生告诉记者，他是2014年6月在
这里买的二手房，和这里的原住
户不是很熟，自己虽然年轻可是
平时工作非常繁忙，实在不想接
任这个“楼长”。

这看似简单的工作，为什么
没人愿意做呢？记者走访几座楼
之后发现，除工作繁琐和辛苦之
外，邻里之间缺乏交流，加上近来
原有一些住户将房屋售卖或出
租，很多外来人员进入小区，使得
邻里之间交流更加缺乏，这些情
况让不少楼长深感吃力，而其他
居民就更加不愿接手这个“烫手
山芋”。

一名社区工作人员说，目前
担任楼长的主要是一些老年人或
是下岗失业人员，楼长干的活大
多是一种义务劳动，这需要真正
有奉献精神的人才能担任。“随着
新建封闭式小区的增多，居民之
间相互不认识、不了解，有楼长更
有利于社区工作的开展。但现在
年轻人工作压力大，物业又越来
越多，想接受‘楼长’的就更少
了。”该名工作人员说。

原原奶奶价价格格暴暴跌跌，，奶奶制制品品未未受受影影响响
鲜奶吧老板也大都表示，从奶牛场进的原奶价格也没大变

本报1月14日讯(记者 孙
秀峰) 原料奶价格暴跌，奶贱
伤农，成了近期市民谈论的主
要话题。14日，记者走访滨州各
大超市和鲜奶吧等奶制品销售
地发现，虽然原奶的价格持续
下跌，但货架上的奶制品价格
却几乎未受到影响。

从2014年下半年开始，我
国北方主产区原奶价格持续下
跌，但细心的市民发现，原奶价
格下跌了，奶制品价格却没有
明显波动。记者走访市场发现，
货架上的奶制品价格仍然和以
前一样，没有太大变动。

14日上午10时许，在市区
黄河五路渤海十一路全福元超
市，负责销售牛奶的工作人员
正在将从仓库运来的成箱牛奶
摞起来。一名工作人员告诉记
者，这些牛奶原先卖21 . 6元一
箱，但现在搞促销，每箱售价
18 . 8元。

“超市内的一些打折促销
的奶制品，都是厂家制定的价
格和促销方案，是为了提高竞
争力，薄利多销，但是其它的奶
制品还是原来的价格，并没有
降价。”销售员说。

一位正在超市挑选牛奶的

市民姜先生说：“每过一段时间
就来超市给孙子买些奶制品，
价格基本还是那样没动过。我
心里也纳闷，为啥原奶的价格
落得这么厉害，而成品奶却没
啥变化？”

随后，记者走访了银座、大
润发等超市，发现250ml*12的
蒙牛特仑苏有机奶在上述超市
中均售价76元，980ml的三元巴
氏鲜牛奶售价13 . 9元，1 . 1kg的
得意无蔗糖酸牛奶均售价17 . 5

元。多位销售人员告诉记者，奶
制品的价格基本稳定，只有个
别品牌在进行促销。

“超市里卖的纯牛奶这些年
价格涨了几次，其它的像酸奶、
果味奶之类的价格也是涨，除了
偶尔搞点促销，还真没感觉到整
体便宜。”市民李女士说。

在黄河十路几家鲜奶吧记
者了解到，每天销售的鲜牛奶
价格还是和以前一样，销量也
基本稳定。一家鲜奶吧老板告
诉记者，每斤五元左右的价格
已经持续了很久，从奶牛场进
的原奶价格也没大变。“滨州养
奶牛的不是很多，产量可能刚
好，所以奶制品没受到什么影
响。”该老板分析原因时说。

一位消费者在超市里挑选奶制品。 本报记者 孙秀峰 摄

消 防 风 采 录

近日，滨城区公安消防大队开展劳
动密集型企业消防安全专项治理，集中
整治重大火灾隐患。

消防监督员对滨州中润纺织有限公
司进行检查，发现该公司未取得消防审
批手续；消防设施、器材未按标准设置，
且未保持完好有效；安全出口封堵、锁
闭，安全疏散设施、指示标志设置不齐
全；部分电气线路敷设不规范；部分建筑
构件耐火等级不足；消防安全管理不到
位，消防宣传培训不到位。

消防部门依据《中华人民共和国消
防法》和《重大火灾隐患判定方法》规定，
确定该公司为重大火灾隐患单位，要求
该公司在整改时限内严格按照消防技术
标准整改隐患。 (通讯员 王晓静)

滨城区公安消防大队

集中整治重大火灾隐患

为提高行业系统消防安全意识和自
防自救能力，减少火灾事故的发生，1月
13日上午，邹平县公安消防大队派员深
入到县公路局开展消防安全知识培训，
邹平县公路局百余名工作人员参加了此
次培训。

在培训课上，消防宣传人员就如何
扑救初起火灾、如何正确报火警、使用消
防设施、疏散逃生自救等内容进行了详
细讲解。强调了加强用火、用电管理的重
要性和必要性，并针对单位特点，讲解了
机关重要场所和重点部位防火要求及处
理办法等。

通过此次消防安全知识培训，进一
步提高了公路局工作人员的消防安全意
识，增强了火灾防范和逃生自救能力，营
造了“人人参与消防、共创平安和谐”的
良好社会环境。 (通讯员 王晓静)

邹平县公安消防大队

培训公路局消防安全

为切实增强公共娱乐场所消防安全
意识和自防自救能力，预防火灾事故的
发生，近日，北海新区公安消防大队联合
区宣传网络文化中心召集辖区公共娱乐
场所开展了消防安全知识培训。

消防宣传人员围绕公共娱乐场所的
火灾危险性、日常用火用电的注意事项
和消防产品的维护保养等方面，用通俗
易懂的语言深入浅出地分析了火灾的危
险性。并从如何结合单位自身情况制定
相应的灭火预案、如何自查自改火灾隐
患、如何组织员工开展消防培训和演练，
如何使用灭火器和消火栓、如何扑救初
期火灾、发生火灾后如何疏散顾客等方
面进行了重点培训和讲解。区宣传网络
文化中心工作人员就如何做好消防安全
工作保证企业长期安全经营与参训人员
进行了沟通交流。 (通讯员 王晓静)

北海新区公安消防大队

培训公共娱乐场所

1月10日上午，阳信县公安消防大队
以县公安局“110集中宣传日”活动为契
机，结合“五项整治”工作开展，在新合作
超市广场搭起宣传“舞台”，开展了形式
多样的消防宣传活动。

在消防宣传便民服务台，大队宣传
人员还结合近期发生的火灾事故教训，
通过讲解案例等方式，让现场群众深刻
认识到火灾的危害性和预防的重要性，
并为群众介绍了如何正确拨打火警电
话、火场如何逃生自救及如何扑救家庭
火灾等消防知识。

此次活动，提高了群众的消防安全
意识，进一步推动了冬季防火的社会化
效应，受到广大人民群众的一致好评，在
全县形成了“人人学消防、人人知消防、
人人懂消防”的良好氛围。

(通讯员 王晓静)

阳信公安消防大队

集中开展消防宣传活动
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