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中中国国移移动动44GG业业务务稳稳健健发发展展

4G时代即将全面来临

在中国移动营业厅里记者
看到所有柜台里摆满了不同厂
商、不同价位的4G手机。工作人
员告诉记者，4G网络已全面覆
盖，店内4G手机销售火热。虽然
3G机也仍在出售，但已不是热
销。“4G是未来的潮流，是网络的
更新换代，也是我们的主推方
向。”提到销售情况，店员很乐观。

消费者跃跃欲试赶新潮

在移动营业厅记者看到，一
边听售货员介绍一边体验4G手
机的顾客并不少。数码爱好者刘

先生正在试用一款5英寸大屏
4G手机上网观看视频。“早就期
待着能用上4G网络了，听说能
比3G的速度快很多。刚试了一
下，上网、看视频、下载歌曲一点
也不卡。”

而此前很多消费者也担心，
4G网速提速，资费方面会不会
也大幅度的提价。记者通过比较
了解到，中国移动发布的4G套
餐有使用门槛低、业务组合灵
活、自由程度高的共同特点，资
费控制合理，免去了消费者对
4G流量“跑的快，用的费，怕太
贵”的担心。

据了解，目前中国移动4G
最低档套餐已下降至每月58元，
套餐具体内容包括150分钟国内
通话，150MB国内数据流量，及

来电显示。

国产千元机助推4G普及

一位国产手机代理商经理
也告诉记者：“千元机型这一块
我们在每个运营商终端都各出
了2至3款。中高端的机型稍后会
推向市场”。

毫无疑问，4G市场前景广
阔，发展速度很快，给各路商家
带来巨大商机的同时也给消费
者带来更多样化、个性化的选
择。同时，通信界专家不忘提醒
消费者，还应根据自身消费实力
和实际需求理性选择，注意防范
消费风险。

（刘岩）

“现在，只要涉及联通公
司的业务，我都会上德州联
通的微信网站，那上面什么
东西都有，什么营业网点导
航、业务推送，就连联通的签
约商家都一应俱全，吃的、喝
的、玩的，真可谓是应有尽
有、有声有色。”德州联通客
户俱乐部的资深用户“我爱
我家”说。

为了充分发挥俱乐部的
优势，德州联通2014年除了对
7000多名客户进行了手机软件
应用指导、系统升级、手机保
修等服务外，还签订了4个俱
乐部特约商家，先后开展了万
达影城观影优惠、好乐星KTV

活动等俱乐部活动。同时为了
提高广大俱乐部成员的生活
品质，该俱乐部还不定期举行
形式多样的讲座活动，涉及养
生、美容、汽车养护等内容，深
受广大客户的欢迎。

近期，该公司客户俱乐
部搭建的全功能互动型俱乐
部微信网站，俨然已经成为
为客户交流、服务的新平台，

“我们开展此项工作，就是想
把与客户相关的内容一网打
尽，让客户能上一个微平台，
解决所有问题。”据介绍，该
客户俱乐部在新年还将有新
的活动与广大客户见面，让
广大的客户在有声有色、有
滋有味中过大年。

通信资讯

德州联通积极

维系客户工作

“上微信，做微商，做联通代
理，这是我2014年在微信上做的
最大的一件事情。”说这句话的
是来自德州学院的张莉，她在德
州联通开展的网络能人招募中
脱颖而出，成为微信上不见面的
联通代理商，几个月下来，不仅
收入不菲，而且让自己的人气大
升。“让网络能人为我所用，就是

发挥这些能人的作用和影响力，
推动联通业务的发展”，德州联
通电子商务部负责人介绍。

随着网络不断的纵深发展，
网络营销已经成为新的营销方
式，如何利用新渠道发展传统业
务，成为运营商面对的新课题。
德州联通借鉴他人经验，在本地
媒体上发布了网络能人招募令，

在微信圈中广散英雄帖，让有志
于网络营销的能人成为公司营
销的生力军。目前，该公司已经
成功招募到近百名网络能人，他
们活跃在自己的微信圈中，利用
自己的网络影响力推销着联通
公司的各项业务。

“在上个月进行网络营销校
园大赛中，我的业绩再次排在全

市的第一位，不仅让我的收入得
到大幅提升，更为重要的是，让
我在这个虚拟世界里，寻找到了
满满的自信。”张莉高兴地说。鉴
于此项活动的有效开展，德州联
通将在此基础上，继续开展网络
能人招募活动，让更多的能人汇
集在联通公司的“门下”，在“江
湖”上大显身手。（刘岩）

德德州州联联通通让让网网络络能能人人““为为我我所所用用””

距4G发牌已经过去了一年时间，这标志着中国移动正
式迈进4G时代。记者日前发现，随着中国移动4G网络建设
速度的加快，中国移动4G市场逐步稳健成熟。
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