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中国质量>>

从省长质量奖到全国质量奖升华

在刚刚过去的2014年，景芝酒
业收获颇丰。尤其是10月10日，第
十四届全国质量奖揭晓，全国共有
九家企业获此殊荣，其中，景芝酒
业是去年我省唯一胜出的企业，也
是行业内继茅台、五粮液等之后全
国第四家白酒获奖企业。要知道，
创立于2001年的全国质量奖知名度
高、影响大，是与全球知名的美国
波多里奇奖、日本戴明奖、欧洲质
量奖齐名的世界级质量管理奖，素
有中国“质量奥斯卡”之美誉。因
此，评选竞争之激烈、获奖难度之
高可以想象。况且本届全国质量奖
是“质量强国”战略提出之后首届
颁奖，意义尤为深远。

“景芝这次一跃而出，可以说
首先从品质角度为鲁酒扬了名，开
启了中国名酒的品质时代，更树立
了回归品质原点审视中国名酒的新
视角。”省内白酒界资深人士分析
称。

细数景芝酒业近些年的发展路
径，质量“奥斯卡”花落景芝有其
内在的逻辑与支撑，其背后潜藏的
是景芝酒业长期以来坚持质量管
理、科技创新，苦练内功的结果。

正如该酒企负责人所言，景芝始终
坚持对卓越品质的不懈追求，质量
管理贯穿在企业的战略规划、研发
创新和日常工作中。

此前，景芝酒业在导入卓越绩
效管理的过程中，在质量管理、持
续创新、文化与品质建设、品牌和
营销建设等“卓越绩效管理”方
面，勇于探索，扎实创新，于2011
年成功摘取第三届山东省省长质量
奖桂冠，充分树立了鲁酒质量标
杆。

“景芝酒业始终坚持‘人立品
为先’理念，做人崇尚品格，做酒
坚守品质，把质量管理放在企业发
展的第一位，以质量赢口碑、赢品
牌。”景芝酒业公司董事长刘全平
介绍说，早在2005年，景芝酒业就
引入了卓越绩效管理模式。当下正
值白酒行业深度调整期，景芝酒业
荣膺全国质量奖为行业突破困局提
供了方向，对行业良性转型发展具
有重大意义。

创新驱动>>

从中国制造到中国创造嬗越

一个个一品景芝酒瓶形状的储
酒罐巍然挺立，一条条自动化、机
械化、信息化现代生产线忙碌运
转，这些都是景芝现代生态酿酒产
业园独有的风景，新落成的产业园
拥有自动化酿酒车间，麸曲车间、
粉碎车间以及万吨储酒罐群等，并
配置了行业先进的酿酒生产线33
条、包装线20条、制曲线12条，使
公司整体产能大幅提升。这是景酒
在继承传统酿酒工艺基础上，大力
实施科技创新，全面迈向现代化科
技酒企的生动写照。由此，景芝酒
业也在全国走出了一条由传统酿造
生产向现代化标准化智能化酿酒工
业转变的成功路径，成为行业典
范。

“可以说没有创新就没有如今
的景芝酒业，整个鲁酒也将黯然失
色。”在景芝酒业负责人看来，持
续的科技创新能力是景酒的核心竞
争力，也是景酒引领白酒从中国制
造到中国创造跨越发展的关键。

此言不虚。以景芝酒业原创的
“芝麻香型”白酒工艺填补国内空
白为例，不仅是一种白酒香型的创

新，更成就了一段白酒酿造技艺的
传奇。中国白酒都是用淀粉质粮食
作为酿酒原料，却呈现出11个香型
的不同风味产品，原因就是酿造工
艺的区别。芝麻香型白酒是一种品
类创新，以芝麻香为主体，兼有
酱、浓、清三种香型之所长，其背
后是独特的酿造工艺。

正因如此，中国酿酒大师、茅
台集团名誉董事长季克良先生多次
亲临景芝考察指导。他在评价芝麻
香工艺时说，由景芝酒业历经50年
研发、创造的芝麻香酿造工艺，是
酱香、浓香、清香三种香型酿造工
艺技术的多点、交叉融合，独成体
系。无论是发酵窖池、酒曲、菌
种，还是蒸酒蒸粮、入池等操作流
程，以及发酵温度控制等方面，较
其他香型的白酒都更为复杂，是我
国11个白酒香型中技术含量最高、
最复杂，工艺操作最难掌控的一个
香型。

诸如此类创新在景芝身上不胜
枚举。景芝酒业还首创国内白酒酿
造自动化智能化技术，生产效率提
高60%、成本降低10%，综合能耗
降低32%，改善了劳动环境，减轻
了劳动强度，实现了固态发酵白酒
生产由传统手工操作向机械化、自
动化的转变。五粮液原董事长王国
春对此评价：川酒应该向洋河、景
芝学习，景芝是中国白酒信息化、
自动化、智能化生产的首创和标杆
企业，颠覆了传统酿酒模式，是现
代酿酒的重要标志。

在制曲这一酿酒的关键环节，
景酒颠覆了人工踩曲的传统大曲制

作工艺，创新发明了机械制曲和大
曲立式发酵技术，制曲生产效率提
高2 . 7倍，减轻了劳动强度，被原
轻工业部作为样板在全行业推广。

笔者了解到，目前景芝酒业拥
有全国博士后科研工作站、中国芝
麻香型白酒研究院等8大科技平
台，先后获国家和地方科技进步奖
25项，主持和参与起草《芝麻香型
白酒》、《国家地理标志保护产品

景芝神酿》、《白酒企业良好生
产规范》等国家、行业和地方标准
19项。

品牌升级>>

从区域扬名到中国品牌溢彩

中国白酒在经历了野蛮生长的
发展黄金期后，正在开始向“品质
诚实、服务诚心、产业诚信”的健
康发展道路回归。但在行业的快速
成长阶段，白酒品牌百家齐放，不
免泥沙俱下，质量、诚信、食品安
全等制约产业发展的瓶颈问题也日
益凸显。尤其以中央八项规定出台
为契机，白酒行业进入深度调整
期，正是在行业普遍陷入低迷、迷
惘的节点上，景芝酒业鲜明的提出
了“人立品为先”的品牌主张，向
诚信回归，向文化回归，通过对质
量，技术工艺，市场营销策略，销
售布局，产品结构调整等诸多方面
扎实经营，最终通过质量品质的提
升推动品牌升级。这是在白酒业残
酷的“洗牌”过程中实现弯道超
车、逆势增长的关键，也是支撑中

国创造的强国根基。
“人立品为先是中国优秀商业

文化的结晶，是景芝对中华商道的
自觉传承，也是景芝酒业人本企业
文化的集中体现，更是景芝品牌体
系的核心理念。”在刘全平看来，
景芝酒业在千年的传承中，始终坚
守以诚酿造、以品进业，真心酿真
诚，形成了浓郁的人本文化传统，
对外显现为“致良知、植良能、造
良品”的“三品”品牌文化。“人
立品为先”作为景芝人本文化的核
心主张，贯穿内外。

的确，此轮行业调整期也正是
企业的品牌重构期。消费结构的剧
变，和移动互联网颠覆性的冲击，
正在无情地打破多年形成的全国白
酒格局。随着一线高端白酒品牌纷
纷降价向下挤压，杀入区域品牌的
地盘，区域性品牌不可避免地出现
两极裂化，有的区域品牌可能借机
突围走向全国化扩张之路，有的企
业则可能丢城失地急转而下。正如
白酒专家们的论断：中国白酒行业
已经进入品牌整合时代，最终要靠
实力和耐力说话。

对景芝酒业这个有着5000年酒
文明基因的品牌来讲，景芝因酒成
名、因酒繁荣，这是老祖宗留下的
遗产，更需要后人的履新培植。从
昔日的中国驰名商标，到一次次摘
取行业、国家奖项，直到今天获得
全国质量奖，景酒品牌影响力一再
升级。正如著名诗人臧克家老先生
忆及景芝时所言“儿时景芝酒名
扬,长辈贪杯我闻香。佳酿声高人
已老，沾唇不禁念故乡”，正是靠
着那“沾唇难忘”的品质，如今的
景芝已站到中国品牌的高地。同
时，中国白酒泰斗周恒刚、季克良
等一次次对景芝的深情眷顾，也佐
证了景芝酒在中国白酒业的品质和
品牌影响。

“对有些酒企来讲，眼下的行
业重构可能是一个溃点，但是对景
芝这样的品牌，却是一个区域强势
品牌向中国品牌跃升的机会”，业
内分析人士如是认为。

对此景酒人表示，品牌战略既
要坚定明确，又要贴近消费需求。
必须依托主流消费需求和自身的酒
品品质，打造真正属于自己的中国
品牌，这是一个企业的生存之道，
更是兴国强邦的重要支撑。

从省长质量奖到全国质量奖

景景芝芝的的““中中国国质质量量””““中中国国品品牌牌””嬗嬗越越

2014年10月，有中国质量体系“诺贝尔”“奥斯卡”奖
之称的全国质量奖正式公布第十四届获奖企业名单，景
芝酒业作为白酒行业唯一获奖企业而备受关注，这也是
继获得“山东省省长质量奖”后，景芝酒业再度荣获质量
领域最高奖。同时也是继茅台、五粮液等之后全国白酒
行业第四家获此殊荣的企业。景芝酒业正一步步成长为

“中国质量”的代表，熠熠散发出中国品牌的光辉。
在去年9月5日举办的以“质量、创新、发展”为主题

的首届中国质量(北京)大会上，李克强总理指出，“提升
质量是中国发展之基、兴国之道、强国之策，我们将坚持
走‘质量强国’‘效益兴邦’之路，打造中国经济升级版”。

伴随着中国经济正在步入平稳增长新常态，质量、
效益、品牌在经济发展中的关键作用日益凸显。景芝酒
业依靠“品质筑基、文化注力、创新驱动、卓越发展”的发
展战略，在新常态下走出了鲁酒从“中国速度向中国质
量”、“中国产品向中国品牌”转变的升级之路。

齐齐鲁鲁酒酒地地鸟鸟瞰瞰图图

22001144年年荣荣获获全全国国质质量量奖奖

景景芝芝现现代代生生态态酿酿酒酒产产业业园园


	A09-PDF 版面

