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让让传传统统文文化化彰彰显显时时代代价价值值
“十大文化旅游目的地品牌”挖掘齐鲁文化，“德润齐鲁”做好客山东人

“山东是中华文明的重要发祥地。孔子、孟子创立的儒家学说，在历
史上发挥了重要作用。近现代以来，形成了宝贵的红色文化。要对齐鲁文
化资源进行去粗取精、去伪存真的挖掘和阐发。”27日，省长郭树清在政府
工作报告中，用约占整篇政府工作报告15%的篇幅强调了要利用好齐鲁文
化。作为文化的载体，我省旅游在文旅融合这条道路上一直大步向前，建
立起一批成熟的文化旅游项目，并形成重量级的经典品牌，用“好客山
东”文化，号召每一个山东人都践行好客标准，德润齐鲁。

□李芳芳

专章论述齐鲁文化，

为旅游打了“强心剂”

“孔子及儒家思想，是中华民族传统文化的重
要组成部分，在中国历史上发挥了极为重要的作
用。中华民族创造了源远流长的中华文化，中华民
族也一定能够创造出中华文化新的辉煌。”这段话
还是习近平总书记在2013年11月26日考察曲阜时说
的，体现了对弘扬中华民族优秀传统的高度自觉和
无比自信，也是中央高度重视中华优秀传统文化的
重要宣示。

27日，省长郭树清在政府工作报告中，利用前
所未有的篇幅提到了“挖掘和利用好丰富的齐鲁文
化资源”，称之为改革发展稳定各项工作的“强大
精神力量”，可见重视程度。

“文化是旅游的灵魂，旅游是文化的载体”，
“齐鲁文化”的博大精深极大程度丰富了我省旅游
资源，并使之独一无二。“山水圣人”、“黄金海
岸”享誉国内外，红色文化、运河文化、道教文
化、龙山文化、黄河文化、水浒文化等等，让旅游
产品更加丰满，为来自各地的游客提供了多样化的
选择，山东旅游的发展也一直位列全国首位。

在多次全省旅游工作会上，副省长季缃绮曾提
出：“山东是中华文明的重要发祥地，文化底蕴深
厚，圣人辈出，在全国独具特色。山东旅游市场巨
大，前景广阔，大有可为。”

为更好促进文旅融合发展，我省旅游近年来一直
注重文化旅游项目的建设，坚持高起点、突出特色的
基础上，努力打造了许多文化项目亮点，将我省博大
精深的“齐鲁文化”转变成有说头、有看头、有玩头，以
文化物、寓教于乐的文化旅游目的地品牌，传承创新
民族优秀文化，实现旅游业可持续发展。

十大文化旅游目的地品牌

彰显齐鲁文化时代价值

郭树清省长在政府工作报告中除了强调齐鲁文
化的重要性，还重点提出要对齐鲁文化进行去粗取
精、去伪存真的挖掘和阐发，要深入实施文化产业
重大项目带动战略，建设一批具有较强竞争力的文
化产业集聚区、骨干文化企业和文化品牌。

文化旅游目的地品牌是对旅游目的地本质特征
文化精华的提炼和展示，是影响游客出游决策的重
要因素和金字招牌，是发挥市场配置资源决定性作
用的重要方面，特别是在整合线性文化旅游目的地
方面具有重要作用。

目前，全省17市全部策划推出了城市文化旅游
品牌形象，在文化旅游融合发展方面进行了积极探
索，也建设了一批重大文化旅游项目。而在去年推
出的“十大文化旅游目的地品牌”，可谓树立科学
旅游观，推动旅游业转型升级的重大举措。

“十大文化旅游目的地品牌”分别为东方圣
地、仙境海岸、平安泰山、齐国故都、天下泉城、
儒风运河、水浒故里、黄河入海、亲情沂蒙、华夏
龙城，既有自己的文化内涵和历史脉络，又有产业
基础，能够满足文化和旅游的双重需求。

目前，编制《十大文化旅游目的地品牌建设规
划》在同步推进，其中重大支撑项目分别纳入省重
点项目或相关领域的重点项目，各市也围绕品牌建
设明确一批重点项目，纳入当地的重点项目建设。

据了解，2015年我省将“十大文化旅游目的地
品牌”营销列入了年度“联合推介 捆绑营销”重
点，针对世界华人圈、国内十大旅游客源地，以及
修学旅行市场等，出台针对不同文化需求的营销方
案，让“十大文化旅游目的地品牌”成为影响力辐

射全球的又一经典。力争用5年左右的时间，在“好
客山东”品牌引领下，显著提升“十大文化旅游目
的地品牌”的国际国内影响力和核心竞争力。

德润齐鲁，

争做好客山东人

“齐鲁文化一直传承着天下为公、以民为天的
大同理想；齐鲁文化很早就倡导以人为本、人皆可
为圣贤、三人行必有我师等尊重个性、鼓励创造的
理念；齐鲁文化还重视以文化人，文以载道……”
报告中，郭树清省长对齐鲁文化有着深刻的解读，
也让每一个山东人都有了行事做人的参照标准。

为弘扬传统文化，日前，省旅游局、省委宣传
部、省文明办等单位联合下发文件，在全省开展为
期一年的“好客山东 德润齐鲁”活动，重点解决
我省旅游服务业中存在的好客意识淡化、礼数繁琐
僵化、服务不细致、管理粗放、诚信缺失等问题，
使每一个人都能争做“好客山东人”。

热情好客一直是国内外游客对山东人的普遍
印象，活动首要内容就是进一步强化我省旅游行
业的“好客”意识，倡导助人为乐的精神，景
区、酒店、旅游咨询等服务部门应积极为游客纾
困解难，践行有求必应、有问必答、有困必帮、
周到服务，使游客来山东能切实感受到亲人的温
暖、家的感觉。

“好客山东 德润齐鲁”活动还将通过倡导细
微化服务，切实解决服务不细致问题，加强诚信建
设，切实保障游客权益，加强公共服务体系建设，
提供优良的服务条件，广泛设立善行义举四德榜，
展示山东旅游新风尚等进一步细化提升“好客山
东”形象。
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