
1月30日，福田汽车集团轻型商用车(LCV)事业
本部旗下的福田商务汽车“四季关爱”服务启动暨
G7商运版上市仪式在潍坊隆重举办，为长期以来
给予福田汽车大力支持的新老客户提前送上一份厚
重的羊年大礼。

据介绍，福田商务“四季关爱”服务秉承“服
务创造感动、品质成就未来”的宗旨，旨在实现服
务体系的三个转变，即以用户为主心，由被动向主
动转变，由为车服务向为人服务转变，由满足客户
向感动客户转变，引发业界广泛关注。

在推出“四季关爱”服务同时，福田商务汽车
G7商运版也首次亮相山东。G7是福田商务汽车基
于全球领先科技、以革新标准打造的全新一代轻客
产品。据透露，今年福田商务汽车还将倾力推出首
款欧系大VAN图雅诺产品，正式进军欧系大VAN

市场。届时，福田商务汽车将形成覆盖欧系、日
系、大VAN、中VAN的全系商务车品牌，全方位
满足城市商务用车需求。同时，福田的APEC级服
务也将逐渐向新品覆盖，惠及全系产品。 (本记)

2月1日，在主题为“总耀不寻常”的中国制造
揽胜极光上市发布会上，奇瑞捷豹路虎宣布其首款
车型——— 中国制造揽胜极光正式上市。中国制造揽
胜极光共推出风尚版、智耀版、锐动版与致享版四
种不同配置车型，售价区间由448000元至582800

元，并将于2015年3月初通过奇瑞捷豹路虎全国经
销商网络销售。“中国制造揽胜极光的定价充分考
虑了揽胜极光的市场定位和高端 S U V 市场走
向。”奇瑞捷豹路虎汽车有限公司常务副总裁朱国
华表示：“致力于成为中国高端汽车行业卓越创领
者，奇瑞捷豹路虎将凭借中国制造揽胜极光这款亮
剑之作，重新定义高端汽车行业标杆。”作为路虎
旗下最畅销的车型，揽胜极光截至2014年12月，全
球销量累计超过380000辆。其中，中国市场累计销
量超过85000辆，2014年在华销量更是突破34000

辆。中国制造揽胜极光必将传承荣光，在中国市场
再创佳绩。未来，奇瑞捷豹路虎将继续践行对中国
市场及消费者的承诺，取得销量佳绩，稳步迈向中
国高端汽车市场卓越创领者目标。 (曹俊杰)

凛冬季节，别克携旗下豪华SUV昂
科雷、全能中型SUV昂科威和高档小型
SUV昂科拉组成的家族阵容，首次奔赴
雪乡——— 哈尔滨亚布力，在零下25摄氏
度的低温下迎接冰雪挑战。别克SUV能
否驾驭冰雪，证明自己的强者实力？我们
拭目以待

全系配备四轮驱动系统
驾驭冰雪更轻松

这次选择测试的场地是亚布力一个
面积约10万平米的“好汉泊”水库冰雪路
面，应对这种低附着力路面最好的“武
器”就是四驱系统。作为别克SUV家族
的旗舰产品，昂科雷采用的是智能全时
四驱系统，可以实时响应车辆轮胎的抓
地力变化，自动实现最佳前后轮扭矩分
配，在起步的时候拥有更好的牵引力。

昂科威则是采用通用全新开发的智
能全路况四驱系统，通过电脑控制车辆
后桥上的两个多片离合器，实现快速、高
效的动力分配。与常规适时四驱不同，昂
科威的智能全路况四驱系统不仅可以实
现前后轮50：50扭力分配，更可以做到左
/右后轮0：100～100：0的动力连续分配，
大大提升了车辆的脱困能力，即使在不
同附着力路面也可以轻松驾驭。

智能可靠的安全系统保驾
应对冰雪更自如

相对于普通路况，在冰雪道路驾车
尤其考验车辆的安全性能，为了更好地
应对潜在危险，除了四驱系统以外，电子

辅助安全系统也不可缺少。别克SUV家
族三款车型全部标配ESC电子稳定系
统、TCS牵引力控制系统等一系列电子
安全配置，当车辆在冰雪赛道出现打滑
迹象时，主动安全电子系统会和四驱系
统完美配合，及时介入，通过对打滑反向
车轮进行制动，使车身姿态更加稳定。

值得一提的还有昂科威SLSC直线
稳定性控制系统，它们更专注于让车辆
保持稳定的姿态，在低附着路面启动或
急加速时，通过监测车辆的不稳定性分
配四个轮胎的制动力，将车辆拉回到正
确的行驶轨迹。如果想体验冰雪漂移，可
以关闭ESC电子稳定系统，当驾驶车辆
在弯道转向过度时反打转向，并适力持
续给油，车辆会按照正常轨迹从弯道滑
出。在这个过程中不需要踩下刹车，只需
在车辆出弯时适度缓慢修正方向，以保
证整个漂移过程的顺畅。

高档舒适配置
让冰雪驾驶更惬意

别克SUV家族有诸多高档舒适配

置，比如灵活多变的储物空间，可放置冬
季厚重的行李衣物，也可轻松装载滑雪装
备；全系配备全景天窗，在昼短夜长的寒
冷地区弥补采光不足；精致考究的内饰配
色，大范围的软质包覆，高级真皮或
Alcantara高级绒面的豪华触感，都给冬季
冰雪体验增添许多暖意。昂科雷和昂科威
还配备了座椅加热功能，短短一分钟，即
可感受到座椅传递出来的温暖。两款车型
的外后视镜也都具有加热功能，风雪天驾
驶丝毫不会影响视野。此外，昂科威还配
备了方向盘加热，在寒冷地区尤其称心。

后记：对于SUV而言，冰雪挑战是
对产品实力的一次严格检验。经过本次试
驾，别克SUV家族证明了其在动力、操控、
安全等性能上所具备的过硬实力，无论是
昂科雷大气现代宜商宜家的优质空间，还
是昂科威从容应对各种挑战的全能身手，
以及昂科拉的灵动活力，都让人切实感受
到，它们不仅是你生活中的伙伴，更是在严
酷环境下能够坚定支持你的可靠战友。而
这些“强者”实力也都通过别克SUV的市场
表现和用户口碑得到了印证。 (黄晓霞)

1月10日，启辰品牌马不停蹄发布首
款SUV启辰T70，共推出1 . 6L和2 . 0L两
大排量共 6 款车型，售价为 8 . 9 8 万 -
12 . 78万元。回顾刚刚过去的2014年，
“新常态”成为中国经济发展的主旋律，
而这一年也是启辰跨入2 . 0时代的第一
年，在跌宕起伏的经济环境中，启辰不仅
在销量上实现逆势飘红，更加快产品、渠
道、营销布局，为“突破2015”积蓄力量。

产品破局
启辰半年连跨两个新领域

去年9月，启辰纯电动车启辰晨风纯
粹降临，开启新能源汽车的普及大幕。今
年1月10日，定位为“技术派智享SUV”
启辰T70正式宣布上市，成为启辰品牌
在不到三年时间里推出的第六款新车，
也是启辰品牌首款SUV。

启辰在不到半年的时间里连发两款
重磅车型，连跨两个汽车新领域，实现传
统汽车领域和新能源领域双线并进的产
品格局，技术启辰已经逐渐成为消费者
对启辰品牌的新认知。

近几年，新能源汽车市场日益火爆，
纯电动车的销售瓶颈即将面临破冰，各
大车企除了高调入华的特斯拉，宝马、
启辰、比亚迪、北京汽车等等都纷纷推
出了纯电动车型。虽然车企纷纷推出自
己的纯电动车品牌，但是在技术上能够
达到纯熟的电动车还是较少。启辰晨风
是纯电动汽车领域中较为成熟的一款车
型，其凭借全球领先的EV技术以及安

全可靠性，为消费者打造纯粹绿色的汽
车生活。

“技术派智享SUV”启辰T70正式上
市，意味着启辰正式进军SUV汽车领
域。启辰T70针对当前年轻人的用车需
求全新开发而成，采用了多项同级市场
上“见所未见”的领先技术，包括首次采
用XTRONIC CVT变速箱、首次采用真
正的多连杆独立后悬挂、首次搭载3D全
景式监控影像系统等智能装备。先进技
术带来非凡的驾享体验，使得启辰T70
的动力性、燃油经济性、操控性、舒适性、
便捷性、安全性全面优于同级竞品。

跨界营销
品牌传播创新式突破

在品牌上的传播，启辰一改以往车
企高大上的广告及平面媒体的传播方
式，在营销理念上突破车企高大上的传
播禁界，在新旧媒体优劣之争甚嚣尘上
的时候，启辰品牌的营销已超前转型，
各项跨界营销活动让人目不暇接，“多
彩生活”在立体营销攻势面前真正地
“触手可及”。

2014年2月，启辰与广州恒大足球跨
界合作，试水体育营销的同时又丰富了
消费者的汽车生活，大幅度提升了启辰
的知名度。12月3日，第二季《中国好歌
曲》在上海举行新闻发布会，启辰T70成
为第二季《中国好歌曲》官方指定用车。
在新能源推广方面，领风者体验营销活
动已经如火如荼地进行……

销量逆袭式突破
2015力争增长50%

截至2014年12月底，东风日产启辰
累计销售11 . 4万辆，实现8 . 2%的逆势增
长，高于自主品牌同期增长水平。与此同
时，在自主品牌整体不景气，以及启辰50
系所在的Lower C区隔大幅下滑的背景
下，区隔市占率从去年的4 . 6%上升到
6 . 7%，实现近50%的增长。

2014年的广州车展上，启辰发布了
“突破2015”事业计划。迈向2015，启辰将
随着启辰T70等新品的加入，实现竞争
力由品质驱动，晋级为品质和技术双核
驱动。在渠道方面，启辰将进一步优化区
域覆盖，强化一级网点的支柱作用，加强
二级网点的纵深渗透，电商渠道也将实
现跨越式的发展。在品牌方面，启辰将继
续洞察时代潮流，通过体验营销和多样
化的跨界营销创新，让客户享受更丰富
多彩的品牌魅力。

“今年启辰的两件大事就是，一把启
辰T70卖好，二把渠道拓展好。如果做好
了这两点，在销量上，我们至少可以实现
50%的增长”，颜宏斌表示，“2014年，启
辰已经在产品、渠道、品牌及服务上都已
经做好了充分准备，可以预见，2015年将
是启辰全面突破的一年，启辰强大的体
系能力将推动启辰的事业再攀新高”。

接下来启辰品牌还会带来怎样的精
彩？让我们拭目以待！

(陆小虎)

总“耀”不寻常
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启启辰辰今今年年将将增增5500%%销销量量
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