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““三三根根线线””引引发发的的
碧碧桂桂园园精精工工系系列列产产品品革革新新

2014年12月31日的最后一
刻，当大多数人还沉浸在热情高
涨的跨年倒数狂欢时，在顺德的
碧桂园总部，有那么一群人却在
截然不同的倒计时中低调地跨入
2015年，这便是碧桂园2015年重
磅巨制“精工系列”旗舰新品的初
啼，是碧桂园23年的礼乐，也是碧
桂园集结服务全球超200个项目、
逾100万业主的产品智慧即将引
爆人居革命的前奏。

2014年12月26日傍晚，碧桂园中
心忙碌依旧的身影渐渐隐入暮色中。
即使12月完美收官、1280亿元销售目
标突破已然在望，但这里却毫无松懈
之迹，人们马不停蹄地奔赴下一场战
役。

就在建筑设计院会议室，一场热
火朝天的头脑风暴正在上演。10大分
院、逾1500人跨领域专业设计团队，就
在他们一笔一画的勾勒中，碧桂园23

年经历了从初创阶段的“欧陆风”小面
积段别墅，第二阶段纯正欧式豪华别
墅，第三阶段经济型西班牙风格玲珑
美墅，到第四阶段以钻石墅为代表的
高端品质飞跃，到当前第五阶段的标
准化、多元化，产品线涵盖60-1000m2

全生命周期产品，行业内可谓独树一
帜。

如今，他们在二十三年的传承中
迎来了第六个里程碑式节点。诚然，时
代在变，行业在变，客户在变，尤其在
当前房地产市场进入白银时代，如何
应对变化成为重中之重。碧桂园集团
总裁莫斌对此的解答是，“市场无论如
何变幻，产品始终是房地产企业安身
立命的根基。”

在 过 去 这 一 年 无 数
的昼与夜，碧桂园助理总
裁 、研 发 设 计 中 心 总 经
理、广东博意建筑设计院
院 长 李 焕 端 与 同 事 们 不
断 推 敲 、研 讨 、起 草 、推
翻，在焦虑、激动、失望中
反 复 挣 扎 。孰 不 知 ，碧 桂
园已然是当前国内“高性
价 比 住 宅 ”的 代 名 词 ，如
今将其推至极致，无异于
自己革自己的命。

这 一 天 的 会 议 持 续
着，直到杨国强的突然到
访 。他 拿 着 笔 画 下 了 3 根
线，提问道，“如果我的梁
就只有这3根的话，会怎么
样？”异常痴迷产品设计、
常以研究图纸为乐的杨国

强此言一出，设计师们如
醍醐灌顶般灵感泉涌。

“三根线，开始的认知上
是结构平面上的三条平衡
线，是户型方正的标志。”为
此，在“三根线”的框架下，
逐渐扩展出“一梯两户”、

“3 . 1米层高”、“5 . 5米长大
飘窗”、“户户南北对流”、

“多飘窗赠送面积”、“强大
收纳系统”… . .根据测算，部
分新品得房率高达89%，比
市场上常规户型高出了8%
~9%。这意味着，相同总价享
有更多的使用面积。

值得注意的是，根据
碧桂园集团朱荣斌联席总
裁建议，此次“精工系列”
部分新品采用一梯两户设

计，达到豪宅才有的标准，
纵观行业，同类产品几乎
寥寥。此次新品以客户为
中心进行品质取舍，使基
于“三根线”的好户型真正
达到“健康舒适”的最佳状
态。

“三根线”，苍劲而有
力的三笔，就此创造了“精
工系列”旗舰新品的专属
符号，也启笔了新一轮住
宅设计革命的开篇。

罗马非一日之功。创业30年来，
碧桂园布局120城，全球逾200个项
目，服务逾100万业主。在不断去粗
取精后，碧桂园团队已熔炼出自己
独特的产品智慧。

回顾碧桂园历次创新：随着消
费者家庭规模的扩大，碧桂园全生
命周期产品见证了每个家庭的成
长；随着新贵阶层的兴起，碧桂园别
出心裁地推出玲珑墅、大平层等创
新型别墅；消费者生活观念更新，休
闲旅游大热，撬动了碧桂园度假地
产；随着消费者的转移，碧桂园开始
决定进入海外市场；消费者的年轻
化与老龄化，让碧桂园开始推出小
户型精装公寓与养生住宅。碧桂园
的每一步脚印，都紧紧追随着消费
者。

“精工系列”旗舰新品的研究亦
是始于消费者深度调研。2014年3

月，面向全国客户开展“中国20-45

岁购房适龄人群”大型调研；9月起
在全国逾200个项目针对小户型、洋
房、大平层等产品需求陆续开展全
国专项普查；11月，开展“绿色人居
解决方案”大型调研等，全国性调研
参与人数逾10万人。同时，依托碧桂
园逾100万业主开展业主调研与访
谈，尤其是其丰富的高端业主资源。

正是基于此，“精工系列”旗舰
新品定型为35-251m2系列标准化产
品，并从居住理念、建筑设计、装修
标准等多重维度全面革新产品。

此次新品严谨地考量每一处细
节升级，精细至52个生活细节，并首
创五大精工体系———“实用体系、舒
适体系、健康体系、科技体系与安全
体系”，从入户玄关全能收纳，到厨
房空间人体工程学设计，从卫浴干
湿分离，到长者单键报警应急系统，
无微不至。

“精工”的本质，就是品质的飞
跃。集结碧桂园23年产品智慧，“精
工系列”旗舰新品在2015年品质年
厚积薄发，势必将引领全新的人居
革命。

碧桂园产品

革新的前夜

集结30年+100万人的

产品智慧

“三根线”引发的住宅设计革命

11月月房房价价环环比比上上涨涨城城市市增增1144个个
百城房价告别8连跌，淄博新建住宅均价5732元/平方米

作为2015楼市开年首月，房地产市场走势及房价变动
情况备受关注。据中国指数研究院最新发布的百城房价指
数显示，1月份全国100个城市(新建)住宅平均价格为10564
元/平方米，环比在经历连续8个月下跌后，本月止跌，微涨
0 . 21%。1月份，淄博房价跌0 . 21%，新建住宅均价5732元/平
方米。

2015年1月，百城住宅价格
同比2014年1月下跌3 . 09%，跌
幅较上月扩大0 . 4个百分点。
100个城市中，有18个城市住宅
价格同比上涨，上涨城市个数
较上月增加3个。其中，厦门上
涨14 . 26%，涨幅居首位；保定、
石家庄涨幅介于7%-10%之间；
西宁、珠海等8个城市涨幅介于
1%-4%之间；深圳、北京等7个
城市涨幅在1%以内。 2015

年1月，100个城市中有82个城
市住宅价格同比下跌，下跌城
市个数较上月减少3个。其中，
桂林、三亚等12个城市跌幅在
10%-20%之间；台州、常州等43

个城市跌幅在5%-10%之间；苏
州、昆明等22个城市跌幅在1%

-5%之间；昆山、泉州等5个城
市跌幅在1%以内。

按中位数计算，全国100个
城市(新建)住宅价格中位数为
6 9 8 7 元 / 平 方 米 ，环 比 上 涨
0 . 72%，同比下跌2 . 85%。

同时，十大城市住宅价格
同比下跌1 . 23%，跌幅较上月扩
大0 . 62个百分点。1月，十大城
市中3个城市同比上涨，与上月
持平，其中上海上涨1 . 92%，涨
幅居十大城市首位。

另外，根据对北京等十大
城市主城区二手住宅的活跃样
本的调查，2015年1月，十大城
市主城区二手住宅样本平均价
格为26169元/平方米，环比下
跌0 . 53%，同比下跌2 . 41%。

44个城市房价环比上涨，济南涨幅居第四

数据显示，从房价涨跌
城市个数看，4 4个城市环比
上涨，56个城市环比下跌。与
上月相比，本月价格环比上
涨的城市数量增加 1 4个，其
中涨幅在 1%以上的城市有 9

个，较上月增加 6个。涨幅居
前十位的城市依次是：鞍山、
泉州、厦门、济南、洛阳、北
京、汕头、聊城、扬州、太原。
其中，鞍山上涨2 . 2%，涨幅居
首位。本月价格环比下跌的
城市数量较上月减少 1 4个，
其中跌幅在1%(含1%)以上的
有16个，较上月减少11个。跌
幅居前十位的城市依次是：
株洲、桂林、宝鸡、呼和浩特、
潍坊、温州、江门、东莞、张家

港、贵阳。
根据百城价格指数对北

京、上海等十大城市新建住
宅的全样本调查数据显示，
2 0 1 5年 1月十大城市住宅均
价为 1 8 9 9 0元 /平方米，环比
上涨 0 . 5 9%。具体来看，十大
城市中6个城市环比上涨，较
上月增加 1个，依次为北京、
上海、重庆(主城区)、深圳、杭
州、广州。其中，北京住宅均
价环比上涨1 . 15%，涨幅居十
大城市首位。

山东11个地市中，5个城
市房价环比上涨，6个城市环
比下跌。济南房价环比涨幅
最 高 ，而 潍 坊 环 比 下 降
1 . 77%，跌幅最大。

18个城市房价同比上涨，较上月增加3个

楼市进一步回暖

价格平稳回升

中国指数研究院分析认为，整
体来看，随着楼市预期不断转好，
百城住宅价格在新年首月止跌，本
月上涨城市数量明显增多，其中一
线城市全部环比上涨；政府方面，
李克强总理首次就房地产市场表
态，积极肯定了行业中长期发展的
重要性，市场信心有所增强；成交
方面，在“微刺激”手段的推动下，
主要城市需求平稳释放；供应方
面，因春节临近主要城市推盘量有
所减少；企业策略方面，企业年初
的业绩压力较为缓和，部分楼盘优
惠力度减弱。

分析称，受需求释放、供应减
少影响，短期内主要城市库存压力
稍有缓解。展望未来，政策环境和
货币环境趋于宽松，市场信心增
强，楼市将进一步回暖，价格平稳
回升。从不同城市来看，一线城市
和部分二线城市在利好政策叠加
作用下价格趋于企稳；但多数三四
线城市短期需求饱和，过剩风险突
出，去化压力较大，未来房价仍存
下行压力。
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