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C16-C17 今日烟台

特特斯斯拉拉

吹吹过过的的牛牛实实现现了了吗吗？？

不管你的宝贝是狂拽酷炫、
能说会道，还是呆萌可爱、耍巧
卖乖，只要是0-10周岁，就不要让
TA的个性和萌态宅在家里，勇
敢秀出来。只要宝贝在网上投票
活动中人气满满，粉丝多多，那
么TA就有机会成为烟台车展的

“2015汽车宝贝”。
只要您的宝贝年龄在0-10周

岁，3月10日8:00-3月26日17:00您
就可以通过上传宝贝与车元素
的合影(可以是汽车、玩具车、汽
车模型、自行车等，或者是风车，
统统都可以)，并注明宝贝姓名、
年龄、联系电话，审核通过后，即
可参与“2015汽车宝贝”网上投票
活动。另外，若双胞胎参赛，将按
一个参赛者计入。

3月30日8 :00-4月1日24：00

将进行评选环节，评选出一、二、
三等奖，以及前 2 0 0名选手。前
200名选手将会在2015烟台春季
车 展 现 场 领 奖 ，奖 品 包 括
iPhone6、液晶电视、格兰仕光波

炉等，非常丰厚。
报名流程：

1、关注微信：烟台国际车展
(微信号yantaiguojichezhan)，也可
扫描右下方二维码进行关注。

2、上传照片，根据提示填写
报名信息。照片上传完成后，工
作人员会及时为您审核，符合参
赛条件的宝贝，系统将自动生成
您的宝贝专属永久展示页面(照
片不可更改或删除)，最终显示报
名成功。系统生成一个专属名
片，请保存好您孩子的专属名
片，以便参与后期活动。

3、选择参加现场活动的宝
贝照片上方的小皇冠会被点亮，
未选择参加现场活动的宝贝照
片上方的小皇冠则为灰色。

附注：报名信息中的联系
方式作为领奖凭证，烟台春季
车展组委会将依法保护您的个
人隐私。
注意事项：

1、本次活动后台系统自动

监测，专业监控刷票，若被发现
不正常投票，第一次将受到票数
清零处罚，第二次将直接取消参
赛资格；

2、每个微信号每天只能给3

个宝宝各投1票；投票后若取消

关注烟台国际车展的官方微信，
其所投票数将自动减掉。

3、评选时，若票数相同，以
先报名者胜出，所以，您要抢先
报名哦。

活动详询：0535—6011599

22001155汽汽车车宝宝贝贝评评选选活活动动报报名名开开启启
奖品包括iPhone6、液晶电视、格兰仕光波炉

答案其实从特斯拉过去一个月的股价就可以揭晓。过
去的一个月，特斯拉没有能像中国股市那样风风火火，却遭遇
滑铁卢，股票下跌了28 . 7%，步入了熊途。而这样的坠落，正是在
底特律车展上，艾伦·马斯克承认2014年特斯拉在华销量疲软
之后发生的。

这样的结果确实让人大跌眼镜，因为2014年的特斯拉真的
很努力，在中国市场上，特斯拉大刀阔斧，绝对卖力。可以用以
下几个数据来形容2014年的特斯拉在中国的作为：

——— 特斯拉在北京、上
海、杭州、深圳、成都、西
安6个城市建立了9个体
验中心，其中包括全球
第二大、亚洲最大的成
都体验中心；这样的布
局基本将销售网络辐射
中国大部分地区；

——— 1 0 0 0个
目 的 地 充 电
桩建成，象征
中 国 成 为 除
美 国 之 外 的
特 斯 拉 第 二
大充电网络；

——— 这一年，特斯拉拉拢了许
多中国企业合作建超级充电
站，比如中国联通、民生银行、
银泰集团以及SOHO中国
等。截至目前，特斯拉已
经在全国建成58个超
级充电站，这是一
项基础建设，
更 是 一 项
公 关 工
程。

2 0 1 4

年4月份，
特斯拉在中国

横空入市，那时带
给中国消费者的新鲜

与噱头，是无与伦比的。而
这一路走来，实际情况如何呢？

数据显示，2014年中国累计进口
4806辆，而实际上牌量才2057辆。
不到一半的上牌数与原定2014年
中国市场预期5000辆相差甚远。
同时这也折射出，特斯拉目前高
库存与低需求的市场表现。这就

让我想起马斯克曾经对中国客户
说，“特斯拉的生产是有限量的，
我们收到远大于生产量的订单
量。所以如果你对特斯拉电动车
感兴趣，就要在今年尽可能快地
预订，因为我们的车很快就卖光
了”。现在想想也就笑了。

其实中国市场目前只占特
斯拉全球市场的十分之一，但放
眼全球就可以发现，中国市场的
麻烦其实是特斯拉全球的缩影。
比如在挪威，特斯拉就因为当地
气温过低而无法完成车辆充电

而向车主道歉，此后还因为传动
系统问题召回挪威市场的1000

多台Model S。挪威是特斯拉除
美国外的第二大市场，在那里，
特斯拉的表现也不尽如人意。

回顾2014年特斯拉在中国
的表现，其实可以概括为规模上
激进扩张，经营上处处碰壁，销
售上疲软着地。这样的表现，罪
魁祸首当属于，特斯拉用单一的
车型支撑全球市场以及股价。这
是与市场对特斯拉的期望完全
背离的。要知道，特斯拉飙红的

股价是建立在市场相信其能造
出这个时代纯电动的T型车。所
以特斯拉需要大众车型，需要
model 3。如果能按计划进行，特
斯拉将在2017年推出3万美元的
model 3。3万美元意味着购买电
动车的理由又多了一条“廉价”。
所以聊完特斯拉2014年的滑铁
卢后，我们还是给这个来自硅谷
的新能源汽车公司一点寄语吧，
希望特斯拉能认清过去，放眼未
来，给我们带来“没有理由不买
电动车”那一刻。

高库存与低需求

9、
1 0 0 0 、

5 8 … … 这
几个数据与特

斯拉激进扩张战
略是一致的。然而激

进扩张却不能助其在中
国一路走红。中国拥有的是

一个如同百变
牌一样的市场，只

做产品与品牌方面
的 功 课 是 远 远 不 够

的，他还需要处理好销
售、政府、顾客之间的关

系，不然经营就会处处碰壁，
鼻青脸肿，而特斯拉就是一个
活生生的例子。

首先，经营缺乏自主权。
特斯拉与天猫联姻的告吹，凸
显了特斯拉中国区在自主经
营上缺乏决策权与话语权，导
致迎合市场的“线上预订+线
下提车”的电商模式被阉割，
也让市场看到了创新的特斯
拉在中国缺乏创新。

其次，交车难。“我把自己
放在中国客户的角度去考虑

他们对特斯拉的感受，我希望
和他们建立长期互相信任的
关系”，这是马斯克的豪言。而
如今，特斯拉再三延迟交车，
单方面违背承诺，这的确是特
斯拉失去中国客户信任的最
直接原因。

同时，产品服务质量差
评。曾经要为中国客户做最好
电动车的特斯拉，如今却因为
产品质量问题而遭客户诟病。
对于中国豪华车主来说，纯电
动以及17英寸显示屏已经达不
到他们心目中豪车的标准。更
何况特斯拉本身做工的粗糙、
24小时救援的不及时、车联网
总失联以及售后响应缓慢，这
些都已经覆盖掉特斯拉豪车
的标签。

特斯拉

在中国的路不好走
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22001144年年，，我我们们没没少少谈谈特特斯斯拉拉，，
因因为为它它确确实实是是一一个个热热点点。。从从22001144

年年33月月底底特特斯斯拉拉向向中中国国市市场场交交付付
首首辆辆车车开开始始，，到到美美国国特特斯斯拉拉汽汽

车车公公司司董董事事长长兼兼CCEEOO艾艾伦伦··马马
斯斯克克表表示示““中中国国市市场场对对于于特特

斯斯拉拉堪堪比比美美国国市市场场，，甚甚至至超超
过过美美国国市市场场。。我我希希望望中中国国市市

场场能能在在22001144年年占占特特斯斯拉拉总总
销销量量的的三三分分之之一一，，总总体体销销

售售额额超超过过55000000辆辆””这这样样
的的言言论论，，中中国国市市场场已已经经

擦擦亮亮双双眼眼，，等等待待特特斯斯
拉拉的的洗洗礼礼。。而而过过去去的的

22001144年年，，特特斯斯拉拉是是
不不是是真真的的席席卷卷了了

中中国国，，交交出出满满意意
的的答答卷卷呢呢？？

成都特斯拉体验中心

望京SOHO的特斯拉充电桩
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