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春天来了，北方冰封的河流已
经渐渐开江了。济南的气温变幻终
于渐渐平息，毕竟已经人间四月
天，满眼的绿色又如期而至。很多
在脑海中演习了一冬天的装修计
划也开始实施了。

参观许多朋友的家居，经常发
现，大家在装修时把方方面面都考
虑得非常周到，但普遍对洗浴空间
的重视程度不够。洗浴，本是国人
生活中的一件大事。在古代就非常
讲究沐浴，并把沐浴提升到文明高

度，把它看成是一种礼节。儒家沐
浴文化的历史内涵深厚。对沐浴的
认识极其深刻。儒家沐浴文化史有
2000多年,积蓄了丰厚的文化遗产，
为我们提供了一种宁静、柔顺、和
谐、儒雅的沐浴文化模式。

让洗浴空间更惬意舒适，不
仅要对卫生间合理规划，最大限
度地利用空间。还要有高配的洗
浴设备，方能让家人充分享受沐
浴带来的快乐。比如能让洗浴变
得更加享受的汉斯格雅飞雨花

洒。这种带有空气的花洒，让水滴
变得更饱满、轻质和柔顺。其效果
我们可以立即在皮肤上获得体
验：珍珠般的花洒雨能够包覆您
的身体并产生美妙的感受，还可
以通过多个喷淋模式获得按摩享
受，强有力的喷淋具有可以感觉
到的轻松快感。除了淋浴快感的
提升外，水需求量还会下降。

在拥有高品质花洒之后，您家
里还需要更高科技的热水输出设
备。正值春季家装旺季，各大家居

卖场渐渐开始热闹起来，据不少热
水器的销售人员讲，自从天然气价
格正式并轨实施，建立居民用气阶
梯价格制度的消息传来后，燃气热
水器的销量增加不少。因为将来居
民使用燃气具产品将更加省钱。正
在选购热水器的李小姐对记者
说，之前家里用的热水器，但是总
会出现加热时间长，热水不够用
等问题，这次要为新居挑选一款
高端智能的燃气热水器。最后在
业内人士的推荐下，李小姐选择

了林内即享热水器，热水即开即
来无需等待，杜绝水资源的浪费，
可以完美解决家人的用水困扰。
此外，完善的360°全方位安全系
统，确保燃烧充分，彻底杜绝不完
全燃烧产生的一氧化碳，预先防
止无需报警，将危险制止在隐患
中。李小姐还表示，考虑也给老家
父母买一台，方便他们随时可以
享受即开即热的舒适和便捷。让
舒适的洗浴空间随春姑娘一起走
进你的生活。

高高配配卫卫浴浴空空间间 让让洗洗浴浴更更享享受受

去年十一月份，济南的家
居圈发生了一件大事——— 居然
之家闭关调整。而今，经过近半
年磨砺，这艘家居航母又将起
航。包括很多业内人士都不理
解，是什么样的决心和动机会
让一个门庭若市的大卖场，拱
手将顾客让给同行，自己却关
门调整？是什么样的大调整，居
然要持续近六个月来完成？半
年之久，居然之家会将以怎样
的全新姿态重新展现在泉城消
费者面前？在居然之家即将重
新绽放之际，本报将刊发系列
文章带您走进居然之家，为您
揭开居然的神秘面纱。

名门商胄，身世显赫

居然之家成立于1 9 9 9年，
是以中高端为经营定位，为顾
客提供设计、材料、家具、家居
用品及饰品等“一站式”服务，
融家装设计中心、家具建材品
牌专卖店、建材超市、家居商场

等多种业态为一体的大型家居
建材主题购物中心。截止到目
前，居然之家已在全国大中城
市开办了109家分店，年销售额
超过350亿元，在家居建材流通
业处于行业龙头地位。

与 此 同 时 ，居 然 之 家 在
全国率先推出了：先行赔付、
同 一 品 牌 同 一 价 格 、一 个 月
无 理 由 退 换 货 等 服 务 规 范 ，
都已经成为业界共同遵守的
准则。送货安装“零延迟”、三
包 服 务 期 延 长 至 3 年 ，家 具

“以旧换新”、百分百纯进口、
红木全保真等等至今依然是
业 界 服 务 最 高 标 准 。即 便 是
同行也对居然之家在推动家
居销售业健康发展方面作出
的贡献称赞有加。

超越自己，不断升级

居然之家对于店面选址，
店面装潢等硬件方面，也是精
益求精，凡事都要求完美。居然

之家济南北园店地处济南市家
居业核心地段——— 天桥区北园
大街与历山路交会处，交通便
利，车位充足，其区位优势无可
比拟。

为全面提升店面形象，优
化内部品牌结构，以便更科学
合理地方便消费者选购家居用
品。居然之家决定重点打造进
口家具馆，软装设计中心等专
区，充实济南家居高端市场，引
领高端消费潮流。同时为确保
优质品牌进驻，坚持中高端定
位，还压缩品牌数量，于是才有
了歇业调整的大手笔。

居然之家北园店总经理阮
瑞栋表示：居然之家北园店的
产品经营链条逐步完善，“一站
式”购物的特征逐步凸显。改造
后的居然之家还将继续秉承

“向消费者倾斜”的服务理念，
不断深化细化各项服务措施，
向着更加便民、利民的方向努
力。让消费者在居然之家购物
更加舒心。 （群星）

居然“闭关”升级，5月1日华彩绽放
4月11日,唯美L&D陶瓷与意大

利IMOLA陶瓷两大高端品牌联合，
产品全线升级的达芬奇国际馆在红
星美凯龙正式璀璨开业，来自济南
市地产、装饰业内相关业内人士出
席了开业典礼。本次以“达芬奇国际
馆 砖橙为您”为主题的开业活动，
受到济南市民的热烈追捧。

唯 美 L & D 陶 瓷 与 意 大 利
IMOLA陶瓷两个高端品牌强强联
合，这将成为达芬奇美居连锁再次
发力济南家居建材市场，大手笔建

设终端渠道的典范之作。据了解，唯
美L&D陶瓷作为国内高端瓷砖品
牌，连续多年荣膺“中国瓷砖十大品
牌”“陶瓷行业最具影响力品牌”等
荣誉 ;意大利IMOLA陶瓷作为世界
知名品牌，也早已成为国内进口高
档瓷砖中的成熟品牌，更是实力和
品位的象征。据达芬奇美居连锁总
裁乔总介绍，该国际馆将是未来几
年内在华北地区新品上市的首选阵
地，是布局环渤海市场、渠道创新的
新标杆。

达芬奇国际馆开业送“橙意”

“达芬奇国际馆 砖橙为您” 活动现场为顾客准备了褚橙好礼
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