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艺术、书画类博览会以自身
所具备的亲民、量大、质优等特质,

在引导书画艺术市场健康发展中,

发挥着功不可没的作用。在市场
进入调整期，艺术品交易“遇冷”
后，艺术类博览会也更多凸显出
遴选、推荐导向作用，一直专注书
画精品平台搭建的“中国书画名
家精品博览会”今年将在前几届
基础上进一步细化展区分类，举
办更多学术论坛活动，应对严峻
市场考验，突出重围。自2009年以
来，历经六年的中国书画名家精
品博览会规模、质量不断扩大、提
升，在山东和全国逐渐树立起书画
展示、交流的品牌形象，而对于品
质的高要求，则成为每年书画博览
会不断发展、成熟的主要动力。

书画博览不是书画“卖场”

已经举办过六届的中国书画
名家精品博览会，今年依旧坚持
以精品书画为主打，与北京、天
津、河北、河南、陕西、山西、江苏
等省份的各大美院、艺术创研机
构展开合作关系。虽然博览会立
足有着“书画大省”之称的山东，
享有机遇和资源优势，但打造高
质量、拒绝同质化的品牌书画博
览会也需要不断淬炼创新。对此，
书画名家精品博览会负责人表
示，“真正的艺术类博览会应该是
有学术品位并具有艺术风向标意
义的平台，而不仅仅是一个汇聚
了众多艺术机构的大卖场。虽然
山东地区的艺术类博览会与北

京、上海、香港等地的策展理念、
推广能力和创新形式还有差距，
但从长远来看，在艺术机构理念
亟待创新，市场调整的情况下，没
有经过学术遴选的艺术作品展将
不再适合山东市场。与大卖场凌
乱纷杂、良莠不齐的形式不同，从
第一届起，中国书画名家精品博
览会就积极总结山水、花鸟、人物
不同类型作品展示，并在油画、水
彩、综合材料等作品上有所延伸
遴选，按照不同层次、不同院校、
不同地域进行创意策划，每个主
题性展览都特点鲜明，看点十足，
并具有学术引领作用；博览会规
划条理清晰、思路明确，是对书画
作品展示、交流综合平台的诠释。
同时，参展的全国范围内大家、名
家之作，都配以严格的保真措施。
这样，书画名家精品博览会不再
是鱼龙混杂的卖场，而是一个为
观众、为藏家负责的诚信平台。”

每一个单元都是一场好展览

从今年的第七届中国书画名
家精品博览会筹备工作来看，博
览会依然致力于不断提升，除了
在选择艺术家、选择艺术方案的
时候非常严格，在导入各种主题，
丰富展览的多样性等方面上，也
都在递进，今年更加到位。“这与
因地制宜的展览策划有关，山东
市场需要精品，人们需要树立精
品意识，而这种精品不仅仅指作
品，更指观念的提升。每年的书画

博览会都会有十余个精心策划的
主题展，这些展览由于具备较多
学术考量和较为新颖的视点，多
次亮相博览会或者在各地循环展
出，每个主题单元都是一场好展
览，一个非常有影响力的品牌”，
博览会负责人表示。

作为在山东、全国知名的书
画博览会，主题展的策划在每届
博览会中显得非常醒目。如以人
物、山水、花鸟三大题材为主要内
容的“人物之巅——— 全国人物画
名家精品展”、“奇峰搜尽——— 全
国山水画名家邀请展”、“大匠之
门——— 全国花鸟画名家作品展”，
主办方在全国范围内征集专业领
域内的代表性画家，包含于文江、
马海方、王晓辉、王界山、王学辉、
王辅民、孙志钧、刘临、刘大为、邢
少臣、李宝林、李耀林、乔宜男、纪
连彬、何家英、张文华、张寿庠、周
石峰、郭怡孮、韩敬伟、韩璐（按姓
氏笔画排序）等一批艺术家，在山
东乃至全国形成了巨大影梁。响
力。而“别样芬芳——— 中国女画
家 国 画 作 品 邀 请 展 ”、雅 墨 无
界——— 川鲁国画名家交流展”、

“燕赵风骨——— 河北中国画名家
山东邀请展”、“楚士之风——— 湖
南湖北名家新作交流展”等，深
度解读艺术家在其专属的艺术
领域里的创造与成就，也成为每
年连续举办、外省艺术家来鲁展
示的平台性展览，在艺术创作、
艺术收藏与公众欣赏之间搭建起
有效交流桥

博览会散去，
合作仍有“后延伸性”

可以看到，在许多成功的艺术
类博览会上，销售并不是现场售卖
那么简单，藏家、艺术机构、艺术家
的合作会更多地延伸到以后的合
作之中。几年来，中国书画名家精
品博览会积累下的充足资源，让散
会后的合作越来越频繁。博览会负
责人说，“许多人来书画精品博览
会的目的不限于购买艺术品，例如
每年展览举办时，都会吸引全国大
量策展人、艺术机构来到博览会探
寻新艺术家，不再仅止于艺术品交
易。尽管近三届书画博览会成交量
均过亿，但我们更看重博览会结束
后合作的‘延伸性’。例如，博览会每
年都要举办的青年画家专题性展
览，就是合作延伸表现最为突出的
板块，许多国内、省内知名艺术机
构，通过这个平台看到了许多学术
性、创新性兼具的作品，并在展览现
场或通过主办方认识作者，并展开
成功的合作。”

为了进一步巩固、丰富合作的
持续性和多样性，从第三届中国书
画名家精品博览会开始，主办方还
逐渐扩大平台作用，增多配套活动，
加入了影响力较大的书画市场健康
发展论坛，优秀画廊评选、以及名家
艺术系列讲座活动,成为艺术家、艺
术机构、企业、收藏人群共同参与的
互动方式，而他们也成为与品牌展
会合作的直接受益者。（东野升珍）

◎主办单位：山东省文学艺术界联合会、山东省画廊
联盟、齐鲁晚报

◎承办单位：齐鲁晚报书画院、齐鲁美术馆、齐鲁晚报
天一国际会展有限公司

◎展览时间：2015年10月15日——— 18日

◎展览地点：济南舜耕国际会展中心
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“盛世青绿——— 中国人民大
学画院学术访问学者工作室作
品展”将于5月30日在齐鲁美术
馆开幕。中国人民大学画院于
2012年设立以苗重安为学术领
衔的“盛世青绿”中国画访问学
者工作室，而此次的参展者皆为
该工作室画家。

青绿山水画复兴，成为当下
画坛中的一种时代呼唤。青绿山
水画在形式、内容、技法等方面
的革新与探求引发艺术家对这
一古老样式的重新审视和认识，
在飞速发展的时代，多元的文化
格局为现代青绿山水提供了时
代背景，在当代中国美术的整体
格局中，水墨文人画一统天下的
局面已经不复存在，这都为青绿
山水画提供了一个复兴的发展
契机。在本次画展中，苗重安、王
继平、万鼎、魏建民、张彦、桂行
创、李明、李毅峰、杨惠东、赵建
军、高荐、谢宗君、杨东平、朱红
晖、王乘、耿齐等一批实力名家，
就将以雄壮典雅的青绿山水特
色，呈现我国盛世繁荣发展景
象。

作为“盛世青绿”中国画学
术访问学者 工 作室的 学术领
衔，苗重安为长安画派的第二
代传人，师从贺天建、何海霞诸
师，一手伸向传统，一手伸向自
然，取法西部的雄浑山川及风
情，大势磅礴，对于青绿山水复
兴的原因，也有着深刻认识。他
曾在访谈时谈道，振兴中华是
当代社会的最强音，同时我们
又进入了一个文化艺术繁荣发
展的黄金时期，中国绘画中的
青绿山水画进入盛世，得以大
力地弘扬和复兴，应该是时代
的呼唤、社会的需求、大众的渴
望。而中国人民大学画院学术访
问学者工作室这个团队是来自
全国各美术院校与画院教授级
的画家，聚集在中国人民大学画
院，从事中国传统青绿山水研究
的学术团队，力求精研古法、博
取新知，为中国传统青绿山水画
的复兴而研究，并创作出具有独
特魅力的新时代的青绿山水艺
术作品。而此次参展画家来自全
国各地，风格多样，浓缩了当代

青绿山水画的格局。
青绿山水明亮而辉煌，而青

绿山水画的创作亦需要勾、皴、
点、染，讲究用笔、用墨、用线。因
为表现技法繁杂，材料相对稀缺
贵重，技法创作过程讲究使得一
部分画家很难学用，因此，青绿
山水画的学习过程是艰难的。业
内人士认为，青绿山水画的复兴
不仅限于技法，也应该从宏观上
把握。青绿山水画并非人们认为
的那样匠气，它所表现的是人与
自然的审美关系，是人对自然山
水审美认识的绘画形式的表现。
中国青绿山水不仅表现了山川
丘壑的自然之美，也表现了画家
在感受自然、体验自然、领悟自
然的过程中与自然契合的灵性
与心境。历代的大家、名家，都画
过青绿山水，优秀的青绿山水表
现的是一种大气、庙堂之气、富
贵之气。而本次“盛世青绿”的画
展不仅仅在于展示作品，更重要
的是通过展示和学术研讨，带动
山水画这一学科的建设，从而使
这一举动不断形成研究成果，参
与当代中国美术史的建设，为中
国山水画的大繁荣、大发展做出
贡献。 （东野升珍）

学学术术讲讲座座
将将成成拍拍卖卖行行软软实实力力

近年来，随着艺术品市场的理性调
整，,各大拍卖公司在市场资金减少，拍品
资源紧俏,行业竞争激烈的背景下，开始
通过挖掘小门类艺术品、策划具有学术构
思和文化传承的活动，举办与拍品紧紧结
合的专题性讲座，来突破拍卖行业的趋同
化，提高拍卖行自身的学术深度，吸引更
多的藏家关注。

传统意义上的讲座与拍卖会结合的
形式并不少见。嘉德拍卖从2007年开始，
就先后举办了名为“嘉德讲堂”的艺术品
鉴赏讲座。如:《说说万历皇帝的烦心事》、

《董其昌与富春山居图》、《黄花梨家具之
审美》等,趣味盎然。但与近两年来的拍卖
会讲座相比,这些讲座还停留在故事性和
鉴赏普及性的阶段，是让听众增长见闻，
体会文物艺术品魅力，提升艺术文化修养
的常见活动。

近两年的讲座更侧重于学术、交流、
拍品自身的价值呈现以及艺术品鉴藏的
正确引导。如北京匡时推出的“博物志系
列讲座”，北京荣宝斋推出的“王铎诗文稿
墨迹专场”,佳士得今春推出的佳士得专家
与当代艺术家刘丹、曾梵志的东西艺术对
话，以及广东精诚所至在2015春拍预展会
场举办的“中国书画鉴定、鉴赏与收藏讲
座”等，这些讲座集创新、学术、文化普及
于一体，更严肃,更具构思,更有深度。

我省恒昌拍卖近年来也推出了一个
既有学术高度、又能接地气的文化艺术活
动———“恒昌雅集”。山东印社社长、西泠
印社社员、山东财经大学艺术学院院长范
正红主讲了“恒昌雅集系列讲座·陈介祺
及其书法”，将陈介祺藏古、辩古，及对古
器物冶铸工艺和材质配比的研究，以及陈
介祺在金石学收藏、鉴赏、考订等方面做
出的卓著贡献进行了分析与梳理,让藏家
对恒昌拍卖推出的“金石相契——— 纪念陈
介祺诞辰二百周年专场”有了更深层次的
了解，促进了陈介祺旧藏拍品的热烈鉴
藏。去年秋拍，山东艺术学院美术史论专
业青年骨干教师沈颖举办的“恒昌雅集系
列讲座·同志画社”也通过解析同志画社
的发展、地位、潍坊文化对同志画社的影
响以及主要代表性艺术家的作品鉴赏,成

为了“同心同志——— 同志画社暨潍坊画派
纪念专场”的重要延伸,引起了很好的反
响。

今春，山东恒昌利用本身的社会品牌
优势，整合社会各方的文化艺术优势资
源，定于6月8日在山东政协大厦维景大酒
店推出“第四期恒昌雅集——— 西泠印社艺
术品鉴会”，以雅集的形式为藏家、投资
者、企业家搭建一个私人订制的艺术交流
平台。西泠印社创办于1904年，经百年传
承，融诗、书、画、印于一体，是我国研究金
石篆刻历史最悠久、影响最广大的学术团
体，其影响力辐及日本、韩国、东南亚、北
美、欧洲，在国际印学界享有极为崇高的
学术地位。21世纪以来，西泠印社提出了
建设“名家之社、天下之社、博雅之社”的
奋斗目标，成功地实现了学术品牌向经营
品牌的延伸，在当今艺术品市场上累掀高
潮。

据山东恒昌拍卖总经理杨宁介绍,此
次艺术品鉴会汇集了中国古代、近现代书
画名家艺术精品数十件，旨在引导收藏方
向，使更多的藏家明白“藏什么？如何藏？”
等关注热点。雅集活动持续两天，6月8日
主要以西泠印社专家为广大藏友讲解作
品，组织大家共同品鉴为主，6月9日将在
品鉴现场推出一场重量级讲座，主讲人为
上海博物馆书画研究部副主任、研究员凌
利中先生，主讲《<董其昌各体古诗十九首
卷>辨伪及作者考》，主要围绕《董其昌各
体古诗十九首卷》这一书法作品的真伪展
开研究，系统、专业地讲述书画辨伪的具
体方法和考证的实际操作步骤，进而分析
董其昌书法的风格特征、伪作特点等，最
终得出鉴定结论。讲座通过这一案例的分
析，讲解和传授书画鉴定的方法，以及书
画鉴定研究的过程，把拍卖会预展变成了
一堂丰富的“艺术公开课”，从而指导藏友
们正确鉴藏。

有业内人士预言,规模竞争将不再是
拍卖行未来的主要方式，取而代之的是
品牌竞争。品牌的实力更多体现在文化
和服务的竞争上，那么具有学术构思和
文化传承的活动、讲座，无疑将会成为未
来拍卖行的品牌软实力。 （贾佳）

▲玛雅遗风 137x68cm 苗重安
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