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文 化 很 复 杂 思 想 很 醇 香

今年7月，“仙女”王守英就要在北京举办自己的首场时装秀了。这不仅是一个灰姑娘穿上水晶鞋的故事，也
是一个网络小人物的成功转型之路。

山东农村姑娘王守英曾经沿着一些网络前辈的蹿红足迹，努力在微博上造势，甚至到处骂人，但都未能获
得很好的效果。这不难理解，恶意炒作就能走红的时代早已过去了，就连当初一些凭借网络炒作和审丑走红的
人——— 如芙蓉姐姐、凤姐等，也集体转型了。十年间，草根的上位之路来了个一百八十度的大转弯。

本报记者 魏新丽

报报纸纸没没看看够够？？想想和和
记记者者、、小小编编直直接接对对话话？？没没
问问题题！！快快加加入入““新新文文化化人人
读读 者者 交交 流流 群群 ””
443377886644660011，，我我们们一一起起侃侃
文文化化！！

为农村姑娘开的一扇偏门

2008年的一天，一位书商来到新泰市
刘杜镇南流泉村，找到曾经给他们投过
稿的王守英，跟她商谈出书的事情。

此时的王守英，只是一个普通的
农村姑娘，辍学后就在村里干农活兼
打工，偶尔写写小说投稿。她跟外界的
交流很少，去过最远的地方是新泰市，
也没有上过网。

在交谈中，这位书商的一席话给
王守英打开了新世界的大门，他告诉
王守英，现代社会有一个趋势，要成名
得需要一定的营销手段，最重要的是，
要有一个爆点。

说者无意，听者有心。王守英很早
就有一个梦想——— 做时装设计师，成
为当代香奈儿。她本来的想法是，赚两
年钱，开个小店，然后一步步地往前
走。“我始终都相信能通过开小店走到
香奈儿那个地步。”她说。

但是，“跟书商接触之后，脚踏实
地的心就没那么坚定了。”王守英说，
她突然觉得，可能通过开小店，一辈子
也实现不了梦想。

再后来，王守英接触到了网络。
“上网一看，就发现他说的实在是太对
了。”她知道了芙蓉姐姐和凤姐，看到她
们出席时尚活动、拍电影、被网友追捧，
她觉得眼馋。“我觉得她们也没什么啊，
就是靠言论成功了，我自己很自信，跟
她们比起来，我强太多了。”她说。

2013年，王守英开始了自主营销之
路。她利用身边的各种物品进行服装
设计，然后拍照放到网上。她用吸管做
成手链，把豆角缠到头上，锅碗瓢盆挂
在腰间。她身材矮小，这么打扮起来实
在算不上好看，可是她叫自己是小仙
女。这种反差果然招来了关注。

这种极端的做法，有着芙蓉姐姐
和凤姐的影子。以S造型走红的“冰清
玉洁，妖媚性感”的芙蓉姐姐，声称自
己学富五车的凤姐，都是用这种出格
的行为标榜自我，从而获得广泛关注。

在芙蓉姐姐的时代，自甘卖丑的
人一般被认为精神有问题，但是现在
看来，她们其实是另一种聪明人。凤姐
在后来的采访中承认，自己有推手和
团队，故意进行营销炒作。至于为什么
炒作，她说“只不过是想买个房子”。

作为她们的模仿者，王守英很坦

然，“就是觉得如果这样做的话，可能
会被骂得很惨，但是可以获得更多的
资源，利用这些资源再慢慢努力，就可
以获得自己想要的。”

“嗓子不天籁，长得又不帅，青春
期还没赶上好时代，人生太多无奈，为
了活得精彩，只好玩点变态。”这是网
络红人芙蓉姐姐的名言。

脸皮厚，敢于炒作，或许是她们博
出位时惟一能仰仗的。

社会的低俗“成就”了她们

王守英运气不错，她的微博被人
发现了，小火了一把。

这时，一名资深媒体人找上了门。
他看中了王守英的话题性，提出要让
她跟自己互动炒作。“我当时说不知道
怎么炒作，就说骂你行吗。”王守英回
忆说。

这当然是可以的。于是那个媒体人
骂一下，王守英再回骂一下，你来我往，
好不热闹。这个人在时尚行业也是很出
名的，王守英的第一次炒作有了效果。

（下转B02版）

电电话话：：9966770066005566

邮邮箱箱：：qq llwwbbwweennhhuuaarreenn@@
116633 ..ccoomm
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