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本报讯 (通讯员 张瑞 )

5月 2 5日，在汶上县供电公
司一楼大厅的公示栏旁，党员
干部的廉洁承诺书吸引了众
多员工驻足，这是该公司开展

“ 诺 廉 、讲 廉 、示 廉 、述 廉 、评
廉 ”主 题 活 动 ( 以 下 简 称“ 五
廉”活动)的一个镜头。

诺廉，全体党员结合岗位
实际写出书面承诺，在干部职
工会议上进行宣读，并通过公
示栏、公司网站等进行公示，
主动接受群众监督；讲廉，通
过集体学习、案例警示教育、
廉政谈话等形式，拓展教育内
容，丰富教育形式，营造干事

干净的廉洁文化氛围；示廉，
广大党员干部在工作中要作
廉洁的表率，守纪律、讲规矩，
严格落实“三严三实”，以身作
则、带头示范，踏实干工作；述
廉，结合年终目标责任考核，
领导班子及中层干部撰写述
廉报告并进行述廉；评廉，组

织党员干部根据述廉对象的
述廉报告，结合日常工作，以
无记名投票形式，对述廉对象
进行现场民主评议。

“诺廉”只是“五廉”活动
的 开 始 ，该 公 司 将 不 断 加 强

“五廉”活动的督导考核和中
间检查，不断健全廉洁教育引

导机制，创新载体，确保廉洁
教育触及灵魂、廉洁意识入脑
入心，使“干事 干净”的廉洁
文化核心理念内化于心、外化
于行、固化于制，成为全体党
员干部共同遵循的廉洁从业
理念。

汶上供电开展“五廉”清风正气活动
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进入结婚季，买房也被越来越多的小
夫妻提上了日程，在经历了大半年调整之
后，楼市各方心态可为五味杂陈、纠结万
分：想卖的，期待着市场回暖，房价上
涨；想买的，希望买得便宜、买了之
后就别再跌了；还有唱空的、唱多
的、抄底的、套现的……尽管观
望疑云一直笼罩，不可否认的
是，随着第一批90后进入晚
婚年龄，紧凑的中小户型
正在大行其道，笼络刚
需买家的心。

降息、降准、不动产登记……
在楼市政策的刺激下，购房者在二
手房市场的购买热情正在加速释
放。如今，二手房不仅吸引着改善
置业者，现房、免装修、配套城市
等特点也成为了80后、90后婚房的好
选择。同时，五月份是历年来二手
婚房置业的好时机。小编为准夫妇
们盘点在二手婚房置业中的选房小
妙招，希望大家早日选得心仪婚
房。

置业妙招

选上班交通是否便利
对于刚刚进入职场的新人们，

工作当然是重中之重的事情了。那
么就要尽量选择距离两人工作单位
较近的区域或者选择临近轻轨和公
交线路较发达区域的二手房，这样
也会降低交通成本，节约上班时
间。对于自驾族，为了保险起见，
买房之前更应事先考察道路交通状
况，也好做到心中有数。

看社区商业氛围是否成熟
时下，年轻人早已不再拘泥于

父辈的传统生活方式，自己做饭的
也少之又少。因此，周边商业氛围
成熟与否十分必要，最好是周边商
店林立，超市、菜场、面包店、餐
馆等一应俱全，公园、银行、医院
等齐备的成熟地段，这样居住起来
也会方便些。

挑房屋软硬件仔细挑选
二手房根据其建成年代不同，

房屋品质、室内布局也不尽相同。
上世纪80年代的二手房普遍户型面积
较小，通风采光有其一定的局限
性；90年代以后建成的房屋户型逐渐
合理化，厅的布局、房间的布局更
加人性化。不过，二手房难免会存
在管线老化、走线不合理、墙皮脱
落等现象，因此，购房者在买房时
要仔细挑选。

比价看总价更要看单价
二手房卖房标价往往标的是房

屋的总价，而不像一手房那样标明
单价，因此，某些二手房看上去会
让购房人觉得总价很低，但如果仔
细分析二手房的使用时间、居室面
积等，会发现它的单价并不比相应
地区的一手房低。在购买二手房
时，购房者要注意计算单价，并与
周边的新房价格做比较。

来自市场的数据也证明，即使楼市
低迷，但在房地产市场上，仍然有那么一
批主打高性价比和高使用率优势、面积
适中总价温柔、强调居住便利性的房子，
人气和成交都相对旺盛。有这样一群人，
他们有着最基本的住房需求，他们关心
最新的政策变动，他们关注房价的走势，
他们时常利用周末休息时间去“扫盘”，
等到了房价调整到可承受的范围，等到

“货比三家”后选中“心仪”房子，他们就
会出手。这群人被称为“刚需族”。

目前，业界比较认可的刚性需求，

主要是指人们买房自住的需求，大致有
这样四种分类：以结婚为需求的“婚房
刚需”，以家庭为单位“改善型刚需”，以
首次置业者为代表的“纯刚需”和以“领
完毕业证再拿房产证”为目标的90后购
房大军。这四大“刚需族”组成了一支强
大的买房大军，在“刚需族”中扮演重要
力量的“80后”和“90后”们更是主角中的
主角。

更为精准的定位则来自人口统计
学：数据显示，1985年前后生育高峰出生
的人群大量步入适婚年龄，基于结婚需

要而购买首套住房的需求较为庞大，所
以，“85后”“90后”在购房市场中所占据
的比重越来越大。婚房则是他们的主要
购房目标。虽然时下年轻置业者们普遍
认为房贷的压力巨大，但婚房置业者的
意愿还是普遍高涨的，拥有一套属于自
己的房子、拥有自己的家，仍是众多年
轻男女结婚的“必要条件”。因而，待婚
族当仁不让成为刚需下主力购房人群。
在某种意义上说，待婚族才是最大的刚
需。所以，今年结婚旺季的市场成色如
何，就看市场能否抓住这个需求了。
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“事实上，婚房一直都是刚需市场的
主力军，是具有特别属性的群体。”一位
房地产销售人员对记者说道。在他看来，
出于安家立命考虑的年轻人，结婚前准
备婚房是基于北方人传统思想下的基本

“装备”。业内人士指出，随着“80后”进入
适婚年龄，房地产市场上婚房的需求也
在不断增长。“80后”仍是目前购房的主力

军。而目前，“90后”大军也有逐渐崛起之
势。“90后购房群体已经逐步成为婚房的
客户，未来1-2年，将成为婚房的购房主
力。”营销人员认为。从市场一线反馈的
信息是，婚房市场被证明为是房地产产
品中最具市场潜力、也最能抵御开发风
险的产品。“我们最近推的一批中小户
型，买家大都是以婚房需求为主。”因为

该项目推出的主力户型为80-110平方米
的中小户型，所以客户群体基本上以准
备结婚或刚结婚的年轻买家为主。

业内人士认为，即使在市场波动期，
婚房需求仍难被抑制，成为最早入市拉
动房地产市场复苏回暖的刚性需求。作
为刚性需求中的硬性需求，小户型总价
低，成为抗市场波动风险最小产品。

市场中主打刚需的产品并不在少
数，那婚房置业者对房子都有哪些特殊
的需求呢？

随着90后日益进入婚房置业大军，
他们的偏好和需求也逐渐发生变化。产
品品质则是90后以及85后购房者越来越
关心的因素。“现在的年轻人大多拥有
小资情结，追求生活的高品质以及居住
氛围，所以会考虑日后生活的舒适度。”
房地产销售人员说，项目的景观打造、

物业服务等保证居住品质的因素，是越
来越多刚需客户关注的方面。

当然，由于年轻人安家的考虑，其
对婚房的选择更加考虑居家节奏。大部
分年轻人在选择婚房时，会考虑交通的
便利性和生活配套的完善性，为结婚后
的生活提前考虑。在经济承受能力允许
的前提下，选择自己熟悉的区域，并会
首先考虑家庭到单位的交通便利程度，
以及完善的生活配套。比如小区附近是

否具备餐饮、超市、便利店、娱乐设施
等，为生活的便利性做充分打算。

虽然将婚房作为过渡的年轻人居
大多数，但是，提前考虑相关配套设施
完善与否，也成为许多年轻人未雨绸缪
的表现。很多年轻人在购房初，就会考
虑以后孩子上学问题，因此对教育配套
的关注度也逐渐提升。而目前济宁的刚
需楼盘中，将教育资源引入的项目也越
来越多。

待婚族才是最大的刚需

90后将成婚房主力军

婚房需求更加注重品质感
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