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本本报报十十一一度度上上榜榜中中国国品品牌牌550000强强
品牌价值75 . 65亿，较上年增加15 . 47亿元

本报北京6月16日讯
16日，由世界品牌实验室主
办的2015年(第十二届)世界
品牌大会在北京召开，会上
发布了2015年《中国500最具
价值品牌》排行榜。山东共有
42个品牌入选。其中齐鲁晚
报以75 . 65亿元的品牌价值
连续第11年上榜，品牌价值
较去年增加15 . 47亿元。

2015年《中国500最具价
值 品 牌 》的 总 价 值 为
108131 . 56亿元。世界品牌
实验室主席、1999年诺贝尔
经济学奖得主罗伯特·蒙代
尔教授(Robert Mundel l)
说：“今年是世界品牌实验室
编制中国品牌榜的第12个年
头。2004年入选门槛仅为5亿
元，前500名品牌的平均价值
则为49 . 43亿元。12年以后
的2015年，入选门槛已经提
高到20 . 16亿元，而前500名
品 牌 的 平 均 价 值 高 达
216 . 26亿元。这12年来, 建
材行业的入选企业从23个提
高到43个，增幅最大；而化工
行业的入选企业从45个减少
到22个，减幅最大。”

本届《中国500最具价值
品牌》排行榜中，共有来自食
品饮料、纺织服装、文化传
媒、信息技术、家用电器等在
内的27个相关行业的品牌入
选。其中食品饮料业依然是
入选品牌最多的行业，共有
75个品牌入选，占总入选品
牌数的18 . 00%，相较2014年
增加2个品牌。入选数量位居
第二到第五的行业分别是建
材（43个）、轻工（43个）、传媒

（40个）、纺织服装（39个）。

本届榜单中，山东共有
42个品牌入选，其中齐鲁晚
报连续第11年上榜，位列中
国品牌500强第342位，山东
42品牌中第24位。山东海尔、
青岛啤酒、魏桥、雷沃、海信、
招金等山东著名品牌也入选
榜单。

大众报业集团所属的子
报齐鲁晚报创刊27年来，始
终坚持“服务读者、奉献社
会、成就自我——— —— 办主流
大报，树百年品牌”的核心价
值理念，目前已成为山东省
发行量最大、广告收入最高、
社会影响力最大的报纸。自
2005年上榜中国品牌500强
以来，齐鲁晚报已经连续11
年上榜中国品牌500强，品牌
日益增值。

又讯 在6月16日发布
的2015年 (第十二届 )《中国
5 0 0最具价值品牌》排行榜
上，大众报业集团所属的半
岛都市报以56 . 39亿元的品
牌价值再次入围。

半岛都市报创刊于1999

年，遵循读者本位的办报宗
旨，坚持“按新闻规律办报”
的原则，强调舆论引导力，追
求第一影响力，深受读者欢
迎。目前已逐步形成了以报
纸为主业，由广告信息、印刷
发行、旅游餐饮、物流配送等
多种产业组成的多业态综合
性传媒公司，旗下拥有发行
公司、广告公司、文化传播公
司、网络公司、茶业公司、半
岛都市大酒店、半岛国际旅
行社等系列子公司。

（本报记者）

2005年，本报首次入选《中国500最具
价值品牌》榜单，此后本报品牌价值实现11

连升。
2005年，齐鲁晚报品牌价值9 . 8亿元；
2006年，齐鲁晚报品牌价值10亿元；
2007年，齐鲁晚报品牌价值10 . 35亿元；
2008年，齐鲁晚报品牌价值14 . 39亿元；
2009年，齐鲁晚报品牌价值15 . 49亿元；
2010年，齐鲁晚报品牌价值17 . 90亿元；
2011年，齐鲁晚报品牌价值28 . 96亿元；
2012年，齐鲁晚报品牌价值35 . 52亿元；
2013年，齐鲁晚报品牌价值54 . 46亿元；
2014年，齐鲁晚报品牌价值60 . 18亿元；
2015年，齐鲁晚报品牌价值75 . 65亿元。

（本报记者）

相关链接

世界品牌实验室(World Brand Lab)是
一家国际化、专业性的品牌研究机构，总部
在美国纽约，由1 9 9 9年诺贝尔经济学奖
得主、“欧元之父”、美国哥伦比亚大学教
授罗伯特·蒙代尔（Rober t Munde l l）担
任主席，全资附属于全球领先的战略咨
询公司世界企业家集团（ iceo.com），专家
和顾问来自美国哈佛大学、耶鲁大学、麻
省理工学院、斯坦福大学、牛津大学、剑
桥大学等世界顶级学府，其研究成果已经
成为许多企业并购过程中无形资产评估的
重要依据。 （本报记者）

2015年《中国500最具价值品牌》前10名

本报品牌价值

连续10年递增

世界品牌实验室

排名 品牌名称 品牌拥有机构 品牌价值(亿元) 主营行业

1 工商银行
中国工商银行股份
有限公司

2615 . 76 金融

2 国家电网 国家电网公司 2508 . 18 能源

3 中国移动通信
中国移动通信集团
公司

1862 . 55 通信服务

4 华为 华为技术有限公司 1825 . 96 信息技术

5 中国人寿
中国人寿保险 ( 集
团)公司

1822 . 72 金融

6 CCTV 中国中央电视台 1809 . 16 文化传媒

7 中化 中国中化集团公司 1516 . 56 能源

8 海尔 海尔集团 1475 . 59 家用电器

9 中国一汽
中国第一汽车集团
公司

1362 . 79 汽车

10 中国石油
中国石油天然气集
团公司

1352 . 17 石油

排名 省份/地区 品牌数(2015) 百分比(2015)
品牌数

(2014)
百分比

(2014)

1 北京 94 18 . 80% 101 20 . 20%

2 广东 80 16 . 00% 80 16 . 00%

3 山东 42 8 . 40% 38 7 . 60%

4 浙江 39 7 . 80% 40 8 . 00%

4 上海 39 7 . 80% 35 7 . 00%

6 江苏 33 6 . 60% 32 6 . 40%

6 福建 33 6 . 60% 36 7 . 20%

8 四川 18 3 . 60% 18 3 . 60%

9 河南 12 2 . 40% 11 2 . 20%

9 湖北 12 2 . 40% 11 2 . 20%

2015年《中国500最具价值品牌》区域分布(前10名省市)
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