
城城市市广广场场助助蓬蓬莱莱实实现现国国际际化化飞飞跃跃
国际大牌商品，市民家门口就可买到

本报记者 秦雪丽 王永军

作为传统的旅游城市，宝龙
广场弥补了蓬莱作为县级市现
代商业的诸多不足。众多品牌入
驻，也为蓬莱向国际化旅游城市
迈进助力。丰富的传统文化旅游
资源与现代化城市广场的完美
融合，也给人们带来了更多的期
待。

全业态组合模式

将提供更多选择

据了解，蓬莱宝龙广场项目
总建筑面积将达到33万㎡，其中
MALL（购物中心）的面积将达到
5万平方米，加上2 . 3万平方米的
商业街（海上仙街），7 . 3万平方米

的商业布局让县级市的商业生
态更加完备。

宝龙广场的全业态组合模
式，MALL和商业街在商圈中各
有职能，不可轻易互换替代，而
是相辅相成。MALL更注重于消
费者基本的实际性购物需求，而
商业街更偏向消费者对“生活方
式”的精神享受和追求。

MALL主要都是主力品牌商
家，比如大地影院、大润发、肯德
基等。商业街组合则比较自由，
经营管理成本低、营业时间自
由，能极大丰富整体业态，还能
充分消化客流，而依靠业态和商
家相对稳定的MALL做后盾，商
业街也能进行快速的业态调整
和换代升级。

多元化的商业街，更注重

于满足人们对生活品质提升和
精神文化层面的需求。如今，不
少消费者对于个性化产品的需
求日益增长，因而，一些特色小
店反而使他们情有独钟。在宝
龙海上仙街中，规划的旅游商
品街、品牌餐饮街、特色餐饮街
等街区中，将会有特色台湾美
食等，给市民提供多样个性化
的选择。

众多品牌入驻

助推国际旅游城发展

目前蓬莱宝龙广场正在进
行招商。汉堡王、麦当劳、必胜客
等国际餐饮品牌都有可能和蓬
莱市民见面，市民在家门口就可
以享用。

据烟台宝龙商业物业管理
有限公司总经理汪金介绍，在
MALL的每层定位上也不尽相
同。一层定位时尚前沿，由时尚
潮流男女服饰集合店，围绕以

“U”字形结构无死角分布，全业
态组合。利用宽敞明亮的共享空
间、全方位来吸引顾客的眼球。
拉夏贝尔、moda、依恋、艾格、杰
克琼斯等知名服装品牌有望入
驻。

二层则定位全家乐享以6+1

家庭为核心，打造家庭型休闲娱
乐场所，汇集知名儿童玩具、服
饰、图书等品类，不仅给孩子带
来乐趣，同时也给家长及成年人
带来休闲快乐。其中孩子王、巴
拉巴拉、百丽、热风、卡西欧等品
牌商家或将进入蓬莱市场。

三层定位美食娱乐以美食
休闲环绕影院，让进店的每一
位顾客可以品尝到来自全国各
地的特色美食，同时提供了舒

适优雅的消费环境。今后，蓬莱
市民在家门口或许就可吃到鱼
酷烤鱼、拿渡、黄记煌、汉拿山、
印象云海、山东老家等特色菜
馆的美食。

此外还有KTV、数字影院等
娱乐设施，给市民提供一站式休
闲购物体验。众多品牌入驻，也
将助力蓬莱向国际化旅游城市
迈进，给游客提供更多的吃喝玩
乐场所。

做好软服务

提升城市形象

蓬莱新机场的正式投入运
营，大大提高了蓬莱的城市形
象，随着航线的不断增多，蓬莱
也将迎来送往更多的国内外游
客，跻身“国际化”，作为城市的
重要配套，宝龙广场将助力蓬莱
实现跨越式的发展，做好城市在
旅游、文化、消费层面的软服务，
在满足国内外游客不同需求的
同时，更好地提升蓬莱城市形

象。
“抢滩县级市场，是很多城

市综合体发展的一个方向。”采
访中，鲁东大学商学院一位专家
介绍，目前，一些经济发达的县
级城市市场潜力和优势正开始
凸显，所以各综合体都在抢夺周
边的县级市场。该专家说，这些
县级市场本身发展较快，还紧接
农村市场，随着我国城镇化进程
的加快，农村市场的消费潜力也
越来越大。

“蓬莱有很大的市场开发
潜力。”该专家分析，蓬莱宝龙
广场，打破了传统的商业地产
模式，打造旅游商业地产，结合
蓬莱当地的特色旅游及文化沉
淀展开，更具有贴近性，易于当
地市民和游客接受。加上每年
不断上涨的游客人数，在火爆
人气的推动下，作为在当地稀
缺的城市综合体，宝龙广场将
迎来自己的“黄金时代”。未来
的宝龙广场，也将带给人们更
多的期待。

蓬莱海滨
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