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双双举举海海参参走走出出国国门门，，赢赢得得国国际际市市场场赞赞誉誉
代表中国低碳行动联盟绿色海参企业出国交流

中国低碳行动联盟执行主
席张桦介绍，此次中国低碳行动
联盟组织了有代表性的绿色低
碳企业走出国门，一方面和肯尼
亚、西班牙、瑞典、芬兰、新加坡、
马来西亚等国家的知名企业交
流，一方面把中国的优秀企业、
优质产品展示出去。此次交流，
双举海参是国内唯一一家绿色
海参企业代表。“我们经过了市
场的调研和考察，从客户反映和
口碑来看，双举海参的品质和加
工过程值得信赖。这种无公害、
无污染的绿色海洋食品，值得食
品行业学习，是国内食品行业的
发展方向，吸引了我们的关注，
所以我们将这种代表产品推向
国际市场。”张桦介绍，在此次交

流中，很多国外企业和国外友
人对双举海参赞不绝口。“尤其
是好多外国朋友，品尝后纷纷
伸出大拇指！能看到优秀的中
国产品在国外很受欢迎，重新
定义‘中国制造’，真心自豪。”

双举海参总经理李双举介
绍，这次代表绿色食品企业走
出国门，让双举海参更深刻地
认识到了绿色食品的发展前
景，坚定了他们一贯生产、销售
绿色海参的信念。在这个过程
中，不乏让李双举印象深刻的
记忆：在新加坡的一次交流活
动中，有位华人孙先生看到双
举海参的标识后，特意找到李
双举表达心中的感激。原来孙
先生的父母一直在国内，他通

过国内的朋友知道了双举海
参，便一直在网络上联系双举
海参的万菲菲，委托万菲菲每
年给父母邮寄5斤双举纯淡干
海参，“万菲菲的服务让我父母
非常满意，每次都贴心地把海
参发泡好并邮寄到家中，还细
心地给我父母写信，老人家高
兴地通过电话读给我听。吃了
这几年双举海参，父母身体明
显越来越好，我在外打拼也就
放心了。现在我已经把双举海
参介绍给多位新加坡的朋友
们。”国外市场的好评，鼓舞了
双举海参进军国际市场的信
心。“把好海参带出国门，打造
中国海参品牌。也是我们发展
品牌的一大动力。”

葬“把好海参带出国门，打造中国海参品牌”

葬 专家团走进双举，对双举海参品牌连连点赞

此次，中国低碳联盟相关
专家领导受邀来到威海，首站
即选择了双举海参。在双举海
参专卖店里，进门就有工作人
员把一块大大的野生海参送
到嘴边，“只有双举海参企业
才有这样的服务。”低碳联盟
成员、罗萨·奥家纺的刘先生
真心赞叹，“作为绿色家纺企
业代表随中国低碳联盟出访
的行程中，遇到同样是我们山

东品牌的双举海参，我非常高
兴，回国后就联系购买双举海
参送给父母和亲朋，大家都对
双举海参的品质表示非常满
意。”

“这边的两箱是即将发往
江苏江阴的海参，共三十斤。
里面装的就是您品尝的双举
高压海参王。”在双举海参专
卖店里，店长李彩卿向张主席
一行介绍到，繁忙的打包发货

业务让一行人纷纷点赞，随
后，双举海参工作人员还向专
家考察团展示了摔海参鉴别
海参品质的方法，一个发泡好
的海参摔下去又几次弹起来，

“会跳舞的双举海参果然名不
虚传。”双举海参的品质再次
让中国低碳联盟专家领导赞
叹。

双举海参能得到中国低
碳联盟青睐，一起走进国际舞

“双举海参真是
给中国食品企业长脸
了！”7月23日，在中国
低碳行动联盟的企业
家交流会上，来自国
内的低碳绿色代表企
业对双举海参在国外
受 到 的 赞 誉 深 表 感
慨。近日，双举海参作
为中国低碳行动联盟
的绿色海参企业代表
受邀到欧洲、非洲的
多个国家交流。走出
国门的绿色海参吸引
了国际目光。

台，向世界人民展示中国食品企业，
让更多人品尝到双举海参，这绝非
偶然。早在2010年，中国低碳联盟
主席张桦就在世博会的官方网站上
发现了双举海参作为威海特色绿色
健康食品向全世界展示，对双举海
参产生兴趣，偶然的机会，张主席进
一步了解到双举海参，在亲自食用
并加深了解双举海参后，中国低碳
联盟向双举海参发出邀请，作为绿
色海参企业代表走出国门，走向非
洲、欧洲各国，为中国的食品企业走
出一条更广阔的国际化道路。

当天晚些时候，中国低碳联盟
专家领导来到威海国际海水浴场，
再次来到威海，张桦深有感触地说：

“今年威海以综合测评第一名的成
绩入选第四届全国文明城市，同时
还在争创全国食品安全城市。全国

文明城市的取得，既是威海人的骄
傲，也说明威海这座城市在低碳行
动绿色文明发展方面已走在全国的
前列，我看到威海不仅吸引了全国
各地的游客，也是许多国外友人度
假的首选，我们相信在这样的城市，
完全可以培养出更多的像双举海参
一样的绿色食品企业。”

中国低碳行动联盟：由近200家
企业发起人共同发起组成的公益性
和开放式非官方、非法人的合作组
织。成功举办“2010低碳经济论坛-

上海行动峰会”等论坛活动。联盟以
配合政府打造低碳城市、帮助企业
发展低碳经济、服务低碳企业、发挥
纽带作用、总结先进经验、鼓励低碳
创新、实现持续发展的职能。

相关链接

▲2014年，李双举受邀随中国低碳联盟一起考察非洲生态环境。

▲2015年7月，中国低碳联盟的领导在双举海参参观。

打打造造品品牌牌的的核核心心价价值值
威海市竹岛饭店有限公司副总经理 于建水

品牌是什么？商标、名称、给消
费者留下的综合印象？没错，但这
只是品牌的外表，那么品牌的内涵
与核心是什么呢？品牌强大的力量
来源又是什么呢？

一个成熟完善的品牌包含很
多要素，扎实的产品品质为基础，
成功的传播手段让人熟知，企业良
好的社会形象为其背书等，但核心
是品牌自身吸引消费者的独特魅
力，消费者通过这个品牌可以获得
综合而独特的利益与体验，其中有
理性因素也有感性因素。

品牌核心价值的理性层面是
以产品为基础，带给消费者的实际
利益，也就是消费者愿意用金钱、

时间、风险等购买成本交换的一个
解决方案。当消费者交易后从商品
中获得预期物质利益，就会产生对
该品牌理性层面的认同，这是一个
品牌构成的物质基础。但这还不足
以使消费者忠诚，因为这大多数品
牌都做得到，想要消费者对品牌高
度认同并忠诚就要向品牌核心探
索，即走入品牌奇妙的感性层面。

品牌感性层面是一个品牌最
核心的部分，这里发出的信号奇妙
地影响着消费者的思想，使消费者
产生高度忠诚。这里有消费者的归
属感、价值认同、依赖等诸多感性
因素，就像恋爱一样，无法说清楚
具体喜欢对方什么，为什么喜欢，

也正因为这样，品牌的核心价值才
像空气一样，游离飘渺，让竞争对
手无法攻击，无法效仿，而这样一
种无影无形的状态却可以牢牢抓
住消费者的心智。

品牌核心价值的构成是复杂
的，包含文化、个性、归属、信赖等
诸多因素。一个优秀的品牌具备不
可模仿性、持续性、包容性、价值感
等，并且有如下的功能：

1、促进产品的销售
市场中，检验品牌最重要的标

准就是其能否产生实质的价值收
益，无法创造销售与利润的品牌是
毫无意义的，即可以定义为失败的
品牌。所以，一个品牌的成功与否

要由市场来决定，由销量来决定，
销售是品牌价值的第一衡量标准。

2、抵御市场风险能力
可口可乐的老板放出豪语：

“即使可口可乐全球的工厂一夜之
间都被烧毁，也可以在1个月内恢
复正常的生产与销售。”为什么可
口可乐公司的老板有这样的信心
呢?因为银行第二天就可以为其贷
款。为什么?因为“可口可乐”这四
个字。不仅银行会主动支援，全球
的通路商也会毫不犹豫地继续先
款后货地销售其产品，为什么?同
样因为“可口可乐”这四个字。消费
者也会一如既往地购买，为什么?
还是“可口可乐”这四个字。这四个

字代表着信誉、价值和消费者想要
的东西，这就是品牌可以抵御市场
风险的能力。

3、拥有大量高忠诚度的顾客
消费者的忠诚对每一个品牌

来说都是最渴望的，也是最难得到
的，但每一个优秀的品牌后面都有
大量的死忠顾客追随。以微软为
例，几乎全球每一个计算机用户都
使用过微软的操作系统或各种程
序与软件。而全球95%的计算机用
户使用的都是微软Windows操作
系统，这固然有其技术领先的因
素，但一提到微软就让计算机用户
产生信任并毫不犹豫地购买其产
品，主要还得益于其品牌的魅力。
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