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来来趟趟济济南南总总该该带带点点啥啥回回去去吧吧
记者调查：景区特色小礼物多了，游客不像以前那么发愁了

每当节假日，不少外地游客来济旅游都少不了带些旅游商品回去，但是一直以
来，济南旅游商品饱受诟病：缺乏地域特色、没有创新。近日记者走访景区发现，虽然
山东土特产和工艺品仍是济南旅游商品的主流，但一些带有景区特色和济南文化的
商品逐渐出现在旅游市场。

3日，河北游客孙大妈第一
次来济南旅游，刚游完大明湖
的她想着买点特色商品带回
去，留作纪念或者送人。

在大明湖西南门济南特
产城中，孙大妈发现里面差不
多都是加工好的山东特色名
吃：德州扒鸡、周村烧饼、高粱
饴、山东煎饼等。再仔细看一

看，孙大妈还是发现了不少济
南特色美食：平阴玫瑰、趵突
泉酒、明湖荷叶茶、济南油旋
等。

“来济南旅游还是想带点
济南的特产回去。”孙大妈说，
虽然吃的带起来有些不方便，
并且在别的地方也能买得到，
但是来济南一趟总得带点东

西回去，可供她选择的并不太
多。

在趵突泉门口的山东特产
超市中，记者发现超市中卖得
最多的还是吃的。“之前游客买
山东煎饼、高粱饴等小件食品
特别多，现在还有游客购买趵
突泉茶等济南特色产品。”超市
工作人员说。

除了特色美食，在济南特
产城中，还汇集了大量来自山
东各地的文化艺术旅游产品。由
济南特有的木鱼石制成的各式
茶具和雕刻艺术品，由泰山玉石
雕刻成的大型孔子像、古式官印，
产自莱芜的燕子石，镶裱精美
雕刻着孔子像等各式图案。

这些艺术品虽然制作精

良，但价格也非常高。一百元左
右的很少，百元以下的更少见。
一件木鱼石茶具动辄数百元，
一套“古代四大美女”的面塑，
零售价5000元人民币，一个获
奖的彩绘陶瓶和一尊泰山玉石
雕 刻 的 孔 子 像 竟 然 都 标 价
10000多元。

一位游客观赏了许久也没

有掏钱买下任何一件，他说：
“这些艺术品对我来说太贵了，
目前还没有能力买，看看就行
了。”其他游客们也都是只看不
买。工作人员说，每个人追求都
不一样，会有客人买的，至于那
些标价10000多元的艺术品，她
坦诚地说，要很久才能卖掉一
件。

记者在趵突泉、大明湖、千
佛山景区内看到，手工艺品、零
食小吃、玩具书籍仍占据了大
部分摊位，售卖的商品大同小
异，基本是每个景区都能看到
的“大路货”。

但在趵突泉景区内售卖旅
游商品的商店中，记者发现有
一家商户卖的产品颇具济南特
色：印有千佛山图案的浮雕钥
匙扣、印有济南景区景点的冰

箱贴、泉水许愿瓶、画有趵突泉
的叶脉画以及烙画。

“以前顾客反映，来济南最
想带点泉水回去，但又带不走。
这个小小的泉水许愿瓶不就挺
有景区特色的吗？卖得很好。”
店主告诉记者，“还有这个千佛
山景区的金属浮雕钥匙扣，去
年还没有，这是今年刚上来
的。”

记者在千佛山公园里发

现，不少商店出售的纪念品上
都印有“千佛山留念”字样，比
如彩绘葫芦、十 二 生 肖 平 安
符、平安石、木制儿童刀具、香
包、手工背包等。“不买件带景
区标志的纪念品回去，怎么能
证明自己曾‘到此一游’呢？”
游客孙女士说，香包虽然普
通，但是带上景区标志就感觉
不像是从小商品市场批发来
的，更有意义。

本报记者 唐园园 见习记者 张永宽

“这些带有济南特色的旅
游商品虽然小，但也是一种改
变和突破，有其积极意义，”山
东大学旅游管理系教授王晨光
说，现在的旅游商品并不需要
高大上，当旅游成为市民的必
需品，旅游商品更需要渗入到
游客的生活中，比如印有千佛
山图画的冰箱贴。

“济南旅游最初以观光游
为主，没有注意旅游商品的开

发，特色不是很鲜明。”王晨光
说，但是随着旅游发展程度进
一步加深，会有更多特色旅游
商品被开发出来。

2015年年初，济南成立济
南旅游商品协会，要让济南从全
国各地备受吐槽的旅游商品千篇
一律中解脱出来，并发布“济南有
礼”这个统一的品牌。

济南旅游商品协会会长朱
林朴称，通过给会员单位挂牌，

为其寻找景区销售平台，来创
造更为有序、更有品牌的旅游
产品销售。

“之后，游客来济南旅游的
时候，就可以认定‘济南有礼’
品牌。”朱会长说，推出“济南有
礼”品牌，不仅能保证产品质
量，还会更加注重产品的济南
特色，“精选济南特色产品，再
通过文化创意包装，来推出济
南有特色的旅游商品。”

改变被吐槽形象，旅游商品协会发力

泉水许愿瓶，千佛山钥匙扣，产品多了“山水味”

数百元到上万，文化艺术品价格奇高

山东特产仍是主打，但多了济南特色

本报9月4日讯（记者 杜洪
雷） 3日晚上8时30分许，三名
游客爬上鹊山之后却无法找到
下山之路。接到报警之后，梓东
消防中队和泺口派出所民警上
山将三名游客护送下来。

9月3日是小长假的第一天，
三名市民来到鹊山爬山游玩。3

日下午5时30分许，三人开始爬
山，由于山路较为崎岖，爬上山
顶就多玩了一会。可是，天色很
快就暗了下来。看到天黑，三人

便准备下山，却发现已经找不到
回去的山路了。无奈之下，三人
只好拨打110和119报警求助。

接到指挥中心指令后，8名
梓东消防中队的官兵驾驶消防
车来到鹊山，与出警的泺口派出
所民警回合。通过电话联系，消
防队员获知被困的三名登山爱
好者分别是一男两女。经过30多
分钟的搜索，消防队员终于在山
顶找到了三名被困者，并把他们
领下山。

仨仨游游客客夜夜困困鹊鹊山山顶顶
消消防防民民警警联联手手救救下下

咦咦，，头头上上发发芽芽了了！！
“豆芽发卡”一夜萌爆泉城

近日“豆芽发卡”风靡成都大街小巷，3日，借着节日的气
氛和人流量，卖萌发卡瞬间火爆泉城路，许多市民头顶“天
线”，甚是呆萌。网友也不禁感叹，咱大济南果然没有落后。

据报道，近日“豆芽发卡”风
靡成都的大街小巷，最初这种发
卡只出现在成都的旅游景点，之
后流传到其他地方，甚至在国外
也火了一把。

3日，记者在芙蓉街南门看
到，男女老少许多人头顶都顶着
一个“天线”，看起来呆萌可爱，
卖萌神器豆芽发卡一夜火爆泉
城。

“卖疯了，泉城路到五龙潭
附近满是戴这个发夹的。”发夹
售卖者小黄说。在泉城路上，像
小黄一样的售卖者不在少数，记

者粗略数了数，一条街有十多个
人在售卖。

站在商贩的旁边，会看到不
断有市民前来购买，购买人群
主要是年轻人、情侣和孩子。

“年轻人买得比孩子多，甚至
还有老年人也买来戴头上呢。”
商贩说。

卖萌神器一出现，市民都觉
得特别新鲜、有趣。很多人都戴
上了豆芽发卡，因为他们认为这
样很萌，一名男子告诉记者：“看
到就买了一个，觉得很有意思，
戴上去显得挺可爱。”

小黄告诉记者，她在芙蓉街
里面有一个商铺，专门售卖儿童
玩具等，“因为平时比较关注新
奇的玩具，每天都要不断地刷网
页，这几天看到这个东西挺火，
就立马批发售卖起来。”

发现商机的小黄很果断地
就在网上买了上万只发夹，“这
条街上卖这个的人差不多都是
从我这里拿货，平时都认识，相
互介绍都知道我有货。”

小黄称，今天是她贩卖的第
三天，“前两天人流量不是很大，
卖得不是很好。今天借着假期，
一下子就卖火了。”原先假期会
在店内售卖的小黄，将店铺交给
亲戚，自己拎着一个袋子和纸板
就出来了。

记者了解到，卖萌神器发夹
价格多是五元两个，并且现在

“豆芽发卡”的样式，不再局限于

发卡上粘合塑料小菜苗，花朵、
树 枝 、葫 芦 、草 莓 、苹 果 、红
果……甚至塑料便便都开始出
现在发卡上。

记者从购物网站上查询，卖
萌神器发夹在网上也是热销一
片，有的店铺甚至称，“由于太火
爆，工厂供不上货，现货紧张，抓
紧订购”。在网上该神器的单个
价格在五毛钱左右，如果批发千
个以上，价格还会优惠很多。这
样一算，利润高达400%以上。

一些新奇独特的事物引领
一时风潮，火遍全国后，大都会
是来得迅猛，消寂也在转瞬。

截至下午4点，小黄已经卖
出去了上百只发夹，“得卖到
晚上十二点。说实话，这东西
也就能火这个假期，过去了这
个时间段，就难再卖出去了。”
小黄称。

满街尽是卖萌发卡

批发上万只，利润高达400%

本报记者 唐园园

街头时尚

逛街
的小情侣头
顶 卖 萌 神
器。
本报记者
唐园园 摄

趵突泉景区内的泉水许愿瓶。 本报记者 唐园园 摄
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