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近日，一对夫妻在南京地铁车厢
内喝饮料被处罚。这条不大的“花边
新闻”在网络上引发了很大的争议。
不少人痛骂“南京地铁没人性”，并且
质问“在地铁上一坐就是半个多小
时，口渴了怎么办”。“人性论”一出，
简直是无与争锋。其实，南京地铁严
格执行“禁饮”规定是建设法治社会
的基本要求，如果在这方面有法不
依，执行不力，只会纵容一些人对法
规的漠视，对公共利益的践踏。

南京地铁“禁止饮食”的依据是
《南京市轨道交通管理条例》，该条例
由南京市人大常委会制定，经江苏省
人大常委会批准，这种地方性法规在

南京是有法律效力的，当然应该得到
严格执行。该条例自去年7月1日就已
经正式实施，至今才爆出因为执法引
发争议的新闻，不能不让人怀疑南京
地铁长期以来都是“法不责众”。这样
的处罚来得似乎太晚了。

也许有人会认为南京地铁方面
的处罚合法不合理。其实，地铁内禁
止饮食并非南京别出心裁，在国内
很多城市或者其他国家和地区也有
类似的规定。提出这个禁令，目的是为
了维护公共空间的环境。对于个别人
来说，这样的要求看似苛刻，但是并不
过分。中国很多城市的公共交通都存
在拥挤的问题，而污浊的环境比拥挤
更让人难以承受，很多人都领教过公
交车里那飘荡不散的韭菜饼气味，
也经常对座位上黏糊糊的污渍大皱
眉头。解决公共环境脏乱差的问题，
仅靠民众的道德觉悟是非常缓慢

的，唯有以严格的法规加以约束，才
能尽快见到效果。

一坐半个多小时，不能及时补
充水分的话，确实会感到不舒服。但
是，解渴未必就一定要喝含糖或有
色的饮料。前几年，我曾跟团去澳大
利亚旅游，当地导游见面首先告诉
我们，在旅游大巴上除了喝水，是不
允许进食或喝其他饮料的。我们一
路上自觉遵守禁令，也没有感到哪
里有什么不人性，整洁的乘坐环境
反而让人更觉心旷神怡。而在看似

“人性”的国内地铁上，人们不仅能
经常看到进食的，偶尔还可以看到
给孩子把屎把尿的。让年幼的孩子
控制大小便确实不容易，但是为人
长辈的总该知道这个世界上还有

“尿不湿”或方便袋等物件。很多时
候他们不过是拿“人性”为自己的自
私或懒惰找借口，归根结底还是对

公共空间和公共利益视若无睹。
古人说“仓廪实而知礼节，衣食

足而知荣辱”，今天绝大多数中国人
已经不再被温饱问题困扰，但是仍
远远没有达到“富而有礼”的境界，
一些人甚至还养成了“暴发户”的习
气。此时，我们只能通过严格的执法
培养文明的习惯，除此别无良法。今
天，很多中国人提到巴黎的景色都
是满眼的羡慕，却不知道巴黎曾是18

世纪欧洲最肮脏的城市，大多数街区
没有公共厕所，行人随意方便，整个城
市被称为烂泥之城。随着疾病细菌说
的提出，市民逐渐认识到清洁环境的
重要性。此后，巴黎不断立法，加强
对城市垃圾的管理，才有了现在的
美景。如果，我们很多人对地铁里禁
止喝饮料都有被“割肉”的感觉，我
们哪里还有信心去治理那满大街的
口香糖和随处可见的狗屎。

公共空间里的任性不等于“人性”
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□本报评论员 魏新丽

近日，济南的一些主要街道上，
挂起了广告纸大小的国旗。这是济
南市政府为庆祝国庆节统一调度
的，以后将成为惯例，并扩展到其他
公共场所。悬挂国旗，可以激发市民
的爱国热情，这给充斥着商业广告
的公共空间带来了些许亮色，也给
几乎被商业广告淹没的城市文化提
供了一线生机。

户外公共空间，近年来在一些
城市似乎出现了过多过滥的问题。
在小区外墙、楼道、电梯里，随处可
见牛皮癣小广告，内容低级庸俗；市

区道路和高速公路两边，也往往被
各类毫无美感的广告牌子见缝插
针，甚至在一些著名旅游景点也可
看到商家宣传。这些广告，一是数量
多，杂乱无章，随意设置，挤占了公
共空间；二是商业味浓重，缺乏美
感，毫无品位，易造成视觉污染。同
时，为了给广告牌腾地方，在公共场
合，也很少能见到有品位有格调的
艺术品，优秀人文景观稀缺，也很难
数出城市里有哪些令人印象深刻的
雕塑、壁画等。

城市景观体现着城市的文化，户
外空间商业广告泛滥，反映的是城市
文化的苍白和人文气息的匮乏。它们

侵占了公共空间，让高雅文化无处安
身，既影响市民心情，也不利于城市文
化建设。这种情况不提国外，省内城市
与国内一线城市相比也相去甚远，比
如北京地铁站里就往往用艺术品做
装饰，四号线的圆明园站：就用了西洋
残楼做浮雕，可以让游客在短暂的旅
途中触摸历史。

公共场所的文化景观，是公共
文化的一部分，有品味的文化作品，
可以体现一座城市的历史和传统，
体现这座城市的现代文明风貌，同
时还能满足市民休闲娱乐的需求。
虽然在济南的一些地方，政府也设
有宣传画，但它们往往过于严肃刻

板，千篇一律，缺少灵动和神采，传
递不出应有的文化信息。

这表明我们在城市建设中对公
共空间如何利用的问题关注不够，过
于关注商业利益，忽视了文化景观建
设。对此，政府应该发挥主导作用，倡
导公共空间的文化建设，多一些公益
性，少一些商业味。同时与相关艺术机
构合作，探索有益的模式，增加艺术品
的设置摆放。即便是投放商业广告，也
希望能有所筛选，有所创新，毕竟它
们代表着一座城市的脸面。

城市里不该到处是广告葛齐鲁视点
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