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国庆节假期，淄博各区县推出
了丰富多彩的文化活动，增加了节
庆的文化韵味，让游客体验到文化
旅游的魅力。10月1日至7日，7天内
全市共接待游客390 . 4万人次，同比
增长6 . 7%，实现旅游综合收入33 . 6

亿元，同比增长10 . 1%。
第十五届中国博山美食文化旅

游节在博山举行，让前来观光的各
地游客感受到博山浓厚的地域文化
氛围，同时也品尝到地地道道的民
间美食。

蒲松龄纪念馆国庆再上新展清
宫藏《聊斋图说》工笔重彩画展，以
全新的视角展现聊斋文化的神韵。

桓台县王渔洋故里景区碑刻展
示、情系高青—项鸿山水画作品邀
请展、高青第二届奇石展、术青书法
碑刻展等，吸引了众多文人墨客前
来观瞻墨宝奇珍。

淄博市旅游局相关负责人表
示，各项假日文化旅游活动的开展，
不仅丰富了旅游活动的文化内涵，
也让游客更加了解淄博文化，了解
淄博历史。

本报记者 李超 通讯员 陈曦

文化主题活动

成黄金周亮点

假日期间，旅游业再次显示出
强大的带动作用，淄博吃、住、行、
游、购、娱等旅游要素全面繁荣。各
商贸企业抓住机遇，大力进行营销
和策划，在国庆期间纷纷推出让利、
优惠、赠送奖品等优惠活动，激活了
市民的购买欲望，扩大了群众消费。

家电、服装、手机、工艺品、家
具、婚庆等商品热销仍是今年国庆
节的一大亮点。淄博商厦、银座商
城、茂业广场、银泰城、万象汇、淄博
文化艺术城、荣宝斋、开元文化市
场、义乌小商品城等商贾集散场所
生意更加红火，商业旅游势头旺盛，
火热的旅游消费市场有力拉动了经
济的增长，繁荣了地方经济，旅游带
动效益作用明显。

节日期间，交通部门接待游客
量大幅增长，全市长途汽车客运量
达54 . 18万人次，旅游包车1060辆，营
业收入8 2 7万元，交通运输秩序井
然。

本报记者 李超

都市休闲游“发威”

激发市民消费欲望

淄淄博博旅旅游游不不应应““自自娱娱自自乐乐””
有的景区外省市游客占一半，过夜游增加明显

本报10月7日讯(见习记者
李洋 通讯员 韩妮) 7日，淄
博客运中心、火车站迎来返程客
流高峰。国庆7天，汽车站、火车
站共发送旅客约30万人次。

今年国庆客流仍以学生流、
探亲流和旅游流为主。

“10月1日早上7点开始，客流
量明显增加，一直持续到下午4

点左右，2日至7日期间旅客运输
平稳，日均旅客量维持在1 .5万人
次左右”客运中心工作人员介绍
说。淄博长途客运站今年国庆运
输最高峰则出现在10月1日，超过
3万人次。自9月30日至10月7日，
车站总共发车6600余班次，总客

流量达12万人。铁路运输方面，
国庆期间共发送旅客近18万人
次，日均发送旅客2 . 6万人次，最
高峰出现在7日达3万多人次。跟
去年同期相比总客流量增长了2

万多人次。
今年国庆黄金周期间长途

客运站总客流量跟往年比起来
略有下降，说起原因，客运中心
的工作人员分析说，首先随着私
家车的普及，短途旅游大多数人
都会选择自驾游。其次，出国游
越来越流行也会导致长途汽车
客运的客流量减少。最重要的是
现在四通八达的铁路运输成为
大多数人的首选。

品品牌牌不不响响亮亮，，多多数数景景区区““没没吃吃饱饱””
淄博多数景区游客人数远未达最大承载量；专家：提高景区内涵是关键

今年“十一”假期是国家旅游局发布的《景区最大承载量核定导则》实施的第一个黄金周，该《导则》要求各大景区核核
算出游客最大承载量，并制定相关游客流量控制预案。记者从淄博部分景区了解到，多数景区游客都没有超过最大承载载
量，有的景区游客不到最大承载量一半，景区远远没有“吃饱”。

本报记者 李超

有的景区游客数

不到承载量一半

据原山国家森林公园统计，
“十一”期间，景区每天接待游客
情况为：1日1 . 9万人，2日2 . 1万人，
3日2 . 1万人，4日2 . 15万人，5日1 . 8

万人，6日1 . 7万人，而景区的最大
承载量5万人，最佳承载量3万人，
游客数量还远未达最大承载量。

鲁山国家森林公园每天平均
接待五六千人，该景区的最大承
载量是九千人。而其他一些像博
物馆等人文景点，游客更是稀少。

“虽然人数没有超标，但是我
们都已经做了预案，在景区增加
服务人员，确保游客游览体验。”
原山景区负责人说。

而与淄博的情况相比，省内
其他地市的不少景区游客出现暴
增。省内游客暴增的景区多主打

“文化游”、“体验式旅游”。曲阜三
孔景区2日一天接待游客9 . 2万人
次，梁山旅游风景区接待游客10 . 5

万人次。

景区各自为战

对外难成合力

近年来，淄博旅游得到长足发
展，但是对外吸引力仍然不足，而
各个景区往往各自为战，缺少品牌
景区支撑。周村古商城、原山、鲁山
等景区，在淄博比较有名，但到外
地市，就缺乏知名度，更缺竞争力。

淄博是齐国故都，历史人文资
源丰富，也有非常优美的自然景
观，近年来形成了东西文化线、南
北风景线的旅游格局，但是目前淄
博的景区基本上呈现“满天星”的
状况，对外没有统一的形象和合
力，一些景区的资源没有充分挖
掘。“有些资源来头不小，是世界级
的，但没有充分开发，游客没有深
度体验，所以留不下深刻印象。”周
村古商城景区相关负责人说。

淄博景区发展也缺少统一的
的规划和引导，一些景区存在盲目
发展的情况。比如，有的景区主打
历史景观，但是却建起了生态庄
园，还搞起了特色养殖，没有一个
主题，就很难形成特色。市旅游局
副局长荆茂彬也告诉记者，淄博的
景区开发还需要进一步进行规划
与统一，不能各自为战。

专家：注重游客深度体验，加大推介力度

“淄博景区还应该在景区
内涵上下功夫，提高竞争力和
吸引力，大力推介二三日游线
路，这样才能吸引更多外地游
客。”市旅游局相关负责人介
绍。

而山东大学旅游管理系
主任、省旅游行业协会会长王
德刚曾表示，以后的旅游一定
是深度体验性质的，游客的精
神要求越来越高，所以单纯的
游览参观已经不是未来趋势，

作为旅游开发部门，一定要认
识到旅游的未来发展趋势。

淄博市旅游局相关负责
人表示，旅游部门下一步也将
集中资金和资源打造几个比
较大的景区项目，做出品牌，
拉长旅游产业链，吸引更多外
地游客。

而目前，淄博在旅游大项
目建设方面已经开始行动，齐
古城项目已经开始建设，由长
城影视文化集团投资的齐长

城文化旅游创意园项目签约
落户淄川区，该项目投资30亿
元，将打造以齐长城为核心的
旅游文化创意园区。周村古商
城和原山国家森林公园也在
积极争创5A景区。

淄博市旅游主管部门也
加大了对外营销推介的力度，
先后到周边地市、高铁沿线城
市等进行推介，这些都会对淄
博旅游的发展起到积极推动
作用。

7日，游客在周村大街游玩。 本报记者 王鸿哲 摄

千余人国庆假期

献血42万余毫升

国庆假期，淄博再掀无偿献血
高潮，市民纷纷通过献血的方式表
达对祖国的祝福。截至10月6日，全
市共有1093名市民累计无偿献血42

万余毫升，有效保障了节日期间的
临床用血需求。

据了解，国庆长假期间前来街
头献血站参加无偿献血的人络绎
不绝。市民高先生说：“今年是建国
66周年，无偿献血是我们普通市民
对祖国最诚挚的祝福。”在淄博打
工的李先生说：“在节日里献血是
件非常有意义的事情，于人于己都
有好处。”与此同时，淄博市无偿献
血志愿者服务队的志愿者们也在
各街头献血站开展了丰富多彩的
宣传活动。

为保障节日期间临床救治用
血需求，市中心血站在全市设立多
处献血站点，方便市民就近参加无
偿献血。

本报记者 樊伟宏 通讯员
张俊玲 魏巍

本报10月7日讯(记者
李超) 今年国庆长假期间，
来淄博旅游的外地游客增加
明显，有的景区外地游客能
占到一半，过夜游增加明显。

“今年外省市的游客增
加非常明显，10月3日一天的
游客就有五六千人，外地人
能占到一半左右。”鲁山国家
森林公园票务负责人说，滨
州、东营、潍坊、济南、天津、
河北等地都是鲁山主要的客
源地。

周村古商城景区负责人
介绍，今年外地游客增加不
少，特别是京津冀地区、珠三
角和长三角地区一直是古商
城重要的客源地。

在古商城景区停车场，
记者看到不少外地牌照的私
家车停靠，北京、河北、天津、
江苏等地居多。

潭溪山景区和原山国家
森林公园也是受外地游客欢
迎的热门景区，潭溪山的外
地客源主要来自周边地市，

以自驾游为主。据原山国家
森林公园相关负责人介绍，
国庆期间，景区内宾馆天天
爆满，主要是外地过夜游的
游客增加，而这在往年是较
少见的。

淄博有丰富的自然和人
文景观，旅游不应“自娱自
乐”，近年来，淄博加大了对
外推介的力度，并在景区景
点建设和基础设施方面不断
进行完善，这在一定程度上
增加了旅游吸引力。

国庆七天淄博发送旅客约30万人次，铁路成出行首选

长长途途汽汽车车客客运运量量比比往往年年略略降降
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7日，淄博火车站检票口排起了长队。 本报见习记者 李洋 摄
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