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专版

在东风雪铁龙23年的发展

历程中，有全球首款同步引进

的两厢车“鼻祖”富康，也有

萨拉·毕加索、爱丽舍这样经典

的车型，再到今天在国内各个

车型细分市场中赢得表现不俗

的新世嘉、C4L、全新爱丽舍、

T时代新C5、C3-XR等，以及

启动预售并且即将上市的C4世

嘉，无论哪款车型，都在演绎

和 诠 释 着 自 己 独 特 的 品 牌 优

势：“舒适、时尚、科技”。

今年是我们“龙腾C计划”

的收官之年。龙腾C计划不仅仅

是我们企业的一个中期发展规

划，更是我们对消费者的一项

庄严承诺。我们承诺将更好地

满足每一位消费者对于愉悦汽

车生活的期待。

因此，在这一年里，我们

对品牌也进行了刷新，品牌变

得 更 加 年 轻 、 时 尚 而 充 满 活

力，让我们的心和消费者走得

更近。产品和技术上，今年我

们不仅推出了一款全新车型和

两款改款车型，更实现了动力

总成的全面升级，满足了消费

者对于高效动力的渴望。而在

服务方面，东风雪铁龙更是一

如 既 往 地 秉 承 “ 家 一 样 的 关

怀 ” 服 务 理 念 ， 提 升 服 务 质

量，并在今年 J . D . P ow e r的评

选 中 ， 夺 得 了 C S I ( 售 后 满 意

度)第一、SSI(售时满意度)第

二的好成绩，这些都给我们十

足的信心。

东风雪铁龙将会一如既往

地重视品牌宣传在山东区域引

导作用，尤其在《齐鲁晚报》

的信息刊登发布，将会是在山

东区域最具有影响力的投放，

借助山东人民对晚报的喜爱与

推崇，同时借助对车展的营销

巨大作用；将会加强新车型的

不同阶段的投放，推动销量的

提升，更好地传达东风雪铁龙

品牌理念与文化。

东风雪铁龙2014年在山东

销量突破 4 万，占全国 1 2 % 比

重，位居全国第一！

山东市场是东风雪铁龙销

量的第一大销量贡献省份，山

东的市场容量巨大连续多年全

国第一，市场潜力巨大；是东

风雪铁龙一直以来列为的重点

市场。

山东有40余家东风雪铁龙

4S店，渠道的布局覆盖范围较

广，这样布局是为了能够给广

大 消 费 者 提 供 更 好 的 购 车 服

务；一直以来的工作重点就是

客户满意度的服务提升，从售

前、售时、售后，秉承人性化

的服务理念。

针对山东区域百强县发展

势头迅猛，下一步也会对二三

线市场维护着重布局。

2015年1-9月销量已经突破

35000辆，四季度的冲刺已经全

面启动。

未来，东风雪铁龙对山东

市场的重视只增不减，势必加

大市场投入，随着新车型的陆

续上市，随着东风雪铁龙市占

率不断提升，我坚信东风雪铁

龙 在 山 东 的 销 量 将 会 越 来 越

好，今年会再创新高！

（讲述人：程相甫 东风雪
铁龙销售部华北大区主任）

相相约约齐齐鲁鲁晚晚报报 相相约约未未来来
东风雪铁龙的每一款新车型在山东的首发，都在《齐鲁晚报》进行刊登告知，因为我们深知《齐鲁晚报》的影响

力，覆盖面，权威性，在山东人民心中的形象。而东风雪铁龙每一款车型上市后，要能最好地向山东广大消费者告
知，必然是选择齐鲁晚报，齐鲁晚报正值27周年，东风雪铁龙进入中国也23周年之久，20多年来，东风雪铁龙在山东
借助《齐鲁晚报》这样一个有力的平台不断发展，逐渐深入人心。

此广告为东风雪铁龙2005年刊登在齐鲁晚报上的，内容为05款富康上市
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