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““22001155中中国国地地产产荣荣誉誉榜榜””评评选选启启动动

最大的购物狂欢节“双十一”刚过，同事们的表
现也是几家欢喜几家愁。昨天一大早，同事C小姐就
沮丧无比，调了闹钟半夜十一点半时兴冲冲地醒来，
一改往常睡眼惺忪，好不容易打开了电脑打开了购
物车，却在12点卡死在了付款环节上，等到终于点进
了付款页面，发现“您的货物已被抢购一空”，真是让
她气了大半夜。

另一位同事A女士，则选择了四五千元的“货
物”，“我不抢，就选那些货源比较充足的，都买上
了！”A女士本来很高兴，可是到了早上再细细欣赏
自己的战果时，却发现底下的评论里，有个消费者9

月初买的价格居然比自己双十一买的还低了50多
块，于是，气冲冲地找卖家，要求退货，在得到了卖家
一年内不降价的保证后，心情才平复了些许。

而B先生则是昨天办公室里最淡定的。追求高
品质生活的B先生，买东西只买牌子，在他看来，双
十一打折的，多数都满足不了他对牌子品质的追求。

“我的有些牌子，全年都不打折，偶尔我生日才给个
折扣优惠，双十一想抢也抢不到，所以我从来不抢。”
B先生说，对于他认准的品牌，他愿意追随到底，哪
怕价格高，折扣优惠也少。

我的这三位同事，也让我想起了济南不同品牌
楼盘的不同市场表现。像有些低价的刚需大盘，总会
受到大众争抢，很多购房者排了半天的号，最后也没
选上心仪的房子。而有些楼盘，则总在玩些营销上的
噱头，活动精彩纷呈，购房者却总不买账，最后沦落
成了自娱自乐的结局。而有一小部分楼盘，则扎扎实
实做产品、做品牌，将楼盘和开发商的口碑慢慢扩
散，最后虽然房子的价格比周边同类楼盘价格都要
高，却有价有市，还引来购房者争抢。

要论长远发展和最挣钱的房企，肯定是最后一
类有品牌的房企。多数楼盘和开发商对这类房企也
非常眼红，不少房企在发展之初，都会立了一个“成
为真正的品牌房企”的目标，可是在实施起来，却不
免追求起了眼前利益。可是，无论在双十一，还是在
有关消费的各行各业，“薄利多销”是个道理，“厚利
适销”却往往更适合企业的品牌与长远发展。

(楼市记者 韦超婷)

据了解，“2015中国房地产荣誉榜”共
设四项大奖，它们分别是“2015中国房地
产名牌企业”、“2015影响中国典范社区”、

“2015中国房地产杰出人物”、“2015中国

房地产优秀营销团队奖”。
组委会人士介绍，本次荣誉奖旨在

评出各地出类拔萃的房地产品牌企业、
典范社区、房地产杰出人物、房地产优

秀团队奖，并面向全国进行推广，把它
们的成功经验进行全国性的交流，以推
进注重企业品牌内涵、营造良好市场氛
围，树立具备社会责任感的优秀企业形
象，为行业树立标杆与榜样。

荣誉榜参评热线：0531-85196382
85196595

记者手记

“薄利多销”，还是“厚利适销”？

谁将影响中
国楼市？谁能代
言齐鲁地产，成
为 全 国 地 产 明
星？近日，国内
房 地 产 权 威 大
奖——— “2015中
国地产荣誉榜”
评选在济南正式
启动，并有多家
房企表示参与全
国角逐。

今年，一年一度的“中国地产荣誉
榜”已进入第十二个年头。2004年，为
推动我国房地产业的持续、健康发展，
《齐鲁晚报》、《重庆晨报》、《广州
日 报 》 、 《 解 放 日 报 》 、 《 成 都 商

报》、《扬子晚报》、《新商报》等国
内30家主流媒体联合发起组建了“中国
主流媒体房地产宣传联盟”，并从当年
开始举办“中国值得尊敬的房地产品牌
企业”及“影响中国的30大典范社区”

的总评榜推介活动。
该活动不但向社会推介了上百家在

全国各地区位居前列的房地产品牌企
业，同时还展示了各地区极具影响力的
典范社区。活动推出后迅速在房地产行
业内造成轰动，成为极具公信力及权威
性的评选，被视为中国房地产行业的
“奥斯卡奖”。

中国地产行业的权威“奥斯卡奖”

2015年荣誉榜将推出四项大奖

盛世典藏，绝版臻品

11月7日，燕玺台收官加推49席，全部
现房呈献，再次掀起一波人气狂潮，全城热
抢。

当一个建筑被誉为经典，被封为某个地
域或者行业的标杆，便注定拥有其它产品所
无法超越的品质，燕玺台巅峰豪宅品质，细
致打磨居者生活于此的每一个细节，聚集豪
宅人脉圈层，打造高端居住生活配套，燕子
山下，紧邻咫尺繁华，于泉城独一无二的开
元片区内建筑绝版豪宅，成就顶尖层人士的
豪门聚落。

燕玺台自首次开盘以来，在燕玺台安个
家，是许多齐鲁巨子的一个梦想。燕玺台一
经推出，便广受关注，屡次开盘皆创造了近
乎售罄的热销传奇。然而每次开盘即告抢罄
的神话，让许多人难以圆梦，本次燕玺台收
官加推，瞬间引爆全城，错过再无。

全城热抢，品质为先

近几日，前来燕玺台体验中心询问看房
的人呈几何式增长，体验中心的咨询热线几
乎被打爆。举个实例，记者在去之前曾拨打
燕玺台的销售电话，但竟然出现了长达40分
钟的占线情况！当记者终于接通后，置业顾
问对记者表示了歉意，说明了情况，原来自
收官加推49席后，前来问房的人就络绎不
绝，电话更是一个接一个，毫无闲暇。

可这种现象背后的原因是什么？为什么
燕玺台每次开盘即告售罄？为什么燕玺台的
每一次动作都备受关注？为什么燕玺台的房
子如此受人推崇？为什么燕玺台收官加推49
席能门庭若市，全城翘首？为什么燕玺台一
直蝉联济南高端住宅市场的销冠？唯有品
质！

人生极境，只在这里

一席燕玺台，阅人生九极。
极致圈层。燕玺台深谙高端客群对高

端住宅的纯粹性、私密性、专属性的需
求，每一席都是对传统豪宅的颠覆，每一
席都是不可再生的绝版资源；极致人居。
户型设计礼聘全球最顶尖设计团队，精臻

考量每一个细节，尺度超越传统豪宅；极
致视界，以信、达、雅传统文化为建筑的
图腾，并契合皇家造园之道，传承千年文
脉，打造极致景观，最后将园林境界在茶
中得到升华；极致服务。礼聘全球五大行
第一品牌——— 世邦魏理仕为物业服务顾
问，汲取京西大院独有的“卫戍”精髓，
以“六重安防，四重门禁”的最高防护标
准，开启济南元首级安防服务；极致生
活。在济南首倡“定制精装”这一全新服

务模式，以前所未有的前瞻性眼光提出三
大定制服务和四大服务模式，全面满足业
主未来生活所需；极致殊荣。燕玺台参考
世界坐标轴，根植千载文脉之上，寡占城
市最无价土地；极致资源。燕玺台立面石
材全部为卡拉麦里金和蝴蝶绿，在中国豪
宅中谓为奇观；极致归属。风水正位，齐
鲁文明的绝版之地；极致品位。以凌驾于
别墅之上的高度，为您打造“高端定制豪
宅”。

燕燕玺玺台台收收官官加加推推4499席席

中国（山东）“三名”颁奖现场图
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