
微山渔业北京抱团打响品牌保卫战

政政府府搭搭台台，，会会““唱唱戏戏””的的带带头头人人少少

本报济宁11月15日讯 (记者
贾凌煜) 14日上午，济宁华力

集团董事长郑元华与济宁市慈善
总会签订捐赠合同，认捐设立
1000万元的慈善冠名基金。

郑元华所认捐设立的慈善基
金，以其姓名命名。全称为“济宁
慈善郑元华爱心基金”，系济宁市
慈善总会成立以来设立的最大的
个人慈善冠名基金，母本金额为
1000万元。该基金将依托捐赠人
所开办企业优势，为城区的城乡
低保对象发放价格补贴券，为他
们购买家用电器提供援助。

活动仪式上，济宁华力集团
现场为15名特困群众代表，每人
捐赠了一台价值近3000元的家用
电器，包括彩电、热水器和空调。

济宁市慈善总会会长刘景伦
接受捐赠并为郑元华颁发了捐赠
证书。

本报济宁11月15日讯 (记者
岳茵茵 通讯员 翟红敏 李

来安 ) 近日，水泊梁山风景区
推出“八方共域，异姓兄弟一家
亲”姓氏免费畅游梁山活动。活
动将根据《水浒传》中所涉77姓
氏，每天安排指定姓氏游客免
费参观。

据介绍，水泊梁山风景区自
11月12日起，每天安排《水浒传》
中2-5个姓氏，这些姓氏的市民
可在当天免费游梁山。“市民拿着
身份证到景区售票处，经过核实
后就可以免费游梁山了。”此外，
车牌号位数为108的车主，可凭行
车证和身份证免费游梁山。该活
动从11月12日起至12月31日结
束，所有来梁山的游客都可参与。
免费参观计划详见齐鲁壹点客户
端。

水浒77个姓氏

可免费游梁山
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“现在如果有酒店相中
我们的大闸蟹，咱第一个要
求就是必须在菜名上体现出

‘微山湖大闸蟹’。”85后青年
张宁智，2014年回到微山老
家后，成立合作社、创办农业
科技公司。不到两年间，他们
的大闸蟹已获得了微山湖大
闸蟹的品牌使用权。在既有
品牌的“大伞”下，今年张宁
智的大闸蟹销售利润率达到
了15%到30%。”

“前些年品牌培育之路
较缓慢，多数养殖户的销售
还是流入市场。”微山县渔业
管理委员会总工程师张保彦
说，2012年当地政府斥资300
万从一家企业手中买下微山
湖品牌后，建立严格的质量
筛选标准，给符合要求的养
殖户免费使用注册微山湖品
牌，并印制统一防伪标签，品
牌培育开始逐渐起色。

张保彦坦言，能符合微
山湖品牌使用标准的带头企
业太少了，而要想打响品牌

还是要靠市场行为，需要有
企业作为市场主体向前冲。
现在“品牌保卫战”遇到的最
大问题，就是政府极力“搭
台”，却缺乏好企业来“唱
戏”。记者了解到，此次参与
北京推介会的企业有16家左
右。除去水产品加工企业，真
正的养殖企业只有1 0家左
右。其中有几家企业负责人
并未到现场推介，而是让渔
业技术人员代为推广。

“微山虽有多年的养殖
基础、家家户户都以捕鱼养殖
为生，但传统家庭养殖户学历
低、目光浅，不懂品牌概念，这
时就需要一个明白的带头
人。”张保彦说，虽然每个养殖
集中村镇都有专业合作社，但
大多数合作社的领头人都是
从没出过渔村的长者。没有经
营和管理的思维，合作社的
带头作用微乎其微。“要是能
多些闫成武、张宁智这样的
企业带头人，微山湖渔业品
牌会推广的更快些。”

设千万冠名基金

助低保户买家电
13日，微山湖渔业品

牌推介会在北京举行。微
山湖大闸蟹、乌鳢等鲜活
湖珍再次“进京”。从2004
年起，济宁市渔业部门开
始率领实力商家，赴各大
城市推广微山湖渔业品
牌。经过多年的品牌推
广，微山湖大闸蟹的品牌
初显，但是具有品牌意识
的带头人还不多。

本报记者 高雯
通讯员 刘洋

品牌培育周期长，名气初显

13日下午，微山湖渔业品
牌推介会在北京举行，现场展
出微山湖大闸蟹、微山湖乌鳢
等鲜活湖珍，还有重达0 . 97斤
的“蟹王”和0 . 7 1 3斤的“蟹
后”。沙画呈现渔歌荷香、连线
直播后厨烹饪、现场互动品
鉴……汇聚时尚元素的推介
会，让京津地区的客商们，对
来自“北方第一淡水湖”微山
湖的湖鲜颇感兴趣。

从2004年起，济宁市渔业
部门就开始率领实力商家，到
北京、武汉、西安等各大城市
推广微山湖渔业品牌。从以往

“单纯开会、开完就散”的模
式，到现在更多环节展示的时
尚模式；从单纯的邀请客商改
为同时邀请“互联网+渔业”的
投资人、酒店代表等多类人
群，创新下的推介会元素越来
越丰富。

“早些年的推介会我们参
加的少，大多数的蟹农还是散
户独立养殖和销售，没形成品
牌效应。”微山县最早的养蟹

人，猛进村村支部书记闫成武
说，以往在没有品牌支撑的传
统销售渠道中，微山湖大闸蟹
的养殖户处于最底层的生产
端。经常有外地的客商低价收
购优质微山湖大闸蟹，“洗澡
贴牌”之后身价大涨。

意识到这一问题后，闫成
武也成立了微山湖韵现代渔
业养殖庄园，带领村民参与到

“微山湖品牌保卫战”中，跟随
济宁市渔业部门到各大城市
集中推介。”闫成武说，品牌培
育周期太长，到这两年才看出
一些品牌效应。“我们获得了
授权使用‘微山湖大闸蟹’品
牌，有独立的商标和防伪标
志，近两年凡是带商标的微山
湖大闸蟹比市场零售要高出
四成，而且不愁销路。”闫成武
说，获得品牌使用授权的门槛
很高，对养殖条件、技术要求
很严格。所以获得使用微山湖
品牌授权的产品，凭借优质的
品质，在一些酒店和商场开始
有了些名气。

政府卖力推广，但缺带头人

推介会展出的微山湖大闸
蟹。本报记者 高雯 摄
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