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似乎都有些许看腻了，最近朋友圈快被泉城路贵和门口那只巨大而萌胖的小黄鸭给刷爆了！我想似乎除了两年前那场重重

装开业，坐拥济南最高端商业的高冷贵和很久没有这样被刷屏了吧！主题展，就这样悄无声息的开始占领济南各大商业业地

盘，传统商业突然因其吹响了强势回归的号角声！也许这周末恒隆广场的糖果传奇也会完成搭建，到时候想必又是少不不了一

阵刷屏！

作为一个资深的从eBay期间就网购的三黄钻的买家，我不想去为淘宝奏哀曲，却着实想为即将复苏的传统商业唱唱赞

歌！在这之前先讲一个与商业无关的小案例吧。

众所周知，杭州的西湖是整个城市最著名的景点，十多年前西湖决定战略性免费开放，放弃每年两千余万的门票收入，，

转而带动周边隐性消费。十几年间，西湖门票少收了两亿多，却为杭州每年撬动了几百亿的旅游收入。圈里的人都知道道，西

湖有个著名的“241”算法，就是说只要每个游客在杭州多留24小时，杭州市的年旅游综合收入便会增加100亿元。

这样的案例在西湖免费的十几年间反复被提及，各种赞歌也被唱了无数，而我只是觉得，西湖的免费之于杭州，最重要要

的是增加了一座城市的体验感。以前是杭州人的西湖，外地人只能观赏，现如今是地球人的西湖，所有人都可以享受。。

西湖之于一座城市的意义，仿佛是把江南的文化时刻立体的展现在所有人面前，你可以黄昏来欣赏“疏影横斜水清浅，，暗香

浮动月黄昏。”也可以雨后来感受“欲把西湖比西子，淡妆浓抹总相宜。”也能够醉生梦死般“山外青山楼外楼，西湖湖歌舞

几时休。”还可以“忆江南，最忆是杭州。”不论是静坐于湖边、畅舟于湖面，品茗于亭台还是寻欢于楼阁，所有与杭杭州的

一切风物，都离不开一个随时可去的免费西湖。

其实讲了那么多的西湖，无非在讲一种体验。旅游是最传统的商业模式，却也是最无法替代的体验，你可以把所有行程程

的一切都交予电商打理，却不能在家中收到一个快递，里面包着“到此一游”的感受。

随着今年双11额度再度刷新纪录，我也开始逐渐厌恶起曾经一度依赖的电商，且不说真货假货，淘宝的价格就越来越没

含金量，无法实际体验的感受也促使很多人收货即退货。淘宝运营成本的增加和鱼龙混杂的市场氛围，让人看到了一度度被打

入冰窖的传统商业逐渐有了复苏的迹象。而商业主题化的氛围，不得不说是如今传统商业最容易抓到的一根救命稻草。。

南有K11，北有芳草地，大悦城四处搅局，这些被商业奉为经典的主题化商业创造了一个又一个的传统商业传奇。就拿

多年前K11莫奈展来说，展期内吸引了三十余万人次观展，整个商业综合体的营业额因此增长了20%，而如今K11正在举办的

达利艺术展，更是人潮鼎沸，从年中便开始引人注目，一开幕更人满为患，不仅传统市民喜爱，众多明星也自告奋勇参参与其

中，还不时在微博炫耀一下自己的文化品位。

如果说艺术与商业的结合只是某些商场与某些艺术机构的合作，不足成为模式，那今年全国多个大悦城蜡笔小新25周年

展、超级玛丽30周年纪念展、哆啦a梦诞生前100周年展、乾隆号下个江南等主题展为大悦城带来了传统商业无限艳羡的人流

与氛围。

如果说两三年前，传统百货还在羡慕Shopping Mall的体量与多元化品类，现如今两者也并无太大区别，都可以算作传统

商业模式，即便是有餐饮的高访问、电影院的高频次，那些能卖得上价的铺位依旧人影稀疏，撤柜率依旧高居不下。也也正因

此，主传统商业需要一个区别于网络的体验化服务，主题展正中下怀！这也是在北上广的商场里，每个主题展之间只间间隔一

个临场搭建的时间，可谓你方唱罢我登场，一个展接一个展。

也许济南的商业氛围还未有北上广那样竞争激烈，但随着各大地产推出的商业项目逐渐增多，购物中心的公共空间和对对

外形象亟待个性化突出，各类主题展正是区分出各家特色的地标性展示，一方面丰富了城市居民的日常公共文化体验，，另一

方面也为商场营造了一股城市公共生活风

气。对于购物者而来，一旦将逛某个商场当

成自己日常生活的一部分，就会经常来这个

商场。而当购物中心逐渐从地标式建筑转型

为更富内涵的主题旅游景点和展示人文历史

的场所时，自然能吸引更多消费者到店，并

延长消费者的在店时间，从而带动销售的增

长。

传统的商业需要创新的营销模式来重新

吸引顾客的参与及消费，主题展毫无疑问是

最成熟、最便于操作又最受欢迎的模式。

栖栖霞霞大大苹苹果果 礼礼重重情情更更浓浓
——— 一忠实码帮商城买家连下13单向外地亲友送“苹”安

□王迁

由于货品地道兼价格厚道，包括各类时
令鲜果在内的码帮商城名优特产受到众多
省内外消费者的追捧。其中，码帮烟台红
富士上线一个多月，吸引了大批“回头
客”。来自德州的时先生就是其中之一。
时先生告诉记者，上月他曾经抱着试试看
的心态，买了两箱栖霞90#红富士，通过快
递的方式邮递给自己和福建的亲友，“收
到苹果后，自己和朋友都感觉这个苹果品
相很好，很少吃到口味这么纯正的红富
士，于是这次一下子订了26箱，让各地的
亲友们都尝尝咱山东的名果”。工作人员
从后台看到，这1 3单分别寄往广东、山
西、黑龙江、福建、河北、河南、辽宁等
13个地区。问时先生为什么会购买这么多
码帮苹果，他告诉我们，烟台栖霞的苹果
全国闻名，报社卖的东西也很放心，再加
上自己吃着确实好吃，非常想让各地的亲
友第一时间都尝尝。这一箱箱栖霞超大红
富士代表着山东人的情谊，也有“平安”
的吉祥寓意。

栖霞苹果数第一

栖霞地处胶东半岛的中心位置，境内以
山地丘陵为主，四季分明，气候宜人；秋
季昼夜温差大，土壤条件适宜，自然环
境非常适合苹果生长，是中国最重要的苹
果产地。栖霞苹果以其个大形正，色泽鲜
艳，光洁度好，酸甜适中，香脆可口而著
称。栖霞市广泛采用生物工程技术，发展
无公害有机苹果生产。已有200多个村庄
和80多个企业拿到了绿色食品证书，优质

果率达90%以上，尤其又以苏家店镇蚕山
南麓、盛家沟、唐家泊牙山等几个地方口
感最顶级。

因为栖霞土壤为中性偏碱，含有较
丰富的磷、钾、钙、镁等元素，非常有
利于苹果的生长。而红富士是一个对地
理条件要求较高的品种，北纬33~44摄氏
度为红富士苹果适栽区，其中，栖霞地
区是最佳适生区之一。本次码帮挑选的
红富士苹果全部来自最地道、最具烟台
苹果代表性的栖霞核心产区，采购时专
门选取了丘陵光照时间长的地块，生长出
的红富士糖分更高，更甜。这些得天独厚
的条件，促成烟台栖霞红富士苹果色泽鲜
艳，口味宜人的特点。

本次码帮售卖的正宗栖霞红富士苹
果，果径都达到90mm以上。所选苹果都是
山地丘陵种植，从小喝着山泉水长大，施
着农家肥和有机肥。从开花到结果成熟，
历时5个多月时间，风吹雨露，吸收天地之
精华，才长出正宗地道的烟台好苹果。再
经过采摘环节的层层把关，我们寄出的是
苹果，您收到的是放心。为确保给市民提
供放心的苹果，今年我们选取的都是精品
苹果，用三道检验程序确保苹果质量。

苹果从源头采摘后，果农会对苹果进行
第一轮的分选，然后合作社将苹果收购时将
会进行另一轮筛选，此外，在运输包装环
节，工作人员还将对苹果进行一遍质量检
验，三道程序层层把关，确保送到市民手中
的苹果都是精品苹果。在苹果包装上，码帮
专门定制了质量上乘的精美包装箱，使用了
厚网套和保鲜膜。在避免长途运输给苹果带来
碰撞、损坏的同时，更好地锁定苹果水分，保证
好口感。

世界梨后库尔勒梨

库尔勒香梨在汉唐时期就名满天下，被
誉为“西域圣果”。在1924年举行的法国万
国博览会上，在参展的1432种梨中，仅次于
法国白梨被评为银奖，被誉为“世界梨后”。
从1950年起，库尔勒香梨曾多次在全国果
品评比中夺冠。1986年9月，英国女王伊丽
莎白在北京人民大会堂吃了库尔勒香梨
后，频频点头，连声称道：真是果品王子”。

从此以后，库尔勒香梨就被指
定为招待贵宾的上乘果品。

库尔勒香梨营养价值高，
含糖、氨基酸、维生素、各种碳
水化合物达14%，水汁为86%。
其中含糖量10%，酸0 . 03%，灰
分0 . 12%，每100克香梨含维生
素C约4 . 3毫克，含有葡萄糖、
果酸及多种微量元素，可食部
分达83 . 6%。库尔勒香梨不仅
可以生食，而且可以做梨酒、梨
膏等相关食品，并有“润肺、凉
心、消痰、消炎、止咳、解疮毒酒

毒”等医疗作用，维吾尔医、蒙

医中常把它作为食疗佳品。
本次码帮与新疆人民政

府山东办事处合作，将纯正的
新疆库尔勒香梨拿到码帮售

卖 。据 新 疆 办事处负责人介

绍，目前大家在市面上购买的新疆库尔勒

香梨20%是假货,种植地可能都不在新疆；
30%是边缘货,也就是在新疆地区或者库尔

勒周边种植的；30%是次品,虽然是正宗的

库尔勒原产的香梨,但是品质是比较差的,
真正的库尔勒香梨,市场上仅占20%左右,本
次亮相码帮的库尔勒香梨,则是经新疆人民
政府山东办事处协调货源,从新疆库尔勒地
区果园采摘下来后,装车三天三夜运抵济南,
确保货真质鲜。属于“正宗中的正宗”。

购买方式

在 线 购 买 : 码 帮 商 城 h t t p : / /
mabang.qlwb.com.cn

现场购买:

每周六9:00—17:00码帮会员中心(经十

路16122号经十路与环山路交叉口西南角院

内副楼2楼，如走楼梯请到4楼)(乘坐公交16

路、31、62、79、115、117、152、BRT2、K51、
K56在科院路站下车向东40米)

客服电话:0531-85196828 85196137
齐鲁晚报码帮商城官方QQ群：343348973

13单，每单2箱栖霞红富士，分别寄往九省十三地市……
昨日早上，本报码帮客服人员像往常一样登录商城后台，惊讶地发现一夜

之间订单栏几乎被同一位买家“刷屏”——— 一位德州禹城市的时先生，一口气下
单13次订购了26箱栖霞90#红富士发往全国各地。这是最近一周以来，码帮商城
线上单人购买一种商品订单最大的一笔。据悉，随着年关临近，越来越多的消费
者选择在码帮商城订购各类名优特色产品，为异乡的亲友送去家乡的祝福。

85#栖霞红富士苹果10斤装市场价100元/箱 码帮价85元/箱
90#栖霞红富士苹果8斤装市场价90元/箱 码帮价75元/箱

新疆库尔勒香梨5斤装市场价80元/箱
码帮价70元/箱
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