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本报济南12月14日讯（记
者 朱洪蕾） 近日，由团中
央中国青年高级人才培训中
心、国务院扶贫办全国扶贫培
训宣传中心、中国关心下一
代工作委员会办公室联合举
办的“农村青年创业服务计
划服务山东暨大学生创业创
新巡回报告会”在山东大学
开讲，山东省成为“农村青年
创业服务计划”公益活动实施
的首站。会上，“农村青年创业
服务计划山东省培训基地”揭
牌，山东省青年创业培训工作
启动。

据了解，为践行“大众创
业、万众创新”，中国青年高级
人才培训中心发起主办了“农
村青年创业服务计划”，并协
同中国光华科技基金会共同
设立“现代农业创业发展公益
基金”用于扶持农村青年群体
创业。服务计划以“服务农村
青年创业”为宗旨，让农业腾
飞、农村美丽、农民富裕为目
标。服务计划涵盖了现代农业
项目资源对接、农村青年创业
培训基地建设、农村青年创业
帮扶、农村留守儿童困难家庭
创业资助等多个公益板块。

依据创业服务计划的整
体规划，首批试点省份为四
个：山东、河南、河北、安徽，根
据各试点省份的企业申报情
况，及基地建设准备情况决定
启动山东省的落地工作。

山东省作为公益活动实
施的首站，在举行大学生创业
创新巡回报告会的同时，启动
现代农业创业项目公益推介
会、农村青年创业人才储备计
划及农村青年创业培训基地
建设工作。

据了解，大学生创业创新
巡回报告会旨在通过服务计

划组建的专家团、创业代表、
创业帮扶企业代表深入各地
大中专院校，以报告会的形
式，引导即将步入社会的大学
生群体返乡创业，并与巡讲
学校签署“农村青年创业人
才储备计划”，对愿意返乡创
业、选择农业项目创业的大
学生，给予免费的创业技能
培训，并给予创业者创业资
源 对 接 和 创 业 启 动 资 金 帮
扶，为农业注入新型人才，为
农业发展提供人才资源，为带
动农村贫困人群脱贫致富提
供人才支持。

本报济南12月14日讯（记者
廖雯颖） 截至12月10日，济南国际
机场 2015年进出港旅客累计达到
900 . 48万人次，较去年同期增长9%。
今年全年旅客吞吐量预计约在950

万人次。
据济南机场分析，按往年经

验，因天气、地域等因素，济南机场
冬春航季客流量会略有下降。而今
年10月冬春航季换季后，济南机场
新增了福州-济南-大连、哈尔滨-

济南-香港、济南-长沙-普吉岛等
12条航线，更好地满足了旅客出行
需求，也有效地拉动了客流量增
长。近两个月来，客流量持续保持
9%左右的增速。今年累计至12月10

日，济南机场旅客吞吐量首次突破
900万人次大关。

目前已有29家航空公司在济投
放了运力。济南机场现执行航线120

余条，其中，国际航线10条（首尔、曼
谷、新加坡、清迈、大阪、暹粒、金
边、清州、巴厘岛、岘港），地区航线
6条（香港、澳门、台北、高雄、花莲、
台中），平均每周进出港航班1700余
架次。预计今年济南机场旅客吞吐
量约950万人次，再创历史新高。

济南机场旅客年吞吐量

首次突破900万人次

本报济南12月14日讯（记者
马绍栋） 记者从福田汽车获悉，
互联网+背景下，以通过与跨国巨
头合作开创全新中外合作新模式
的福田汽车正在构建一条“智能重
卡车联网”新路。

目前，福田汽车正在整合全球
优势资源实现行业突破，全面引进
德国工业4 . 0体系，通过理念与技术
全面接轨，将成为国际领先的互联
网智能汽车企业。

据悉，福田汽车已经搭建了
完善的商用车工业4 . 0顶层架构，
以车联网、大数据及云平台为基
础，建立以客户为中心的生态系
统，利用大数据驱动企业管理的
智能化，通过智能产品、智能工厂
及智能制造实现大规模的客户个
性化定制。

以构建“智能重卡车联网”平
台方面的进展为例，福田戴姆勒
汽车吸收了奔驰重卡的智能化车
队管理系统理念，在满足国家道
路运输政策法规的基础上，通过
在欧曼GTL超能版上配装北斗智
能车载终端，打造以“智慧重卡”
及车联网为基础的，面向物流公
司，方便物流公司对车辆、人员、
货物和业务管理的“智能化车队
管理系统”，打造全新的汽车互联
生态系统。

福田汽车构建

“智能重卡车联网”

““农农村村青青年年创创业业服服务务计计划划””山山东东落落地地
内容涵盖现代农业项目资源对接、农村青年创业帮扶等公益板块
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进口商品中，生鲜产品、

母婴用品最受欢迎

记者调查了多家进口商
品超市了解到，日前这些超市
中最受欢迎的是生鲜类产品，
其中包括三文鱼、牛排、金枪
鱼、爱尔兰大虾、红虾、牛奶、
进口水果等，另外就是母婴用
品也非常受欢迎。

而根据济南绿地全球商
品直销中心统计发现，济南25
岁到45岁的市民是此类超市的
主流消费人群，其中以学生、白
领以及精英阶层为主。记者采
访了解到，这部分人群对价格
不是非常敏感，即使价格高一

些，但是只要是产品品质有保
证，他们也乐于多支出一些。

“有的消费者宁可到进口
超市选购商品，也不愿购买便
宜的国货，这跟中国人跑国外
去买马桶盖其实差不多。”中
国消费研究专家朱丹蓬说道，
在国人消费能力不断提高的
今天，国人有能力消费更好的
产品，但是中国的产品标准却
没有国外产品的标准高，所以
国人只好去选购进口商品。

“这种现象其实也表明，
我们目前的供给改革是十分

必要的。”山东省电子商务协
会秘书长李俭，曾在分析我省
外贸形势和相关外贸政策时
这样说道。“我们中国企业生
产的产品，出口到国外后再进
口到国内，就成了香饽饽，这
种现象其实很不正常。”朱丹
蓬对此表示，从目前中国消费
的趋势来看，未来很长一段时
间内，进口商品超市将成为一
种趋势。“如果我们迟迟不能
提供好的产品，把好的产品留
在国内，那么最终只能导致钱
都被别人赚走了。”

进口商品直销中心，

周末能占商场客流一半

电商的发展，分流了实
体商超的客流。如今，除了体
验性消费外，纯粹的超市概
念越来越被网购所取代。今
年，省城济南精品超市的概
念在各大商场遍地开花。这
些精品超市，主打全球采购
概念，主要与各地保税区合
作，由保税区提供货源，为消
费者提供有品质保证并且价
格优惠的进口商品。

泉城路一家大型商场的
三楼有一家主营进口商品的精

品超市。在超市里，摆着琳琅满
目的水果、零食、奶粉、化妆品
等。不少网友对于这类超市有
特殊的偏好，甚至超市哪款产
品最好、什么时候有折扣等都门
儿清。“碱水面包是这家店的特
色，我很不懂为什么这么火，去
得晚了有时候还会卖没了，口味
明明‘灰’常咸，怎么那么多人追
捧？”网友“金枪鱼汉堡包”在该
超市的网页下如此留言。

在相隔不远的另一家商
业中心里也有一家全球商品

直销中心。该商业中心的市场
推广部经理刘伟强介绍说，该
超市是其商业中心的自营业
态，该直销中心每日为商场带
来了很大一部分客流。

“全球直销中心周末的客
流占整个商场的一半，而平时
该中心的客流也占商场的1/
3。”刘伟强以商城试营业期间
的数据为例，试营业期间，9月
30日-10月7日黄金周期间营
业额达到了两百万，平均每天
的客流量是2 . 9万人。

进口商品虽然贵，

还是有市场

济南市民杨女士对进口
商品直销中心有一种特殊的
偏爱，源于自己的一次购物
经历。

有一次，杨女士给儿子在
一家济南本土的大型商场购
买了一款儿童用护肤品。传统
超市里，适合儿童使用的护肤
品就那几个品种，杨女士给儿
子选择了一款自己较熟悉的
护肤品。谁知，儿子用了之后，
脸上竟然有过敏反应。她立即
让儿子停用了这款产品。

于是，她又去历山路上一
家主营母婴产品的超市选购
儿童护肤品，转了一圈只看到
一些较为低端且不知名的产
品。“这样的产品也不敢给儿
子用。”杨女士说。

之后，她在另一家超市内
发现了一家韩国进口商品的
专柜，里面也有儿童护肤品。
她给儿子挑选了一款感觉还
不错的产品，使用后效果还挺
好。“虽然进口商品的价格并
不便宜，不过对那些有一定经

济能力的消费者和有小孩的
家庭来说，有品质的产品才是
首先考虑的因素。”

而另一位济南市民许先
生也是精品超市的拥趸。许先
生家里有一个一岁的宝宝，为
了保证孩子的饮食安全，他都
是到进口商品超市为小孩采
购食品和矿泉水。许先生解释
说：“其实，我也不是崇洋媚
外，主要是国内的饮食安全难
以保证，孩子比较小，希望他
能吃得健康些。”

文/片 本报记者 任磊磊

作为白领阶层的济南
市民杨女士，最近越来越喜
欢去进口超市逛。她发现济
南的进口商品直销中心越
来越多了，为保证家人的食
品安全，每星期到进口超市
采购生鲜食品已经成为杨
女士的必修课。记者采访中
了解到，像杨女士一样钟情
进口超市、直销中心的济南
市民越来越多。遍地开花的
进口商品直销中心，既在很
大程度上满足了这些市民
的消费需求，也折射出消费
升级逐渐从奢侈品向日常
消费过渡。

今年夏天，济南一家进口商品直营店的生鲜区晚上依然人头攒动。（资料片）
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