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邮邮储储银银行行成成功功引引进进战战略略投投资资者者
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今 日 滨 州

12月9日，中国邮政储蓄银
行在北京举办新闻发布会宣布，
在党中央、国务院的关心下，在
财政部、人民银行、银监会等部
委的指导下，在中国邮政集团公
司的支持下，邮储银行引进战略
投资者工作，已于日前正式获得
银监会批准，实现了从中国邮政
集团公司单一股东向股权多元
化的成功迈进。

邮储银行综合考虑了战略
协同、交易价格、财务实力、品牌
影响力等因素，引进10家战略投
资者。这些战投涵盖三种类型，
包括6家国际知名金融机构:瑞银
集团、摩根大通、星展银行、加拿
大养老基金投资公司、淡马锡、
国际金融公司；2家大型国有企
业:中国人寿、中国电信；2家互联
网企业:蚂蚁金服、腾讯。此次战
略引资，全部采取发行新股方
式，融资规模451亿元，发行比例
16 . 92%。

据了解，邮储银行此次引进
战略投资者，呈现出战投数量多、
机构类型广、合作领域宽的特点。
根据相关统计，本次引资是中国

金融企业单次规模最大的私募股
权融资，也是近五年来中国金融
企业规模最大的股权融资。

中国邮政储蓄银行于2007
年3月成立，是在改革原有邮政
储蓄管理体制基础上设立的一
家大型国有商业银行。邮储银行
的前身邮政储蓄，历史可以上溯
到1919年开办的邮政储金业务
和专设的邮政储金局，至今已有
近百年历史。

中国邮政储蓄银行行长吕家
进表示，邮储银行自成立以来，始
终坚持普惠金融理念，依托遍布
城乡的网络优势，坚持服务“三
农”、服务中小企业、服务社区的
市场定位，与其他商业银行形成
良好互补，有力支持了国民经济
建设和社会发展，也实现了自身
健康快速发展。

成立8年多来，邮储银行从一
家经营单一负债业务的储蓄机
构，转型成为一家全功能商业银
行，打造了涵盖零售业务、公司业
务、国际金融、金融市场、资产管
理等在内的现代银行业务格局。

截至今年9月末，邮储银行

拥有营业网点超过4万个，服务
客户近5亿人，是全国网络规模
最大、覆盖面最广、服务客户最
多的商业银行；资产规模近6 . 8
万亿元，位居中国商业银行第6
位；信贷资产不良率0 . 82%，约为
银行同业平均水平的一半；拨备
覆盖率达274%，利润增长率、资
本回报率等关键指标均达到银
行同业优秀水平。

观察邮储银行快速崛起，在
于其一直坚守普惠金融理念，探
索出了一条独具特色的大型零
售银行践行普惠金融的商业可
持续发展之路。同时，邮储银行
持续深化改革，推动业务转型升
级，稳步推进多元化战略，成立
了中邮消费金融公司，积极筹备
金融租赁公司，综合化经营取得
良好成效。

据了解，邮储银行与战略投
资者之间，将以平等互利、资源共
享、优势互补、长期合作、共同发
展为原则，着眼于商业银行转型
发展趋势，在渠道拓展、客户挖
掘、产品创新、风险管理、技术支
持和人力资源开发等方面开展合

作，目前已经确定了一揽子合作
计划，涉及诸多领域。

为确保战略合作落地生根，
在合作机制上，邮储银行将与战
略投资者共同成立指导委员会和
联络办公室，保证双方人员的深
度参与、密切配合；在合作形式
上，战略投资者将通过培训讲座、
专题指导、交流研讨、专家派驻、
提供跟岗实习等多种形式对邮储
银行进行支持，确保合作成效。

邮储银行此次引进战略投资
者的成功，是中国经济金融体制
改革框架下，国有商业银行改革
的一项新成果。

邮储银行将通过此次引战，
持续完善公司治理，提高经营管
理能力，进一步提升综合实力。战
略投资者将通过入股邮储银行，
分享中国经济发展的成果、中国
金融市场改革创新的红利以及邮
储银行未来成长的收益。

12月9日，中国邮政储蓄银行在北京宣布，邮储银行成功引进战略
投资者。

12月9日，建行滨州分行和滨州万通机动车检测有限公司举行了“机动车检测微信e审车项目开通仪
式”，为滨州首辆通过建行微信预约支付系统的车辆剪彩。连日来，建行滨州辖区各个支行高度重视，特派
专员前往车检线现场，向前来审车的用户营销微信e审车业务，受到了广大汽车用户青睐。

本报记者 王忠才 本报通讯员 崔文杰 摄影报道
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中行滨州分行雪天探望低保家庭
近日，中行滨州分行纪委书

记杨明一行冒着凛冽的寒风和
漫天的雪花，来到该行农村党组
织“第一书记”定点帮扶村———
惠民县清河镇南孙村，把油、面、
大米等慰问品送到了低保户手
中。

今年，根据中共滨州市委选
派农村党组织“第一书记”的工
作安排，该行选派徐伟同志担任

惠民县南孙村第一书记，与当地
镇政府积极沟通，制定了帮扶计
划并签订了“目标责任书”。根据

“目标责任书”，该行落实了帮扶
项目15万元资金。前期，为践行

“担当社会责任，做最好的银行”
的经营理念，滨州分行组织中层
管理人员为该村捐款，共捐得款
项近万元。杨明纪委书记此行，
把滨州分行对贫困家庭的温情

关怀带到了村里，真正体现了我
行负责任的大行形象。

近年来，中行本着建设当地
最好银行的目标，积极承担社会
责任，先后组织了赴福利院关爱
残障儿童、为白血病患儿捐款等
爱心活动，不断提升在当地的服
务形象和口碑。

本报记者 王忠才
本报通讯员 刘贵翔

兴业银行摘得

“卓越董事会”殊荣

不久前晋级亚洲银行竞争
力排名第六并蝉联“亚洲最佳
股东回报银行”奖的兴业银行
再传喜讯——— 12月10日，由21

世纪报系发起主办的“2015中
国上市公司卓越董事会评选”
在深圳揭晓，兴业银行董事会
凭借卓越的公司治理和运作绩
效，从数千家上市公司中脱颖
而出，摘得“2015中国上市公司
卓越董事会(主板)”奖。

该行目前已是国内拥有
最多金融牌照的商业银行之
一，旗下拥有信托、金融租赁、
基金、消费金融、期货、资产管
理、研究咨询等8大类业务牌
照，4家直接控股 (全资 )子公

司，5家间接控股子公司，还投
资参股了5家公司。截至2015年
三季度末，其总资产达5 . 2万
亿元，居国内股份制银行之
首；实现营业收入1 1 2 3 . 5 4亿
元，同比增长23 . 67%，净利润
412 . 21亿元，同比增长7 . 62%；
总资产收益率和净资产收益
率分别为0 . 86%和15 . 75%，保
持国内上市银行优秀水平。在
新近揭晓的《2015年亚洲银行
竞争力排名研究报告》中，兴
业银行在10个亚洲国家和地
区的130多家银行中竞争力位
居第六，仅次于四大国有银行
和汇丰银行，居国内股份制银
行之首。

双降时代，全面打造舒适的金融空间

太平人寿推新品“畅享世家”

太平人寿日前宣布，将于
1 2月2 3日在全国推出新产品
“太平畅享世家两全保险 (分
红型)”。该产品是太平人寿针
对中高端人士开发的又一款
专属理财型保险，通过资金安
全、收益稳健、终身成长、财富
传承等多重优势，全面为客户
从多个维度打造一个舒适的
金融空间，对于希望拥有安全
资产配置的消费者来说，是一
个明智又优选的方案。

据介绍，“畅享世家”第
一大特点就是安全、稳健，能够
帮助客户“守”住财富。在第三
个保单周年日开始即可每年领
取一笔生存金，活多久领多久，
金额均为基本保额和累积红利
保额之和的30%，这笔生存金
可以提供给客户一生持续稳定
的“舒适”现金流。除此之外，

“畅享世家”还增设了一个“财
富加速器”，最早在客户65周岁
时，额外提供一笔等于2倍当年
度基本保额与累积红利保额之
和的祝寿金，如此高额的给付
在行业中也较为“高配”。

该产品的另一大特点是
资产的多通道增值，能够帮助
客户实现财富增值的目的。

“畅享世家”通过采用增额分
红和万能账户联动模式，为客

户前、中、后一体的提升投资
收益。前端，“畅享世家”通过
增额分红，领取的生存金随保
额的提升而不断上涨，帮助客
户有效抵御通货膨胀。中端，
增设了续期保费增值账户，即
客户可提前将续期保费按规
定放入该账户，这笔闲置资金
可以做短期理财，同时在“畅
享世家”的保单缴费日自动缴
费。后端，增值后的生存金可

“零费用”自动转入专设的万
能账户，让财富再次增值。匹
配的万能险除保证利率外、还
具备保单贷款、转换年金、万
能账户价值灵活支取等更多
功能。太平人寿这款财富增
值、稳健自由的产品模式，更
好地契合了客户的财富需求。

“畅享世家”在设计时非
常用心地考虑到了灵活性和
流动性。一方面，该产品的现
金价值很高，有效实现保险资
产与自身资产配置的融合。另
一方面，太平人寿给予客户的
贷款额度高达合同现金价值
净额的95%，且最早在犹豫期
后即可进行保单贷款。贷款期
间，客户依然可以享有“畅享
世家”的所有保险保障，保单
分红也不会受到影响。

(通讯员 刘学静)

车界资讯

华晨汽车山东省媒体交流会圆满落幕
12月10日-12月11日，“品质

金杯 冠军中华——— 华晨汽车
山东省媒体交流会在山东聊城
阿尔卡迪亚温泉酒店成功举办，
此次活动中华汽车以华晨中华
及华晨金杯为主线，向社会媒体
提交一份完美的答卷。

◆中华篇

2015年，是中华品牌崭新崛
起的一年，也是中华V3荣誉满
贯的一年。作为今年中华品牌旗
下的明星产品,中华V3上市以来
备受消费者青睐，凭借高颜值、
高性价比在权威奖项评选中所
向披靡：腾讯汽车2015TTA最具
影响力自主小型SUV大奖；爱卡
2015小型SUV年度车型奖；2015
搜狐“最佳广告创意创新奖”，更
因为中华V3前所未有的创新营
销表现，在传播业最高层次年度

荣誉盛典上荣获社会营销大奖。
在广州车展期间，中华V3又荣
获2016一猫最佳小型SUV奖、汽
车头条2015年度新媒体传播最
具创意性案例奖，新浪汽车2015
广州车展新车评选最受欢迎小
型SUV奖。广州车展完美收官之
际，中华V3又以王者之姿摘取
组委会特别大奖——— 最佳自主
车型奖。

◆金杯篇

2015年，华晨金杯成功携手
国内最大的航空公司——— 南航，
并成为其唯一汽车类合作伙伴，
在有力拉升金杯品牌形象的同
时 ，更 进 一 步 提 升 了 旗 下 产
品——— 全新阁瑞斯卓越商务形
象。与此同时，在大连、哈尔滨、
北京、武汉、成都、上海、深圳全
国7大重点城市相继推出“阁新

品质”商务之旅，这是金杯品牌
本年度最具活力的品牌盛举。

华晨金杯历经26年的发展，
在与丰田、宝马等国际一流汽车
企业的合作中，通过引进、消化、
吸收再创新，在研发、技术、管理
等各方面都得到显著的提升，积
累了丰富而专业的造车经验。对
品质的苛求和对产品的精益生
产，使金杯拥有150万户用的支
持和信赖，连续18年占据中国商
务车市场“领航者”地位，全面满
足中国行业客户及广大消费者
的用车需求，成为行业用车的制
造专家。金杯立足市场需求，率
先引进风靡亚洲的丰田海狮产
品，并根据市场导向不断优化升
级，旗下百余款车型，覆盖公检
法司、医疗卫生、旅游客运、邮政
物流等多个领域，可谓是：三百
六十行，行行用金杯。


	U07-PDF 版面

