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□本刊记者 朱俊义

家居产品是低关注度耐用品，家居品牌是这个行业
默默无闻拼搏多年后形成的，品牌形象是一个不断积累
的过程，一个品牌的好坏关系到企业的生存和发展，反映
到社会中就是企业的知名度、美誉度及消费者对品牌的
忠诚度，如果这些信息能够广泛传扬，企业就越有活力，
就越能够在激烈的市场竞争中处于有利地位。“齐鲁家居
荣誉榜”评选已经连续成功举办了六届，评选结果更有利
于家居品牌形象的塑造，为消费者打造一个称心、放心、
环保的生活环境。同时，入选家居品牌可以站在更高点，
向2016年、向美好的未来起跳。

选购家居产品的理性回归

上周五，记者采访一位在家居行业工作多年的职业
经理人，他告诉记者：“现在业主选购家具不是货比三家
而是货比十家，许多业主成了家具行家，家具行业的利润
普遍下滑，有的品牌只有几个点的利润，我们快成家具搬
运工了，把家具从厂家搬到业主家中成为我们的主要工
作。”有数据统计显示，去年家具产品的售价普遍降低，导
致家具企业的利润下滑。主要原因是，企业的成本增加和
销售价格下降造成的；其次是家具市场的竞争环境恶化，
可替代品增加也是不可忽视的因素。

在业主普遍理性回归的大背景下，许多大牌的家居
企业除了适当降低价格之外，就是向业主讲清楚产品的
价值所在。如：圣象地板除了用价格杠杆来区分强化复合
地板、三层实木地板和多层实木地板之外，还会向业主讲
清楚实木地板的厚度和表层木材的品种，以便业主清楚
地板的价值所在。

今年的家居市场值得期待

家居市场处于房地产市场的下游，受房地产市场的
直接影响。2015年济南房地产销售保持了旺盛势头。因
此，可以预见2016年济南家居市场会有很大的潜力，关键
是家居行业的品牌应当做好充分的准备。

大自然家居左经理告诉记者：“大自然在去年已经做
好了充分准备，除了在欧亚达开了旗舰店，汇集了大自然
绝大多数产品之外，还对内部的组织构架进行了调整，使
公司内部运作机制更加高效和健全，以应对将要到来的
2016。”相较于销售平淡的2015年，许多家居品牌将销售
的希望寄托在2016年。在济南东部有大量的现房需要交
付，新房的装修将为济南的家居市场带来更多利益，但以
改善型需求为主的装修将会给家居品牌提出更高的要
求，从而促进济南家居行业整体水平的提升。

家庭装修不是赶时髦

朋友陈先生家是5年前装修的，当时流行墙体彩绘，
于是找画师在他家画了一幅“参天大树”来装饰客厅，上
周记者到陈先生家拜访，他家的“参天大树”不见了，取而
代之的是崭新的灰白乳胶漆墙面，陈先生告诉记者：“5年
前觉得很好看，但是久而久之觉得别扭，只好返璞归真
了，还是觉得灰白好。”

在济南许多新的品牌会不断出现，但是十年以上的
老品牌更值得装修业主的信任。万泰装饰在济南有十几
年，装修业主超过7万户，因此有更丰富的装修经验。圣象
地板、大自然地板在济南有十几年的历史，是地板行业的
一线品牌，销售远超其他品牌。百强家具、赖氏家具在济
南销售了十几年，每年都领先于行业。顾家沙发一直领先
于行业，在业主中有较好的口碑。这些品牌在2016年的表
现，更值得业主的期待，会跳得更高。

今 日 济 南
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