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中中国国乘乘用用车车年年产产销销突突破破22000000万万

□杜振宁

回顾2015年，车市销量呈现了波
澜起伏的“深V”走势。1—4月汽车
销量增速逐月下滑，5月中国汽车工
业协会(以下简称“中汽协”)将全年
增速目标由7%调整至3%。前8个月，
国内汽车实际销量同比2014年减少
100万辆，中汽协曾给出汽车市场增
速可能出现负增长的表态。9月，受
到政策的刺激，国内汽车市场开始回
暖，自10月后连续三个月环比和同比
保持增长，12月产销量更是双双超过
260万辆，达265 . 58万辆和278 . 55万
辆 ， 同 比 增 长 率 破 两 位 数 ， 为
15 . 93%及15 . 39%。

面对增长，相关专家表示，虽然
2015年车市整体增速下滑，宏观经济
整体进入新常态，但是消费者的需求
及个人购买能力在增强，同时国内三
四线城市的消费能力已经培养起来，
国家三季度相继出台刺激政策也使得
刚性需求逐步释放。

综观2015年车市销售数字，大抵
能用三个关键词概括，一个是新能源
汽车，一个是SUV，一个是自主品
牌。

新能源汽车一骑绝尘

新能源汽车这把火，在2015年烧
的格外旺。据数据统计显示，2015年
新能源汽车产销分别达到34 . 05万辆和
33 . 11万辆，同比分别增长3 . 3倍和3 . 4
倍。其中纯电动汽车增长势头更胜一

筹，产销254633辆和247482辆，同比
增长4 . 2倍和4 . 5倍；插电式混合动力
汽车产销85838辆和83610辆，同比增
长1 . 9倍和1 . 8倍。

在政策的刺激下，新能源汽车已
实现爆发式增长，累计销量离“十二
五”规划的50万台相去不远。随着刺
激政策的不断推出及新能源知识的普
及和技术的进步，相关专家表示2016
年新能源汽车将继续延续高速增长的
势头。

SUV品类独占鳌头

20 1 5年虽然汽车市场增速整体
放缓，但SUV依然持续快速增长。
SUV细分市场在2015年依旧保持了
远远高于整体市场的增速，并呈现
出高端化、小型化等趋势，自主品
牌企业也在这个高速增长的细分市
场找到机会。

相关统计数据显示，2015年SUV
车型销量 6 2 2 万辆，同比大幅增长
5 2 . 3 9 % ，乘用车市场份额攀升至
29 . 4%，毫无疑问成为2015中国车
市增长引擎。放眼排名前十的企业
中，自主品牌表现抢眼，包括江淮
瑞风、长安CS75、北汽幻速等占据
七个席位，合资企业中仅上海大众
途观，东风日产奇骏，别克昂科威
位列前十。随着三四线城市消费能
力的集中爆发，“大而全”的国产
SUV不断开疆拓土，竞争也更加激
烈，随着吉利博越，北汽绅宝X55等
一众自主品牌SUV的加入，2016年

SUV品类的竞争必将更加激烈。

自主品牌奋起直追

相较于大众、通用、现代、日产等
合资品牌高大上的形象及动辄上百万的
销量，自主品牌除上汽通用五菱及长
安汽车以“农村包围城市”的战略思
路占有一席之地外，均有较大差距。
2015年，自主品牌通过艰苦卓绝的努
力，乘用车共销售873 . 76万辆，同比
增长15 . 27%，占乘用车销售总量的
41 . 32%，占有率比上年同期提升2 . 86
个百分点。值得一提的是，吉利、长安汽
车等均有两位数以上的增长，而江淮
汽车更是以75%的增长率一骑绝尘。

谈 到 自 主 品 牌 ， 相 关 专 家 表
示 ： “ 中 国 的 自 主 品 牌 发 展 时 间
短，最初只能走逆向开发的路子，
但在具备一定实力后，已成功转向
正向开发，并开始自主研发有竞争
力产品的能力，这是中国品牌汽车
发展的新起点。”

总的来说，2015年全国车市交出
了意料之中的较为满意的成绩单。与
此同时，2016年作为十三五规划的开
局之年，面对宏观经济“新常态”，
中汽协预测2016中国车市增长6%。

业内相关人士表示，“国家提
出的供给侧改革将进一步推动汽车
行业的刚性需求，同时小排量车购
置税减半以及新能源车不限购政策
也将刺激消费者提前消费，这也让
我们认为2016年的车市将好于2015
年。”

2015年，国内车市沿袭了2014年的微增长势头，增速进一步放缓，产销增长率均跌破5%，低于
年初7%的增速预测。统计数据显示，2015年，汽车产销量分别为2450 . 33万辆和2459 . 76万辆，同比
增长3 . 3%和4 . 7%。其中乘用车产销量分别为2107 . 94万辆和2114 . 63万辆，同比分别增长5 . 78%和
7 . 30%，增速高于汽车总体增速2 . 5和2 . 6个百分点，并首次超过2000万辆。

1月14日，以“百年传承，别具匠心”为主
题的斯柯达品牌日活动在上海玻璃博物馆举行。
斯柯达汽车在华全系六款车型悉数登台亮相，其
中包括品牌最新旗舰车型斯柯达New Superb全新
速派，彰显了品牌跨越世纪的经典传承与历久弥
新的活力与激情。斯柯达中国总裁韩麦安(An-
dreas Hafemann)先生表示：“在过去的一年中，
斯柯达汽车推进了公司史上最大规模车型攻势，
并实现了在国际市场的增长。2016年，我们将迎
来斯柯达A+级SUV车型的全球首秀，这将是一个
新的里程碑。”2015年斯柯达共向全球消费者交
付汽车1，055，500辆，同比增长1 . 8%。其中在
中国市场的汽车交付量增长至281，700辆，占斯
柯达全球总交付量的1/4以上。车型攻势的成功
证明斯柯达的产品完美契合中国市场的需求，并
将进一步促进品牌的发展。上汽大众汽车有限公
司斯柯达品牌营销事业执行总监欧阳谦先生
(Thomas Owsianski)表示“去年10月上市的斯柯
达New Superb全新速派是一款将会改变市场竞争
格局的重磅车型。它不仅是斯柯达品牌的最新旗
舰车型，同时也代表了斯柯达日益增强的品牌实
力和增长潜力。”斯柯达全新速派在保持丰富功
能和宽敞空间的同时，在设计方面注入了更多情
感元素，车型外观更加精致、富于表现、时尚动
感。同时，融入越来越多的中国元素，正逐渐受到
其他地区消费者的喜爱。 （陈颖）

斯柯达品牌日上海举行
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