
1月23日，一汽-大众奥迪在“2016
年奥迪品牌媒体年会”上正式公布了
其在2015年的销量数据：2015年，一汽-
大众奥迪全年销量达567，888辆，以三
分之一的市场份额蝉联中国高档车销
量冠军。与此同时，一汽-大众奥迪在
主要细分市场中保持份额第一，继续
夯实其在高档车市场的领先优势。

一汽-大众汽车有限公司董事、
总经理张丕杰先生表示：“受经济大
环境的影响，2015年乘用车市场遭遇
前所未有的困难。一汽-大众全力应

对、直面挑战，实现全面‘夯实’，并取
得了1，633，669辆的销量成绩。其中奥
迪国产车实现512，198辆的全年销
量，为一汽-大众在2015年稳健业绩
表现提供强有力支撑。2016年将是一
汽-大众的‘发轫’之年，一汽-大众奥
迪将持续推进‘领先者战略’，继续提
升体系能力，开启全新未来。”

2015年，受限于宏观经济的下探，
整体车市的放缓，中国高档车市场遭
遇了“寒冬”。对此，一汽-大众奥迪销售
事业部执行副总经理葛树文先生总结

道：“2015年对于中国高档车市场来说，
是艰难、复杂和改变的一年。面临复杂
的高档车市场形势，奥迪不仅成功地
稳住了‘量’，更注重了‘质’的全面提
升，始终保持着领先的优势和地位。”

2016年，一汽-大众奥迪将更加
注重品牌层面的传播，未来，品牌传
播将占到整个传播比例的70%。奥迪
还将在区域推行长期的品牌体验建
设，使用户能够近距离地感受奥迪品
牌魅力。此外，在产品布局上，一汽-
大众奥迪也将更加趋于年轻化。2015

年，一汽-大众奥迪已成功投放了年
轻化战略车型奥迪A3，2016年，一汽-大
众奥迪将继续推出更动感、更富有激
情的奥迪RS6 Avant，以及拥有同级别
中最先进科技装备的全新奥迪A4L等
年轻化车型。2016年，奥迪将进一步发
挥在Audi connect互联技术、自动驾驶
技术等数字化科技领域的优势。其中，

Audi connect互联技术已经在全新奥迪
Q7、新奥迪A6L等车型上应用，并且还
将应用在后续上市的全新奥迪A4L和
全新奥迪Q5上。而奥迪自动驾驶技术
也已经趋于量产，将率先运用在下一
代奥迪A8L车型上。同时，奥迪将借
助大数据掌握精准、实效的用户数据，
从而缩短从研发到量产的时间。

稳“量”，更重“质”
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日前，上汽通用汽车别克品牌
在中国累计销售突破700万辆，继成
功树立“年销百万”里程碑后，再度
彰显出别克作为主流市场领导品
牌，坚持创新进取，通过持续提升产
品力、品牌力、服务力所取得的丰硕
市场成果。在700万辆的坚实基础之
上，2016年，别克品牌将进一步发力高
端车市场，升级BIP别克智慧行车科
技，继续深化打造文化艺术、运动、公
益三大品牌体验平台以及“别克关
怀”、“别客汇”车主服务平台，全面
加速品牌新一轮的跨越式发展。

巩固优势
新产品发力高端车市场

在刚刚过去的2015年，别克品
牌连续推出全新英朗、威朗轿车、威
朗轿跑、威朗GS等多款重量级新
车，完成了中级车主流细分市场的
全新布局；同时迅速推出昂科威
20T系列车型，巩固在中型与紧凑
型高端SUV市场的领先地位，完善
高档舒适车型、高档轿跑车型、高档
SUV车型三大产品线布局，并一举
创造“年销百万”的市场佳话。

2016年，别克将继续以同步全
球的绿色、智能科技为引领，全面发

力高端车市场，进一步夯实别克在
各大主流细分市场的领导地位，为
消费者带来更多高品质产品。

与时俱进
别克·智慧行车科技再升级

依托于同步通用汽车全球科
技，涵盖智慧驾控、智慧互联和智慧
安全三大领域的BIP别克智慧行车
科技也将迎来升级，强化别克车型
在高效驾控、舒适乘坐、车载互联以
及行车安全等方面的越级竞争优
势，不断为客户提供更为高效、便
捷、安全的驾乘体验。

同时，新一代智慧互联科技将迎
来全面升级，在别克IntelliLink多维交互
系统的基础上，除了可通过Apple
CarPlay车载系统实现与iPhone的无缝
对接，别克还将联手百度推出能够满
足安卓手机用户需求的CarLife车载互
联应用。OnStar安吉星全时在线助理
将通过车辆原装集成内置系统与4G
LTE网络连接，提供比智能手机信号
更强、更稳定的移动热点，并为未来车
联网技术与服务构建了平台基础。

多元发展
品牌体验平台不断深化

在持续提升产品力的同时，别
克品牌也致力于不断深化打造文化
艺术、运动、公益三大品牌体验平
台，全方位加强消费者对别克产品
及品牌文化的体验。

2016年，别克品牌将继续携手
上海大剧院带来“别克大师系列”世
界顶级水平艺术演出；“寰行中国В”
别克·中国文化之旅，也将踏上第三
季的新征程。始终积极推动中国高
尔夫运动发展的别克品牌将鼎力支
持“中国双姝”——— 冯珊珊、林希妤
备战2016里约奥运会。在新的一年，
别克品牌还将持续开展深受公众喜
爱的专业马拉松赛事、荧光夜跑中
国赛，与广大跑步爱好者们一起“为
梦想尽情向前”。

作为“中国儿童教育志愿者公益

联盟”的创始成员，别克品牌将继续
携手中国儿童少年基金会，开展“别
克英朗智慧家庭课堂”公益讲座，深
度推广“和孩子共同成长”大型公益
项目，践行品牌社会责任、回报社会。

精于售后
开拓创新服务体验

历经15年的锻造锤炼，“别克关
怀”已成为别克品牌在中国市场上的
核心竞争优势之一，在聚焦用户需求
的同时，不断开拓新的价值服务，为
品牌的健康发展提供了鼎力支撑。

去年创新开办的百余场“别克
关怀体验日”活动，广受好评。今年，
别克品牌将继续携手诸多国际纯正
配件合作伙伴，通过讲座、问答、参观、
体验等丰富的互动环节，让广大车主

在寓教于乐的氛围中，增长用车知识
与保养技能，直观体验到“别克关怀”
主动、专业、高效的优质服务。

同时，别克官方车主俱乐部“别
客汇”服务将持续升级，包括优享售
后服务、线上互动游戏、线下车友会
定制活动、积分商城兑换好礼、增购
换豪礼以及免费道路救援、租车优
惠等，让超过700万别克车主找到

“家”的感觉，为用户带来产品与服
务的全新体验。

依托上汽通用汽车的强大体系
竞争力，肩负700多万用户的信赖和
寄托，别克将厚积薄发，持续为消费
者打造更加动感年轻、更具科技感、
更符合现代品位的高品质产品，推
动品牌形象与服务口碑的全面提
升，开创品牌发展的新局面。(陈颖)

技术升级、体验焕新、全面加速新一轮跨越式发展
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