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报刊零售业、制造业、广
告业、金融业、医疗业、教育
业、酒店与旅游行业、餐饮
业、出版业等传统行业，正以
裂变的速度接受着新一轮互
联网浪潮冲击。但这一切也
提示传统行业如何对已有潜
力再次挖掘，用互联网思维
重新提升自己的价值。互联
网革命给传统行业产业间实
现跨界融合创造了不可估量
的优势和潜力。

人民日报：

向中国货币宣

战？呵呵
“向中国货币宣战？呵

呵。”
——— 索罗斯在今年达沃

斯世界经济论坛上公开
向中国“宣战”，声称已
经大手笔做空亚洲货
币。人民日报海外版
头版刊文，表示索罗
斯对人民币和港元
的 挑 战 不 可 能 成

功——— 对此，无须怀疑。

“过去一年中国整体，从
政府到监管机构都在过度强
调创新，尤其是金融方面的
创新。但根本的问题是金融
业本身就是一种风险定价，
可在中国金融业整体没有市
场化的情况下，风险定价不
可能准确，此时如果再用互
联网形式，风险特别容易传
播。”

——— 中信资本首席执行
官张懿宸说，中国鼓吹创新，
在股票市场强调交易活跃
度，搞高频交易，这个对于中
国来说太早，风险太高。

“类似智能手机以及相
关零部件的生产，中国都已
经做得十分出色，之前这些
品类的生产工厂都在欧洲、
日本，现在则是以中国公司
为主流。再说智能手机这种
产品，在10年前都没有出现，
现在却已经快速发展为最重
要的沟通工具。现在，中国无
人机飞行器市场的快速发展
又是一个典型的例子。”

——— 红杉资本沈南鹏在
点评中国制造时称，在新技
术产业，中国制造很容易做
到“弯道超车”，可在那些发
展了上百年的传统产业中要
拔得头筹很难。

“我非常抗拒捷径，只要
你有价值，慢慢做，做难和正
确的事，市场会给你回报
的。”

——— 链家创始人左晖时
常挂在嘴边的一句话是“慢
就是快”，创立于2001年的链
家地产，用了15年时间，从一
家不到40名员工的小门店，
发展到如今年销售额突破
7000亿元的规模，居中国房
地产中介企业首位。

《 跨 界 战

争——— 商业重组与

社会巨变》

创富荐书

做出了3 . 1斤重铁胆电饭煲，还得懂得撩拨消费者的心

““马马桶桶盖盖事事件件””一一周周年年
中中国国人人赴赴日日还还是是““买买买买买买””

美的、九阳电饭煲卖到日本去了

一年前，吴晓波一篇10万+文章《去日
本买只马桶盖》发表后，引发中国消费升级
的讨论。一年过去了，中国人对日本产品的
偏好并未有任何消减。“你会发现，来日本
旅游的中国人见了日本产品，似乎变了一
个人似的，充满购买欲，都想买。”代购人员
张帅（化名）告诉记者，这与日本制造业形
象和产品质量好有关。

“电饭煲技术起源于日本，日本的电饭
煲质量确实比国内好，中国人就更加认可
日本品牌的电饭煲。”张帅说，这背后是国
内山寨产品较多、工艺不考究等问题。

2015年，山东对流通领域商品进行质
量抽检，其中电饭煲、豆浆机、台灯等小家
电抽检显示近四成产品不合格。“这种情况
短时间内难以改变。”张帅说。

九阳电饭煲产品经理苗伟告诉本报记
者，日本象印有一款“南部铁器”的电饭煲，
质量非常高，国内很少有厂家做得出来。

日本象印电饭煲采用手工打造内胆，
并且锅体材料使用了在日本铁器享有盛名
的“南部铁器”，可以让加热效率高，做出的
米饭更香。

“电饭煲最重要的就是内胆材质与涂
层，内胆选用铁的导热性好，为了好导热，
很多铝材内胆也会在外面覆一层铁膜。铁
材选择也非常考究，对提纯度有很高的要
求，铁分子要活跃，一般钢铁厂做不出来。”
苗伟进一步解释。

华南理工大学智能家居研究方面的专
家姚勇教授此前接受媒体采访时表示，日
本的产品材料好，涂层更为耐用。而国产电
饭煲在耐用性上确实存在差距。说白了，就
是商家出于成本考虑，牺牲了原件的耐用
性。另外，在做设计时的创新性也差很多，
更喜欢山寨，而不是创造。

之前有媒体记者拆开日本和国内的电
饭煲做对比发现，日本产品的加热线圈采
用的都是成本相对较高、导热相对较好的
铜线，而国产一千多元产品采用的是铝线。

苗伟告诉本报记者，技术方面并不复
杂，九阳、美的、格兰仕、苏泊尔等已经将ih
电磁压力加热技术全方位应用到电饭煲
上。

“九阳产品已出口到日本，日本消费者
还比较认可。”苗伟介绍，通过代理商的渠
道，2015年九阳电饭煲在日本市场零售额
达1亿元人民币。

就在这一年，美的电饭煲产品进入日
本市场。虽然美的这款智能电饭煲在技术
上可以比肩日本品牌，但也有专家认为，在
短期内此举的象征意义大于实际意义，因

为日本市场非常注重口碑销售，中国品牌
要占领日本的主流市场很难。

推广要冲着用户痛点去

九阳集团董事长黄淑玲很早就知道中
国人去日本采购电饭煲的事情，九阳研发
人员也经常去日本，“我们非常注重这种需
求。”

2014年底，九阳推出了一款铁质内胆
达3 . 1斤的铁釜电饭煲，就是采用特定的
铁，“用的是宝钢的，专门定制的，为此我们
考察了很多钢铁厂商。”苗伟告诉记者，涂
层也很重要。

苗伟说，铁釜电饭煲九阳自2012年就
开始研制，历经两年才研制成功。“在这一
过程中，其他厂家放弃的不少，现在研制出
像日本象印‘南部铁器’这样的铁内胆电饭
煲，只九阳一家。”

黄淑玲说，电饭煲技术并不艰深，更多
的是对工艺的执着。日本东洋米株式会社
人员张泰佑在接受记者采访时曾表示，“决
定米饭香甜程度的主要是米，而不是电饭
煲。”但黄淑玲认为，大谈米饭重要的家电
企业不会找到用户的真正痛点。

“中国消费的观念也需要引导，我们在
九阳3 . 1斤这款铁釜电饭煲里面就实施了，
我们深挖材质和重量。”黄淑玲告诉记者。

2015年，九阳在微博中开展“你的胆够
分量吗”的营销活动，聚焦铁釜内胆“3 . 1
斤”的曝点进行推广，用户上传家里电饭煲
内胆称重照片到微博@九阳即可，每天后
台随机抽取幸运者寄送铁釜饭煲。

5天活动结束后，这个活动点击量高达
8000万。8月22日，在杭州工厂，九阳举办
“一块铁板的艺术人生”发布会，拍摄了一

部记录铁板蜕变的纪录片，让粉丝直观感
受铁釜内胆的制作工艺流程。

“九阳通过铁釜饭煲首次成功推广有
两大收获，一是用户痛点思考；二是少就是
多，追求简洁精神。”黄淑玲告诉本报记者。

日本书包会“变”出救生圈，

这样的产品中国为啥做不出来

这些年，中国人在世界各地抢购的新
闻屡屡出现，欧美、日韩等国商场充满了购
买力旺盛的中国人。

张帅告诉本报记者，除了电饭煲、马桶
盖外，美容仪、洗脸器甚至连水壶和护身符
等日本产品都十分畅销，“象牌水壶，一个
月销售量就达到200个。”

“连寺庙附近卖的护身符都被抢购一
空，老板都感觉很奇怪，太惊叹中国消费者
的需求了。”张帅说，但你不得不承认，日本
的一些产品创意的确很棒。

2015年9月，厉以宁讲到现在有家长从
日本回来带书包。“日本的书包不一样，书
包里面有能跟家长通话的装置，小孩在哪
里也能显示出来，小孩摔跤会把孩子的头
包住不会摔伤，掉到水里会有救生圈。这样
的产品中国人为什么做不出来？日本人做
出来了，他们的产品就有销路。”

“老百姓兜里有钱了，想要过上更好的
生活，不能限制大家出国买东西，更不能把
国门关起来，还是要让消费者有更多选择
自由。”2015年，李克强在主持国务院常务
会议时这样说。

但他同时又强调，必须要以民众消费
需求升级促进国内消费品产业升级，培育
形成新供给新动力扩大内需。这将是很长
的路。

一周财经言论

本报记者 张頔 整理

本报记者 刘帅 朱洪蕾

去年这个时候，财经作家吴晓波发表一篇《去日本买只马桶盖》。在这一年，中国的美的、九阳电饭煲杀入了日本市场场，
但中国人去日本购买电饭煲、美容仪的热情还是不减。

电饭煲技术并不艰深，关键是对工艺水平的追求，是否真正了解消费者真正的痛点。一位分析人士告诉本报记者，制
造业企业对品质的关注还不太够。

一一生生要要赚赚多多少少钱钱才才够够用用？？
本周日理财专家教你如何做好家庭理财

本报济南1月28日讯（记者 王颖颖）
本周日下午2点，大众传媒大厦29楼东侧会
议室，凤凰众筹·齐鲁理财俱乐部将举办第
二次财富沙龙，凤凰众筹合伙人张勇现场与
大家分享家庭理财知识，手把手教你如何让

“钱生钱”。报名咨询电话：0531-86118882、
85196720。

不是人人都想成为百万富翁，但一生中
仍有许多需求：房子、车子、孩子、家用、孝敬
父母、休闲旅游、退休养老……这些都需要
钱。粗略算下来，一生要赚多少钱才够用？答
案是397 . 2万元！而平均到每个月，至少收入
1.1033万元，才够一辈子的生活开销。看到这
一数字，很多上班族肯定要说“拖后腿了”。
没错，不想“拖后腿”，就需要理财。

张勇说，人们在不同时期有不同的人生
目标和理财目标，选择的投资工具便不同，
比如在工作阶段，需要在职场累积工作资历
及社会人脉，在理财方面则需要积极投资理

财，规划子女教育基金、退休等，股票、基金、
房地产是较好选择。“理财不是一个人的事，
需要全家的努力，孩子的理财观念也要及早
培养。”此外，理财的风险管理也至关重要，
简言之就是“鸡蛋不要放在一个篮子里”。

“理财要克服人性‘七宗罪’，分别是懒惰、贪
婪、愤怒、骄傲、欲望、暴食以及嫉妒。”张勇
说。在活动现场，张勇将对以上内容做详细
讲解。

本周日下午2点，凤凰众筹·齐鲁理财俱
乐部第二期财富沙龙将在泺源大街2号大众
传媒大厦29楼东侧会议室举办，前五名到访
者，可获赠一对一专享定制家庭理财方案，
参会人员还有机会获得齐鲁晚报2016年报
卡。报名咨询电话：0 5 3 1 - 8 6 1 1 8 8 8 2、
85196720。

凤凰众筹·齐鲁理财俱乐部由凤凰众
筹成立，旨在担当起“普惠金融”的大众金
融知识普及责任，帮助大家建立风险识别

意识，为大家的财富提供知识性的保驾护
航，充分把握财富管理本质，了解金融动
向，实现科学资产管理。凤凰众筹是凤凰资
本集团旗下互联网金融平台，专注于众筹
的项目发布和交易服务，服务涵盖债权众
筹、回馈众筹、股权众筹、公益众筹和非公
开股权投资五大模块，为投资人与经营者
建立全门类、直通式的众筹服务，用互联网
联通各参与主体，致力于打造中国综合众
筹的领导品牌。

嘉宾简介

张勇，凤凰众筹合伙人。工商管理硕士，
金融行业十余年从业经验，历任大型国有及
控股公司分公司负责人。目前任职凤凰众筹
山东区域事业部总经理，服务山东上百位高
净值客户，为上万普通家庭提供家庭理财配
置方案。

赴日游客对日本产品热情不减。（资料片）
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