
据中新社2月20日电
2月1 9日下午，百度公司发
送内部邮件，通报了对于此
前“血友病吧”事件的处理
结果：“公司副总裁、贴吧事
业部总经理陆复斌，公司副
总裁、CBG主管EStaf f兼贴
吧事业部总经理王湛负有
同等重要管理责任，被给予
了通报批评、记大过处分，
并且扣除当年全额奖金。公
司总裁、EBG及大市场体系
主管ESta f f张亚勤，对此事
件负有领导责任，决定给予

通报批评，并扣除当年部分
奖金。”

2016年1月9日，有网友
发帖称，百度贴吧的血友病
吧被卖给商业实体，原吧务
成员遭撤换。之后，此事迅速
发酵并引发广泛关注。对此，
百度方面宣布全面停止病种
类贴吧的商业合作，未来只
对权威公益组织开放。随后，
百度方面称，已经推出五个
举措，承诺规范管理贴吧。

百度方面称，贴吧事件
发生后，公司整改，同时成

立专项小组彻底调查事件
原因。过去一段时间，百度
CEO李彦宏带领ES t a f f团
队就贴吧事件进行了多次
深刻反省和彻底反思，强调
公司各级管理者必须视使
命和价值观为天条，以此为
鉴。

除了管理问责通报处理
结果外，邮件中强调，希望本
次贴吧事件能让大家吸取教
训、引以为戒，“用户体验高
于短期利润从来都是我们的
信条”。

近段时间，不少市民被一则
奇怪的朋友圈消息刷屏。“加入世
界500强，不用投资一分钱。中粮
也开始直销了，以后买米、油、酱、
醋等生活用品自己都可以享受利
润分配了。”文章要求识别二维码
后生成海报推广，再由朋友扫描
关注，然后就能赚钱。尤其是识别
二维码并生成海报，直接就可以
得到0 . 88元红包。

紧随上述鼓动性文字的，是
印着中粮标识、带着推荐者头像
和二维码的海报。识别二维码之
后，则是“中粮健康生活”的微信
公众号。

记者根据上述朋友圈消息操
作后，很快就出现了带有记者微
信头像和二维码的海报，并显示
得到0 . 88元奖励。记者将该海报

分享到朋友圈，一位朋友扫描并
加关注，记者又收到一张0 . 08元
的“粮票”。

只需发个朋友圈，有人扫描
关注就能挣钱，一位网友发状态
说，“发出去一小时，啥也没做就
赚了5元，都在心甘情愿给中粮做
推广。”

这样的推广方式是否真的那
么有效？记者18日中午12点左右
加关注时，显示为第400多万个会
员，而20日上午11点加关注的张
先生则成了第700多万个会员。这
样的微信推广方式，在短短2天时
间内，就让该公众号新增了300多
万个会员。若都以0 . 88元计算，该
公众号截至20日中午，已经发出
了至少616万元粮票，这些粮票可
以在该公众号的商城内购物。

扫描就赚钱，两天增300多万会员

“这算是电商销售新模式”

卖卖了了血血友友病病吧吧，，批批评评记记过过扣扣奖奖金金
百度贴吧被卖事件处理结果：公司三名高管被通报

拉拉下下线线躺躺着着赚赚钱钱，，中中粮粮搞搞直直销销？？
每笔订单推荐人提成约10%，官方回应称只是朋友圈促销

中粮这种新的销售模式
到底是互联网销售的新模
式，还是打着互联网旗号的
直销？

济南市社科院经济研究
所所长王征表示，直销也是
销售方式的一种。“直销通过
口碑相传让中间人获取一部
分销售提成，不通过经销商
来销售。这种方式能减少中
间环节，降低产品价格。但也
可能导致中间提成过高，抬
高产品本身价格。另外，还可
能出现纯拉人虚卖货，通过
发展下线来赚钱的传销方

式，所以，国家对其监管比较
严格。”

对中粮的销售模式，王
征说，判断是否直销还得看
公司是否是以销售产品来盈
利，产品的售价是否代表了
产品真实的价值。目前来看，
推荐一个人的奖励0 . 08元比
较少，购物的提成对产品价
格影响也比较小。“最终还是
需要靠产品和产品的质量来

‘吸粉’，产品不行，也不会有
人继续购买。”王征说，这算
是一个电商销售模式的新尝
试，但是到底能起到多大的

效果，还是要由市场来检验。
“这个模式需要有度的

把握，需要厂家、有关部门和
消费者提高警惕。比如现在
只有直接推荐人有购物提
成，这就有了限制。但是奖励
的比例过高，重奖励轻产品，
就是不行的，一旦出现那样
的情况，就需要相关部门进
行有效监管。”王征说，目前
互联网更新换代很快，新的
模式层出不穷，但仍离不开
实体经济，监管也要根据市
场需要及时跟进。

本报记者 王皇

近日，一则“中粮购物新模式，扫描二维码后生成海报推广，由朋友扫描关注，然后
就能躺着赚钱”的信息在微信朋友圈疯转，文字后显示的二维码是“中粮健康生活”微
信公众号。很快，网上有消息辟谣称，公众号并非中粮官方开设，并质疑这样的购物模
式是直销。

记者联系中粮集团了解到，该活动属实，但工作人员称这只是一种促销，吸引朋友
加关注能得到奖励，朋友去购物还能有提成。

本报记者 王皇

上述推荐消息出现后，网上
还出现了“辟谣版”消息：上述公
众号并非中粮开设，只是借中粮
的品牌销售产品，更重要的是通
过人拉人的方式来吸粉赚钱。“18
日、19日我查我的奖励的时候显
示的都是系统在升级，所以我也
有怀疑。”市民王女士说。

根据该公众号此前的声明，“中
粮健康生活”是由中粮集团旗下的
中宏生物工程有限责任公司官方
运营的微信公众号。19日，记者联系
到中粮集团一位工作人员，对方表
示，上述公众号的确是中粮旗下子
公司开设，推荐奖励活动属实，里面
销售的也是中粮的产品。

随后记者联系到中宏生物工
程一位工作人员，对于推荐朋友

扫描二维码就能获得奖励的举
措，该工作人员称这是公司的优
惠活动。“我们只是有这样的生成
海报分享的活动来积累口碑，但
没有任何更多的介绍。朋友圈里
传的购物新模式、颠覆淘宝之类
的话，我们从来没有说过，也没有
写过。”至于为何会推出这样的新
模式，该工作人员表示需由公司
其他人员来回答。

值得注意的是，“中粮健康
生活”公众号还发布了关于供货
和系统升级的声明称，由于用春
节长假工厂停产和近期订单数量
激增，导致部分产品出现售罄，
部分用户无法查询到个人的一些
信息，目前正在紧急备货，并升
级系统。

有网友“辟谣”，中粮称活动属实

令不少网友质疑的除了直接
奖励推荐人外，还有该公众号内
商城的销售模式——— 只要会员购
物，该会员的推荐人就能分到产
品售价的“提成”。

20日，该公众号的客服人员
证实，目前的购物活动中，当有人
扫描他人发布的海报二维码并在
商城下单，二维码所属的推荐人将
得到产品售价约10％的返现。该接
线人员表示，每种产品的返现力度
不一，今后还有可能会提高。

记者在该公众号商场主页看
到，目前产品不算多，分为零食、
冲饮、保健、粮油等6类，售价从
5 . 5元至上百元不等。“感觉有点
像直销。”市民张先生坦言，不过
他认为，只要产品保真，最终的售

价不高于市场零售价，就能接受。
针对网友的怀疑，该公众号

已发出声明称，从未涉及直销业
务和多层次分销业务。那么，售价
是否因这样的提成模式而被抬
高？20日，记者对比了该公众号商
城和中粮集团官方购物网站我买
网的产品和售价。

面粉产品中，公众号商城有
一款1000克的特制手擀面售价
8 . 50元，比我买网便宜0 . 30元；一
款7片装水漾保湿精油面膜，公众
号上售69元，比我买网贵近39元。
而另有同品牌的三款精油面膜，
公众号售价则比我买网便宜10
元。健康类产品中，公众号商城多
数产品售价比我买网便宜0 . 90
元。

推荐人提成有可能提高专家观点

“中粮”分销返利流程

近日，中粮“分销”的推荐赚奖励海报和鼓
动人心的推荐语在朋友圈刷屏。（网页截图）

每成功推荐一个人能获得0 . 08元“粮票”。
（手机截图）

关注“中
粮健康生活”
公众服务号

生成附
带二维码海
报，分享至微
信朋友圈

其他消
费者扫描二
维码，进入商
城购买商品

海报发
布者获得现
金 、折 扣 等
返利

百度
血友病吧目
前已进行整
改。

（网页截图）
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