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本报记者 李志刚

对于广大鲁能球迷来说，
这个春节过得太有意义了：春
节之前，泰山队主场轻取印度
对手；大年初二，泰山队客场过
了澳大利亚这一关；正月十六，
鲁能泰山又在日本赢了球。咱
们老百姓，今儿个真高兴，确实
是很高兴！

虽然人人都会说“在我顺
利的时候，希望朋友能给泼点
冷水”，但如果谁真这么做了，
其实是挺招人嫌的。正因为考
虑到这一点，写这篇文章时犹
豫再三，最终还是决定得给鲁
能降降温。

曼诺执掌鲁能教鞭之后，
给这支球队带来的变化是显而
易见的，鲁能的改进首先体现
在后防上，其中戴琳的表现尤
其值得称道。曼诺能将戴琳由
不可预知的“火药桶”变成冷静
自如的“大闸”，功力着实不浅。
但就此将曼诺推上神坛，恐怕
会带来灾难性的后果。曼诺是
一位非常优秀的教练，而且从
目前来看，他与鲁能泰山队非
常“对路”，只是他的工作肯定
还有许多值得改进的地方，而
且完全可以设想，他也是一个

凡人，他会有自己固有的弱点，
他同样会犯普通人的错误，他
是人，而不是神。在过去若干个
赛季里，鲁能经历了太多这样
的“造神”“毁神”的故事，大家
可得长点心了。

去年这个时候，同样是从
亚冠资格赛打起的广州富力，
也曾经风光无限，但被压缩的
准备期所带来的先天不足，随
后让富力举步维艰。前车之鉴，
就在眼前，鲁能不仅要保持清
醒的头脑，还要有充分的应对
方案。如果话题再说得远一点，
6年之前的2010赛季，鲁能同样
是亚冠小组赛首场击败了广岛
三箭，但最终并没能从小组之
中出线，现在的鲁能，又有什么
骄傲的资本？

革命尚未成功，鲁能仍需
努力，勉之，勉之！

路路还还长长着着，，鲁鲁能能仍仍需需努努力力

乐乐视视独独揽揽中中超超新新媒媒体体版版权权
中国体育产业进入互联网时代

本报讯 2月23日，乐视体
育与体奥动力在北京联合宣布
确立全面战略合作关系，资本层
面相互战略投资，整合共享双方
现有资源，联手获取未来核心战
略资源，创新本土IP、开发新形
态媒体产品和全方位版权保护
等多方面开展全面合作。

作为合作的重要阶段性结果，
乐视体育获得2016、2017两个赛季
中超联赛在中国大陆、港澳台、美
国、印度、新加坡、泰国、东南亚、加

拿大等国家和地区的独家新媒体
转播权。双方承诺在2018、2019、
2020三个赛季，本着成本共担，利
益共享，开创更大产业格局的原
则，共同经营中超版权，并将中超
全面带入收费时代。

中超联赛是中国体育产业
万众瞩目的顶级赛事和改革标
杆，未来也将成为国际体育产业
资产中的重要力量。乐视体育与
体奥动力在中超新媒体权益达
成独家合作，不仅是双方的互利

共赢，也将促成中国体育产业格
局与商业模式的创新跨越。

2016年起，基于乐视全生
态、全平台、全终端和乐视体育，
以及乐视体育旗下的章鱼TV和
搜达足球，中超联赛每赛季240
场比赛将全部实现高清网络直
播，这将开辟中超联赛转播新时
代，帮助数亿中国球迷和海外球
迷随时随地收看直播赛况，体验
前所未有的互动节目与实时数
据分析。

发布会上，乐视体育战略资源
副总裁于航具体阐述了战略合作
的具体内容，双方将突破赛事媒体
版权分销的传统模式，以资本、资
源和创新为三大基石，提升彼此竞
争力和可持续发展，建立覆盖全产
业链的坚强纽带关系。

据悉，乐视体育将打破以往中
超节目仅集中在周末的旧有模式，
一周七天不断吸引用户眼球：除了
每日9点直播的《超级中情局》以
外，《超级比赛日》，《超级战术控》，

《超级面对面》，《超级数据控》，《超
级大乐透》，《超级星期六》，《超级
星期日》等超级系列将贯穿一周，
满足球迷在新闻、人物、技战术、数
据、彩票等全方面需求，全面提升
中超联赛的传播水准和影响力。从
2016赛季中段开始，乐视将在部分
全新包装的赛事场次中试点为球
迷提供增值收费服务，而从2018赛
季开始，乐视体育将联合体奥动力
将中超联赛带入全面付费时代。

（王琨）

一场胜利不代表守住了整个赛季，鲁能千万别松气儿。 新华社发
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