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奶爸一条帖子，众创一款孕婴空调

“空气太差，有没有一种专门
针对孕妇和婴儿开发的空调？”去
年6月，丁虎在海尔“众创汇”平台
发布了一条帖子，希望为他怀孕
的妻子寻找一台适用的空调。

丁虎是北京一家电商企业的
高管，妻子怀孕后对空气敏感度
非常高，家里空调吹出来的风很
干燥，还有一股怪味。如何让妻子
和即将出生的小宝宝吸上清新健
康的空气，让丁虎焦心不已。

这一创意需求很快引起了海
尔工程师的注意。令丁虎感到意
外的是，他和海尔平台上千千万
万个准爸妈们一起，成为这台空
调的创造者。

海尔研发人员介绍说，近200
天里，他们针对孕婴需要的空调
功能、外观等做调研，大量征求网

友意见，和网友的交互量达到224
多万，覆盖人群2000万人，方案交
互42次。调研结果显示，除甲醛、
除PM2 . 5、湿度温度提醒、健康匀
风等，是孕婴人群最关注的因素。

产品样机研发出来后，立即
得到粉丝欢迎。

全国人大代表、海尔集团轮
值总裁周云杰介绍说：“这台空调
其实是海尔和用户一起众创出来
的。海尔正在把传统的家电变成

‘网器’，再变成一个真正和用户
连接的连接件。”

“很多人把工业4.0理解成机器
换人，其实在海尔看来，不仅仅是机
器换人，高精度才是关键。什么是高
精度？一头要连着互联工厂，另一头
一定要连着消费者，让消费者全流
程参与。”周云杰说。

你知道吗？八成苹果外壳是“山东料”

你知道iPhone、iPad外壳用的
铝材是哪家企业生产的吗？即使资
深“果粉”，恐怕也说不出来。其实，
八成iPhone、iPad外壳的铝板材料，
来自滨州的魏桥创业集团。

近年来，国内电解铝产能过
剩压力巨大，价格不断下跌，但作
为国内电解铝的领军企业之一，
魏桥集团却从增加高端供给入
手，避开同质化产品的“价格战”。

老张是魏桥集团铝材生产线
上的工人，这两年，公司跟不少大
学和研究所合作搞新产品，工人们
也学会了给铝做深加工。老张听专
家说，深加工后的铝材材质轻、易
延展、耐腐蚀、导电好、可回收，可
以用到轨道交通、汽车船舶、航空
航天、机械设备等装备制造领域。
对此，老张感到“不明觉厉”：“重量
相同的两块铝板，以前卖24块，现
在能卖240块，是原来的10倍！”

去年下半年以来，老张又听

说几件新鲜事。中国航空工业集
团要到滨州设厂，还要和魏桥集
团一起研发航空航天用高性能锻
造铝合金；北汽集团在滨州的工
厂已开始动工，魏桥集团又要开
始生产高端汽车轮毂了。另外，魏
桥集团还要在胶州投资24亿元建
一个电子产业园，主要生产电子
产品的外用铝制壳。

全国人大代表、魏桥创业集
团有限公司董事长张士平说，经
济发展新常态下，延伸企业的产
业链条，通过基础创新和精深加
工提高产品附加值，已经是传统
工业企业转型升级的必然要求。

目前，国内在飞机、汽车制造
中所用的一些零部件还依赖进
口，这也是摆在魏桥面前的难题。

“产学研用”的合作模式成了新突
破口，魏桥集团已经和高校、航空
集团对接，研发高强、高韧铝合金
中厚板，以期打破国外垄断。

新新动动能能从从哪哪来来
看看这这六六个个故故事事

酒瓶做成艺术品，喝出颜值和气质

王哲是青啤的忠实粉丝，今
年春节，他注意到，青啤穿上了猴
年“新衣”：瓶身采用金、红双色，
印上了京剧中的猴脸图像，祥云
映衬着福字。

“猴年设计元素加上铝瓶质
感，喝完有收藏的冲动，必须赞一
个！”王哲给青啤微信号留言道。

酒瓶变身背后，是以消费者为
中心的创新探索。青岛啤酒借助移
动互联网，通过大数据研究消费者
的生活习惯、消费习惯，结合鸿运
当头的高端产品定位，找到专业设
计团队，设计了这一名为“金猴献
瑞”的产品，把中国的传统文化融
入其中，给消费者带来愉悦感。

全国人大代表、青岛啤酒公
司董事长孙明波说，仅仅满足于

实现商品的基本属性，产能一定
过剩。商品不仅要看“颜值”，也要
看“气质”。“颜值”就是产品给消
费者带来的整体外在感受，包括
品牌认知、包装设计、销售渠道、
消费氛围、服务便捷化、性价比
等，而“气质”更多的是产品的内
在品质及其独特性。

孙明波说，科学与艺术的合
作，就是在满足和引领消费者对

“物质和精神”的新需求，这就是
转型。在他看来，企业在保持规模
效益的同时，还要搭建多品类平
台，不断开发满足细分需求的产
品和服务。通过大数据研究与分
析，依托平台创新，创造符合消费
升级需求的新型购买方式、消费
体验和营销模式。

粮库长“大脑”，管理不再费心

计算机专业出身的小田，从
没想过有一天会和粮库打交道。
2014年，中储粮提出了“智能化
粮库”建设规划，计划在2015年
覆盖全部346家直属库，建成全
球最大的智能化粮库。

浪潮集团拿下智能粮库业
务后，进入该项目组的小田才知
道，公司已与中储粮合作了十余
年，并为其建设了信息、资产和
人力资源等多个管理系统。

“中储粮智能化粮库项目，是
一个涉及四十多种设备协同应用
的综合集成项目。”小田说，中储
粮希望这个系统不仅节约成本，
还能使粮情信息及业务过程信息
的展现效果更直观、更丰富。

为满足这个需求，小田所在
团队利用信息多点碰撞、数据多

维互联等创新思维，充分考虑粮
库现状和绿色储粮的新趋势，最
终在物联网设备应用集成、移动
终端应用、数据加密传输及二维
码标识管理等众多新兴技术上
取得突破。

“说白了就是粮食在出入
库、经营和管理等各个环节，不
仅实现了自动化、在线化，还能
做到智能化控制。”小田说。

全国人大代表、浪潮集团董
事长孙丕恕说，当前我国工业软
件相关产业普遍规模小，研发能
力和产业化程度弱，核心技术缺
少自主性和市场话语权。为更好
培育该行业内的新动能，他建议
相关部门加快培育壮大一批IT
龙头企业，在“中国制造+互联
网”上尽快取得突破。

今年的政府工
作报告提到：当前我
国发展正处于关键
时期，必须培育壮大
新动能，加快发展新
经济。“新动能”随之
成为流行语。

经济发展要培
育新动能，传统行业
转型也需要新动能。
与 之 相 比 ，产 能 过
剩、库存过高的传统
产业就成了旧动能。
固守原来的发展模
式，而不面对已经升
级的市场需求，也成
了旧动能。

到底该如何理
解新动能？来自IT、传
统工业和农业等不
同行业领域的代表
委员，讲述了发生在
他 们 身 边 的“ 新 动
能”故事。

“程序猿”加班，为ETC系统“续命”

跑高速的司机都熟悉ETC，
但很少有人知道，为了这几分钟
的便利，有人不知加了多少个班。

小韩是中创软件工程股份有
限公司的一员，他每天的工作是
根据不同的客户需求编写程序，
并与同事一起建起一个个能实现
多种功能的信息系统，比如银行
用到的风险控制管理系统，还有
大家常用的OA系统。

2014年底，按照交通部安
排，北京、天津、河北、山东等14
个省份的高速公路ETC全国联
网系统正式试运行。其中，河北、
山东、江西等 5省份总长度达
2700公里的ETC系统，就是由小
韩和同事共同完成的。

“这玩意看上去不新鲜，其
实是又一次重要升级。”小韩说，
以前他们做出来的系统容量有

限，“可能5年或10年后就没法继
续用了。”为了形成自己的核心
竞争力，小韩和同事提出了“可
持续”一项功能。

所谓可持续，也就是他们做
出的产品，可以在面对信息数据
的膨胀时不断扩容。“以盖房子
为例，之前是砖混结构，现在已
经实现装配式了。”小韩说。

全国人大代表、中创软件工
程股份有限公司董事长景新海
说，IT市场规模越来越大，客户
需求越来越个性化，竞争也越来
越激烈，“固守原来的模式，必然
被市场淘汰。”

景新海说，他所理解的新动
能，归结起来就是市场驱动。“企
业需要有直面市场的创新思维，
利用现代技术，围绕市场需求，
才能不断产生新的发展动力。”

买化肥卖粮食，老农用上“云”

狄宣增是济宁市嘉祥县狄家
村的种地大户，他的家庭农场有
600多亩地。这几年，他又多了一
个头衔：云农场的村站负责人。

村里人买化肥，他都要推荐
到云农场村站去看看，那里的肥
料货真价实，而且价格比市面上
的便宜。每当有人到访村站，他都
会熟练地打开手机上的“云农场”
APP帮村民下单，会用手机的农
户也能自己上网注册、购买。

而在以前，村里人都是开着
农用车到镇上买化肥，来回好几
十里地不说，还怕买到假货。

去年初，狄宣增拿出200亩
地进行测土配肥“定制”问诊。
云农场的技术人员来采集土
样，经化验后给出了“配方”：降
低氮肥，增加钾肥及锌、铁等微
量元素。“检测让土地会说话，

缺什么补什么。”专家告诉狄宣
增，除了肥料定制，种子、农药
和农业设施也能个性化定制。

农产品丰收了，卖得出去才
有收益。有一年，狄宣增家60亩无
花果大丰收，可由于缺少销售渠
道，果子卖不出去，有的直接烂在
地里。现在借助云农场集团控股
企业“丰收汇”，果农可以把销售
信息放到这个电商平台上。

全国人大代表、山东圣丰
种业科技有限公司董事长兼云
农场商城创始人王书平介绍
说，云农场的商业模式是以用
户为中心，以科技为根本，以站
点为基础，以配肥为入口，以电
商为手段，以服务为保障。

“云农场的存在价值就在
于，让农场主种地轻松，买得便
宜卖得好。”王书平说。
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本报记者

喻雯 杨璐 刘德峰

3月11日发自北京

今年春节期间，青岛啤酒推出的猴年
纪念款受到市场青睐。（资料片）

在嘉祥的一个云农场村站开
业仪式上，老农买到东西还领了
礼品。（资料片）
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