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去年批发价都能达上百元，现在零售价才不过二三十

跟跟风风种种植植，，有有的的多多肉肉竟竟跌跌价价八八成成

线下多肉市场

仍然有待挖掘

从2015年底开始，省城淘宝
卖家“鬼鬼蕾蕾”，就开始把手头
存的多肉植物花盆和配件等低价
出售。“有孩子以后顾不过来店
了，再说现在开店的也多了，操心
不少但赚钱不那么多了。”“鬼鬼
蕾蕾”说，三年前她刚开店那会，
普货也能卖到十几元，组合更是
动辄几百元。“现在多肉价格下来
以后，卖家拼得更多的是销量。”
她说。

而大部分多肉植物网店，也
都感受到了激烈的竞争压力。在
淘宝上一搜“多肉”，相关的店铺
就有四万六千多家。早在2015年
上半年，淘宝网上经营多肉植物
的商铺，就已经比往年增加了五
成左右，达到二万三千多家。尽管
如此，业内人士仍然认为多肉市
场还有潜力。杨维新说，“目前多
是线上消费，线下消费这一市场
相对来说比较空白，没有形成较
为专业的主营多肉的花店。”

而在国外，早已出现不少多
肉主题咖啡馆以及多肉手串等主
题产品。国内来看，只有北京有这
样一两家专业性较强的多肉主题
花店。“此类更注重多肉文化体验
的主题店，或许将是一个巨大的
市场。”杨维新说。

在张博诚看来，真正走到多
肉爱好者手中的产品还是太少，
在零售上或可再做些文章。线下
的花卉市场中，虽然几乎每家花
店都有一些多肉，但实际销售并
不见好。这些花卉市场，没有办
法提供好的养殖环境，多肉整体
造型不像网络图片一样有吸引
力。此外，大多销售终端只卖植
株 ，附 加 价 值 很 小 。而 通 过 组
盆、造型之后，多肉的整体价值
往往更大。山盛主管销售的周元
元也认为，今年多肉的零售市场
还大有潜力可挖，“已经组建了
青州销售中心，两三天就能出一
车货，目前还在组建郑州、武汉
销售中心。”

本报记者 王小蒙 张玉岩

生意好时，一年能挣三四十万

多肉的走红预示着商机
的出现。于是，不少“肉迷”开
始将兴趣变为事业。泉城仙园
多肉基地的徐惠，就是被这些

“萌肉”“征服”后，从白领转为
专业种植户的。近日，记者在
济南黄河北大桥镇见到她时，
她正戴着一顶遮阳帽，在大棚
内给多肉浇水。八年前，她还
在一家公司做着人事工作，而
现如今，她已经是20亩多肉基
地的主人。

徐惠说，以前她就喜欢在
阳台上种一些多肉，“卖掉一
些普通的，再淘一些稀罕的，
以花养花。”2007年时，她带
着阳台上的多肉，辞掉了稳
定的工作，专门租了一片地
开始种多肉。徐惠说，刚开始
家人不支持，她拿着仅有的
八万元租地、卖货再买货，一
点点才发展到现在十多个大
棚的规模。现在，她每年都会
去全国各大城市，考察选取多
肉回来培育，目前主做中高

端品种。“通常去北京、上海等
一线城市挑选，每年去四五
次。”

而随着市场的逐渐扩张，
越来越多的人开始加入到多
肉植物的生产大军中。“种多
肉的越来越多，一些小县城里
都开始有了大棚。”徐惠说。记
者看到，在省城幸福柳生态农
业观光园5号大棚里，原本经
营蔬菜和花卉的大棚，也陆续
种了不少多肉。据了解，省城
大桥镇、华山、郭店等地，近几
年也发展了不少大大小小的
多肉种植基地。“前几年多肉
国内市场刚打开，有同行推荐
我养这个，问他们陆陆续续要
了货，边养边卖。”在幸福柳一
处种植基地的刘琪（化名）介
绍，之前她从日本和韩国海淘
了一些多肉后自己再进行培
育，现在女儿在网上帮她卖。

“前两年生意好的时候，旺季
一个月能卖三五万，年总销售
额可达三四十万。”

济南市场上，中低端产品更受欢迎

“能不能卖得上价，除了
生长时间外，就要看它的品
相。”杨维新说，多肉经济其实
就是“颜值经济”。品相越好
的，越是赏心悦目的，价格就
越高。在他看来，多肉的生产
从育种到繁殖到成品生产再
到销售到普通消费者手中，每
一个环节都能带来巨大产值。
数据显示，2015年，全国多肉
植物本身的产值在20亿以上，
而其带动的相关产业，总产值
可达50亿。

孙立强说，根据销售经
验，济南市场上中低端的产品
更加受欢迎。比如说，中端产
品桃之卵，批发价格在20元左
右，零售价30元至40元之间。
低端一点的，像钱串、静夜，批
发价在5元至8元，零售价在10
元左右。更低端一些，比如吉娃
娃，批发价仅需1到2元。不过，
在江浙沪一带，多肉爱好者们
更喜欢的就是高端产品了。

“中低端产品，更讲究品
相。江浙沪一带是较早兴起多
肉植物的地区，普通中低端产

品已经不能满足他们的需求
了，他们更喜欢高端一点的品
种，比如十二卷。”孙立强说。
在多肉植物中，越是独特稀有
的，价值越高。“上万株里可能
有一株比较独特的，价格就是
普通品种的很多倍。”魏民指
着一棵斑锦较大、花纹图案清
晰的多肉说，“别看这么小一
株，得卖到几千元。”

消费人群中女性占到六成

一说起多肉，济南市民孙
女士便如数家珍，自两年前接
触到多肉，她一下就被它们的
外表吸引了。外形呆萌的多
肉，被冠以“桃之卵”“玉露”等
清新、文艺的名字，再搭配上
创意花盆，得到了不少像孙女
士这样的人的青睐。根据多肉
互联平台在市场方面的调查，
在性别层面，消费人群中女性
占到了六成，在年龄层面上，
72%的消费群体在18岁到30岁
之间。

“实际上，多肉很早就进
入了中国市场，一直是不温不
火。从2012年下半年开始，网
络上造型可爱的多肉图片开
始迅速传播，瞬间就火了起
来。”济南“爱尚多肉”种植基
地负责人孙立强介绍说，“目
前市面上常见的多肉，有十多
个科，每科又分不同的属，每

属下面有上百个品种。”省城
“泉城仙园”多肉基地的魏民
说，目前市场上较火的不少品
种多属景天科、番杏科等，不
少是国外引种，还有一些是自
己培育的。

魏民介绍，日韩的多肉产
业已经发展得非常成熟，不时
会推出别致的新品种，一些买
家便将其引种到国内。同时，
我国西藏、云南等地一些多肉
品种也会“出口”，“像滇石莲，
外国人会买去杂交再培育一
些新品种，多肉就是这样在各
地不断交流。”据介绍，福建是
最早引种多肉的省份，山东青
州和济南近年来发展也很快，
成为国内最主要的多肉基地
之一。“多肉互联”的负责人杨
维新介绍，目前保守估计，全
国多肉的种植面积已达到了1
万亩左右。

大量种植致多肉价格暴跌

位于济南经十西路附近
的仁里庄村有着不少多肉的
种植基地。而这些种植基地
最主要的客户群体就是其他
地区的大棚种植户。“这些批
发商买回去之后，就开始进
行繁殖。”仁里庄“木谷多肉”
基地的张博诚说，多肉之所
以贵，其中一个重要原因就
是数量稀少，不少名贵的多
肉都供不应求，这也是各地
大棚不停繁殖的动力。在繁
殖的过程中，有人也会通过
育种、杂交等方式，再培育出
更名贵的新品种。

而由此造成的后果，就
是多肉价格的直线下跌。去
年批发价都能达上百元的

“雪莲”和“香槟”，目前零售
价只有不过二三十元。“爱尚

多肉”基地的孙立强也说：
“2015年上半年，一株静夜批
发时还能达到每株三四十
元，下半年就降到了七八元
一株。”

“在2012年景天科多肉
刚火起来的时候，每年能卖
出三四百万元的货，批发的
利润最高时能到40%。但从
2015年下半年开始，不仅我
家的销量在减少，整个行业
的利润空间也在逐渐压缩。”
魏民说，这与各地大规模地
增加多肉大棚不无关系。“相
比日韩成熟的多肉产业来
说，国内的多肉市场还是一
种无组织、无序的发展状态，
存在盲目扩大种植面积的现
象，一些种植棚已经出现资
金断裂，甚至面临着崩盘。”

文/片 本报记者 王小蒙 张玉岩 实习生 张亚冉

多肉，以其呆萌的姿态而被爱好者们亲切地称为“肉肉”。作为风靡全国已久的植
物，它在深受买家喜爱的同时，也缔造了花卉行业销售的新热点。2015 年，全国仅多
肉自身产值就达到了 20 亿，相关产业链更是能产生 50 亿的价值。不过，在这一产业
野蛮生长的同时，真正对这一行业比较了解的行家，却也看到了国内多肉植物市场上
供应过剩以及无序发展的现状。

相关链接

一名种植户正在自己的大棚里查看自己珍藏的多肉植物，
有些多肉品种动辄上千元。

多肉的名

是这么来的

多肉植物是指植物营养器官
肥大的高等植物，通常具根、茎、
叶三种营养器官和花、果实、种子
三种繁殖器官。在园艺上，又称肉
质植物或多肉花卉，但以多肉植
物这个名称最为常用。

多肉有五十多科，市场上常
见的有景天科、番杏科、大戟科、
百合科等，每科又分多属，每属下
有多达上百个品种。就我国正统
的植物命名法而言，对于多肉植
物的命名是根据其拉丁学名本身
的含义（形态、人名、地名）来命名
的，如截形十二卷、毛汉十二卷、
阿根廷毛花柱等。

另一种方法更为流行，就是
直接沿用日文书刊上的汉字名
称，只作少量改动。日本有专门的
多肉图鉴，详细标明品种的母株、
培育人和生长状态，在进口的多
肉成株上，会随带多肉的名字。日
本多肉名有的借用动物名，如斑
鸠、巨鲸、蜘蛛丸等；有的反映形
态，如兜、发结、银波锦等。还有的
用宗教上的名字，如般若、妙法莲
华丸、如来等。

本报记者 王小蒙 张玉岩

多知道点儿

瓶子里培育的多肉品种
叫做玉露，大概两年左右可
以批量化上市。
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